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1. INTRODUCION

1.1. Contexto do proxecto

Neste documento, formulamos un Plan estratéxico de Promocion e Comercializacidn, unha das ferramentas
clave para impulsar a economia nos territorios que conforman a rede de traballo de RURALtXAL. O seu
obxectivo € posicionar o proxecto e, por extensién, a sla rede de traballo, como un referente en
biodiversidade, conservacion de ecosistemas e revitalizacion do rural en Galicia.

Este plan, enmarcado na accion A7 de RURALtXA!, estd alinado cos Obxectivos de Desenvolvemento Sostible
(0ODS) e combina a conservacion de habitats singulares como queirogais e turbeiras, coa valorizacién de
actividades tradicionais como a ganderia extensiva, a apicultura, o ecoturismo e o manexo sostible dos
cabalos en liberdade.

As catro dreas piloto do proxecto - Serra da Faladoira, ZEC Monte Maior, ZEC Serra do Xistral e Serra da
Groba - abranguen 19.365 hectéreas distribuidas en 25 montes de 10 concellos en 3 provincias. Estas areas
destacan pola sua riqueza natural e cultural, actuando como motores econémicos para as comunidades
locais mediante practicas vinculadas & bioeconomia.

RURALtXA! é un proxecto con impacto social e ambiental que:

e Preserva a biodiversidade e ecosistemas clave (queirogais e turbeiras) fundamentais para o equilibrio
climatico e a vida sostible. Esta preservacidén non so combate o cambio climéatico, sendn que tamén asegura
recursos e habitats naturais para xeraciéns futuras.

e Impulsa a bioeconomia rural. Os produtos e experiencias da rede de traballo de RURALtXA! non s6 enriquecen
a vida de quen os consume, se non que tamén empoderan aos produtores locais, impulsan a economia rural
e fortalecen a identidade cultural.

e (Conecta persoas co territorio. Cada experiencia ou produto reflicte o compromiso coa autenticidade, os
ecosistemas e o impacto positivo, inspirando aos consumidores a apoiar este modelo de desenvolvemento
rural sostible.

Este Plan de Promocion e Comercializacion pon o seu foco en comunicar a conexion entre as persoas, a
contorna e as tradicions, visibilizando a rede de traballo de RURALtXA! como un ecosistema colaborativo
clave para a revitalizacién do rural. Buscarase consolidar un relato compartido que enmarque as bases para
unha marca recofiecible e diferenciadora, que garanta biodiversidade, autenticidade e bioeconomia.
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1.2. Obxectivos do Plan de Promocién

Todo Plan de Promocion ten como obxectivo principal impulsar a visibilidade, o interese e as vendas dun
produto, servizo ou marca, utilizando estratexias e ferramentas especificas para conectar co publico
obxectivo no momento e lugar axeitados.

En concreto, este Plan de Promocidn ten os seguintes obxectivos especificos:

1. Posicionar a marca resultante de RURALtXA!:
Consolidar a marca como un referente de produtos e experiencias sostibles, vinculados aos valores de
biodiversidade, autenticidade e revitalizacién rural.

2. Aumentar a visibilidade e o recofiecemento:
Incrementar a notoriedade dos produtos e servizos xerados nas contornas RURALtXA! entre os
consumidores conscientes e responsables.

3. Fomentar a interaccién entre os actores clave:
Crear espazos de colaboracién e sinerxia entre produtores locais, distribuidores, administraciéns e
consumidores, fortalecendo as relacidns entre todos os participantes do proxecto.

4. Contribuir & revitalizacion econémica das zonas RURALtXA!:
Apoiar o desenvolvemento da bioeconomia a través da promocién de practicas sostibles que impulsen a
economia local, sen comprometer os recursos naturais nin a biodiversidade.

5. Fortalecer a conexién emocional co territorio:
Promover unha relaciéon méis préxima entre os consumidores e o territorio, destacando a singularidade dos
seus ecosistemas, a autenticidade dos seus produtos e o impacto positivo das suas practicas tradicionais.

6. Incrementar as vendas dos produtos e experiencias:
Conseguir que os consumidores perciban os produtos RURALtXA! como unha oferta atractiva, diferenciada e
de alta calidade, aumentando asi a stia demanda no mercado local e rexional.

7. Difundir os valores de RURALtXA!:
Transmitir de forma consistente os principios que definen o proxecto, como a sostibilidade, a colaboracién
e a resiliencia, mediante acciéns promocionais que cheguen aos diferentes publicos obxectivo.

Este conxunto de obxectivos permitiré guiar as accidns promocionais propostas no documento, garantindo
que cada iniciativa estea alifada cos principios do proxecto e co impacto social e ambiental que busca
acadar.

As accions promocionais que proponemos venen determinadas polos obxectivos comentados mais arriba,
asi como polo anélise do “Informe de caracterizacion de actividades gandeiras das &reas do ambito
RURALtXA! Galicia” e polas conclusions obtidas nas mesas de debate coa rede de traballo, onde se
identificaron oportunidades, ameazas, fortalezas e debilidades. Tamén se tivo en conta as entrevistas con
actores clave da rede, asi como a validacion interna das hipéteses de traballo. Todo isto permitiu establecer
as bases para o deseno deste plan de promocidn.

Por isto, o que se plantexa neste documento son diferentes actuaciéns para acadar o obxectivo; o que non
significa que sexa o Unico camifio para chegar ao mesmo.
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1.3. Mision, vision e valores.

Mision

Promover a conservacién dos habitats naturais, a biodiversidade e as tradicions culturais a través da
bioeconomia sostible, xerando oportunidades para os produtores locais e ofrecendo produtos e
experiencias que conecten aos consumidores co territorio e os seus valores.

Visién

Ser un referente, en Galicia e méis ald, na promocidn de practicas sostibles que integren a conservacion da
biodiversidade co desenvolvemento socioecondmico local. A través de produtos e experiencias que
conectan persoas co territorio, buscamos fortalecer as comunidades rurais e demostrar que o progreso
econdmico pode ir da man da preservacion ambiental.

Valores
Os valores a reflectir en cada produto e servizo seran:

e Sostibilidade: compromiso coa preservacion de habitats e fomento de practicas gandeiras e agricolas
sostibles, enfocado na conservacién dos recursos naturais de montana a longo prazo.

e (Colaboracién: traballo conxunto coas comunidades locais e actores rexionais para dar pulo ao
desenvolvemento e conservar os recursos naturais.

e Resiliencia: adaptacién aos retos ambientais e sociais, fortalecendo a contorna rural e promovendo a
continuidade das tradiciéns locais nun mundo en constante cambio.

e Revitalizacién rural: A través da bioeconomia, impulsamos o desenvolvemento das comunidades locais
facendo a preservacion do medio natural a nosa principal aliada.
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2. DIAGNOSTICO DA SITUACION

Partimos do analise do microentorno, feito tanto polo equipo de RURALtXA! como polas actuacions levadas
a cabo ata o de agora pola Fundacion Juana de Vega (FJV): mesas de debate, enquisas e entrevistas con
actores clave. Este traballo colaborativo proporcionounos unha visién clara das fortalezas, debilidades,
oportunidades e ameazas para as areas piloto -Serra da Faladoira, ZEC Monte Maior, ZEC Serra do Xistral e
Serra da Groba-.

Estas zonas destacan pola sua riqueza ambiental e cultural, ofrecendo un potencial econdmico significativo
a través da valorizacién dos seus recursos naturais e tradicionais. Ao mesmo tempo, enfrontan retos
estruturais que requiren acciéns especificas para maximizar o impacto no mercado e fortalecer o vinculo
entre o territorio e os consumidores.

2.1. DAFO

Para realizar esta valoracion e preparar as bases do Plan Estratéxico de Promocidn, utilizamos o DAFO como
ferramenta de andlise estratéxico.

Este DAFO foi elaborado, como se indica mais arriba, grazas as aportaciéns e conclusiéns extraidas das
mesas de debate realizadas coa rede de traballo de RURALtXA!, complementadas coas entrevistas a actores
clave e cos datos dos informes técnicos previos. Durante as mesas, os participantes identificaron e
priorizaron os factores clave para o desenvolvemento das zonas piloto, achegando a sua perspectiva tanto
dos desafios como das oportunidades que se presentan.

A estrutura do DAFO permite organizar toda esta informacién de maneira clara e funcional:

e Fortalezas e Debilidades: recollen os aspectos internos das areas piloto, propios de RURALtXA!, que
favorecen ou dificultan o cumprimento dos obxectivos.

e Oportunidades e Ameazas: centran a analise nos factores externos, aqueles que estéan féra do
control directo do proxecto pero que poden ter un impacto positivo ou negativo do mesmo.

A continuacion expofiemos entdn os factores clave identificado no DAFO:
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Fortalezas

Riqueza ambiental (habitats singulares, como queirogais e turbeiras, que son

refuxios de biodiversidade e contribiien 4 preservacion dos ecosistemas locais,
valores clave para consumidores conscientes e premium)
Calidade dos produtos (produtos como carne, mel e experiencias de ecoturismo con
alto valor percibido pola sta autenticidade, vinculo co territorio, biodiversidade e por
ser elaborados con practicas tradicionais baseadas no pastoreo natural)
Compromiso dos produtores locais co territorio e a autenticidade local (os
3 - . e o .
produtores tefien unha forte identificacion co territorio, coa preservacién das razas
autoctonas - rubia galega e vienesa - e a conservacion das paisaxes tradicionais).
Modelo de producién sostible (a ganderia extensiva e o manexo sostible dos cabalos
salvaxes contribten 4 conservacion da paisaxe e a biodiversidade).
Valor cultural (as zonas piloto contan cun rico patrimonio cultural non masificado
5 o . o
que reforza a conexién entre comunidades locais e visitantes)
Prevencion de incendios forestais (grazas 4 ganderia extensiva e o manexo sostible dos
6
cabalos salvaxes)
Diversidade de canles de comercializacién (posibilidade de vender directamente, en
7 . . -
carnicerias, supermercados locais e mercados especializados)
Colaboracién con asociaciéns (vinculos con entidades como Granxa Familiar e Slow
8 i o . . . . .
Food, atracciéon do Camino de Santiago para o turismo local, nacional e internacional)
Consumidores conscientes, locais e estranxeiros (carne de poldro), que buscan
9 . . - "
produtos de calidade, sostibles, e con certas caracteristicas nutritivas.
O mel galego destaca pola sta aceptacion e recofiecemento fora de Galicia
10
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Debilidades

Infraestructuras limitadas (carencia de matadoiros locais e mais salas de despezamento, asi

como estradas inadecuadas e minifundios que dificultan a eficiencia)

Baixa visibilidade dos produtos e recursos turisticos (escasa promocion féra do ambito local)
Relevo xeracional insuficiente (a escasa incorporacién de mozos ao sector e unha poboacién
estacional afecta a continuidade)

Baixa coordinacion inicial entre actores (ainda que o proxecto estd a impulsar a creacién dunha
rede de traballo, histéricamente faltou unha colabroacién efectiva entre os diferentes sectores
implicados)

Déficit tecnoléxico (falta de acceso a internet e ferramentas modernas, que limitan a

innovacién)

Mentalidade pesimista (percepcion negativa sobre a viabilidade da actividade gandeira e

agricola por parte dos propios produtores)

Pouca promocion turistica (falta de iniciativas para potenciar o turismo vinculado as zonas piloto)
Baixo valor engadido (desenvolvemento limitado de produtos con maior diferenciacion)
Falta de transparencia nas negociacions cos intermediarios.

Baixa demanda de carne de equino

L o TARoicmo Plan de Recu-l;‘;eracidn’ e IF|r:Jan.(?|acI]Eo por
W T B ecenicasont 7 Transformacién HRI |2 Union Europea
Y EL RETO DEMOGRAFICO ‘ .

Fundacion Blodiversidac ¥ Resiliencia NextGenerationEU

S = q
= UNIVERSIDADE DA CORUNA ! thi UpN®



Estratexia de promocién e comercializacion

nl RURALTXA!
- 4

Ameazas

O cambio climatico (os impactos ambientais, como a reduccion de recursos naturais é a

perda de habitats, afectan negativamente as actividades locais).

Competencias de macrogranxas (a competencia con modelos de producion intensiva e de

baixo custo erosionan o mercado para as iniciativas sostibles)

Despoboamento rural (a perda de poboacién e a falta de relevo xeracional ameazan a

continuidade das actividades tradicionais)

Normativas complexas (a regulacion actual, especialmente en sanidade animal e

certificacions, dificultan o acceso ao mercado)

Alta dependencia dos intermediarios (o que reduce a rendibilidade dos produtos)
Escasa valoracion da calidade dos produtos locais e do patrimonio cultural (equino)
Insuficiente financiamiento para proxectos innovadores e altos custos asociados &

burocracia e 4 lexislacion ecoléxica (CRAEGA).

Aumento de depredadores (crecemento da poboacion de lobos sen practicas efectivas para

protexer os rebafios)

Falta de promocién institucional para visibilizar os produtos e servizos do rural
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Oportunidades

Demanda crecente de sostibilidade (o mercado actual esti cada vez mais orientado a

produtos con trazabilidade, autenticidade e impacto positivo no medio ambiente)

Creacion dun distintivo (desenvolver este distintivo como un “selo/marca” ou narrativa que
reflicta o compromiso coa biodiversidade e a conservacién dos habitats naturais).

Ecoturismo (potenciar rutas, visitas guiadas a curros ou explotaciéns apicolas, e experiencias

vinculadas as actividades e tradicions locais cara a turistas concienciados)

Colaboracién coa restauracion (posibilidade de incluir produtos en menus e propostas

gastrondmicas destacadas, reforzando o seu posicionamento)

Colaboracién con axentes turisticos (posibilidade de promocién conxunta con oficinas de turismo
e mancomunidades para posicionar as zonas piloto como destinos singulares, cunha

identidade baseada na sia biodiversidade e tradiciéns)

Participacion en eventos turisticos (promover os produtos e experiencias en eventos turisticos xa
existentes, como feiras gastronémicas ou culturais; asi como organizar eventos propios como
xornadas tematicas que combinen actividades turisticas con demostraciéns practicas (cocifia con

produtos locais, observacién de cabalos salvaxes,...))

Sinerxias con hospedaxe (promover que aloxamentos da zona incorporen informacién sobre as
nosas actividades e produtos, ofrecendo experiencias combinadas con outros servizos

turisticos)

Iniciativas dixitais (uso de ferramentas online para mellorar a visibilidade e educar ao

consumidor sobre os beneficios dos produtos locais)

Ferramentas de financiacion (aproveitamento de subvenciéns e programas para impulsar
iniciativas como o apadrinamento do gando que combina ingresos adicionais e vinculos

emocionais cos turistas)

Establecemento de cebadeiros e planta de despece comunitaria para pechar o ciclo produtivo.

Valorizacion dos produtos locais (comercializacion de lotes de carne con trazabilidade

garantida, exploracion de mercados internacionais para carne de potro, etc.)
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2.2. Resumo da anélise do microentorno

0 microentorno salienta factores clave que afectan directamente o desenvolvemento e a implementacién
do proxecto:

e (s produtores e os actores turisticos perciben sinerxias claras, como rutas guiadas ou experiencias
gastronémicoas, que vinculen produtos locais coas tradiciéns e paisaxes das zonas piloto.

e A nparticipacion en feiras é vista como unha oportunidade estratéxica a nivel promocional.

e (0 mercado da hostalaria, restaurantes e cafetarias, HORECA, require un enfoque especifico, como o reto de
subministrar pezas individuais de carne que cumpran coas expectativas dos chefs, pero presenta un gran
potencial para os produtos locais.

e A creacion de premios especificos para destacar as mellores practica no manexo sostible e a conservacién
poderia actuar como un incentivo motivador para os produtores.

e As accions deben vincular a marca coa riqueza cultural e natural das zonas piloto, resaltando a sua
singularidade como valor diferencial.

e Ferramentas dixitais como catélogos de actividade, visitas guiadas e plataformas online poden mellorar a
visibilidade dos produtos e educar aos consumidores sobre os beneficios da ganderia extensiva.

2.3. Conclusions da diagnose

A diagnose realizada resalta claramente os valores diferenciais de RURALtXA! - biodiversidade, bioeconomia
e revitalizacién rural - como eixes clave para a estratexia-. As fortalezas identificadas permiten conectar
0s produtos e servizos cos segmentos prioritarios, especialmente cos consumidores conscientes, mentres
que as oportunidades sinalan vias claras para ampliar a visibilidade e impacto do proxecto. Ademais:
e A conexion entre os sectores gandeiro, turistico e gastrondmico pode amplificar os resultados das
accions promocionais.
e A implementacidn de estratexias dixitais permitira educar, atraer e fidelizar aos consumidores,
especialmente aos concienciados.
e A aceptacion dun distintivo (marca) dependerd de minimizar custos e da complexidade para os
produtores, garantindo unha diferenciacién accesible e valorada no mercado.

Estas conclusiéns serviradn de base para desenar accions que maximicen o valor diferencial dos produtos e
servizos RURALtXA! no mercado e garantan a conexion co territorio e os consumidores.

S, RS e Plan de Recu_;_:eracic'm, e Flnanflado por
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3. MARKETING ESTRATEXICO

Estratexia de promocién e comercializacion

A estratexia dunha organizaciéon depende, sen dubida, da posicién competitiva da que se parta e do
contexto no que opera. Neste apartado, desenvolverase a estratexia de mérketing que guiard o Plan
estratéxico de Promocion de RURALtXAL

Temos 4 férmulas de abordar os mercados:

Retador

Seguidor

Estratexias Competitivas

Guerrilleiro

Marketing Estratéxico

¢ Desenvolvemento da demanda
primaria
* Estratexia defensiva (1%)

* Superioridade relativa
* Estratexia ofensiva (2%)

* Coexistencia colider (2%)

* Reducir campo de batalla
 Estratexia de especializacion (92%)

A

movistar

O

vodafone

grelo

RURALtXA! non esté en posicion de competir por prezo. Os seus produtos destacan polo valor engadido en
torno a biodiversidade, a conservacion de ecosistemas e a revitalizacién rural, o que xustifica sair ao

mercado con prezos acordes a sUa exclusividade

Dado que a marca non pode retar aos lideres do mercado nin seguilos de cerca, a mellor opcién é centrarse

en nichos de mercado onde os seus produtos tefian unha vantaxe competitiva clara, empregando os

recursos de forma eficiente e focalizada. E dicir, abordariamos a “estratexia de guerrilleiro” .
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A estratexia de marketing estrutirase arredor de tres aspectos clave:

e Segmentacion. Identificar os mercados prioritarios e adaptar as accions s slas necesidades
especificas, maximizando o impacto nos segmentos mais receptivos.

e Posicionamento. Construir a percepcion de RURALtXA! como un proxecto comprometido coa
biodiversidade, a sostibilidade e a revitalizacion rural, consolidando unha narrativa Unica que
destaque a autenticidade dos seus produtos.

e (arteira de produtos. Adaptar a carteira de produtos aos segmentos prioritarios, garantindo que
cada produto reflicta os valores do proxecto. Isto inclie carne de ganderia extensiva, mel de
queirogais e experiencias de ecoturismo.

A continuacion, desenvolvemos cada un destes aspectos para concretar a estratexia que conectara os
valores de RURALtXA! cos seus mercados obxectivos.

3.1. Segmentacion

A estratexia de segmentacion consiste en dividir o mercado en grupos que comparten
caracteristicas similares e unhas necesidades comuins que obrigan a un tratamento diferente para
cada un destes grupos (segmentos de mercado). Para RURALtXA!, a segmentacion baséase na
conexion dos consumidores cos valores do proxecto, asi como nas oportunidades detectadas no
mercado local e/ou nacional.

A continuacion preséntase unha segmentacion detallada cos diferentes segmentos de mercado que
definimos para este proxecto e as stas necesidades, de cara a orientar as accidns promocionais:

;ﬁ, S Plan de Recuperacién, o Financiado por
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Estratexia de promocién e comercializacion

RURALTXA!

TIPOLOXIA de TARGET SEGMENTO NECESIDADES

Produto
(ferramentas para maximizar o valor dos
seus produtos)
Formacion
Produtores locais (en boas practicas e no uso da marca)
Acceso a mercados
(identificacion de canles)
Promocién
(apoio na promocién dos seus produtos)

Trazabilidade
(garantias claras de orixe sostible e
procesos respetuosos co medio)
Etiquetado
(informacion clara sobre os beneficios
ambientais, culturais e sociais do produto)
Exclusividade
Consumidores conscientes (produtos diferenciados que valoren a
e responsables biodiversidade)
Prezo
(acorde co valor percibido do produto)
Impacto positivo
(contribucién a conservacion da
biodiversidade e 4s comunidades locais)
Proximidade
(produtos accesibles dentro do territorio)

CORE TARGET

Prezo competitivo
(para o mercado local e nacional)
Consumidores que valoran Etiquetado diferenciado
a calidade e autenticidade (diferenciacion visual clara mediante un
(orixe) distintitvo atractivo)
Receitas e usos
(suxerencias que faciliten o consumo)

Formatos adaptados
(axustados &s necesidades dos seus
clientes)

Fiabilidade
(garantias que reforcen a confianza do
consumidor)

Servizo eficiente
(facilitacion da loxistica e entrega)

Pequenos comercios e
mercados locais
OUTROS TARGETS (cliente canal)

Informacién técnica
(datos sobre trazabilidade, autenticidade e
calidade para presentar aos clientes)
Innovacion
Restauracion e hostaleria (produtos singulares que enriquezan os
seus menus e narrativas gastronémicas)
Fiabilidade
(elementos diferenciadores que garantan a
calidade e a autenticidade fronte a produtos
convencionais)

S, SR o Plan de Recuperacién, e Flnanflado por
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Estratexia de promocién e comercializacion

Experiencias
(produtos que conecten coas tradicions
locais)
Etiquetado
Turistas rurais e ecoléxicos (informacién que destaque a relacién cos
valores sostibles e culturais)
Formatos
(tamafios axeitados para consumo durante
a viaxe ou como lembranza)

Neste Plan estratéxico de promocién, pofieremos o foco nos produtores locais e consumidores conscientes

e responsables (core target), especialmente aqueles situados dentro de Galicia e &reas préximas

(peninsula). Este enfoque reforza o compromiso do proxecto coa sostibilidade ao priorizar mercados de

proximidade, minimizando a pegada de carbono.

Os produtores locais representan a base produtiva do proxecto, mentres que os consumidores conscientes

actdan como prescritores naturais que amplifican os valores de RURALtXA!. Este serd o publico central para

as accion inicias do Plan de Promocidn.

Por que esta estratexia é adecuada?:

1.

Maximizamos o impacto dos valores do proxecto, ao priorizar un target local e rexional. Reforzase tamén a
conexién emocional co territorio e minimiza a pegada de carbono asociada & distribucién. Ademais,
aproveitamos os recursos disponibles de forma mdis eficiente ao concentrar os esforzos iniciais en
consumidores préximos, cunha alta afinidade cos principios que definen RURALtXAL

Permitenos aproveitar nichos de mercado diferenciados. A estratexia busca segmentar o mercado para
identificar aqueles espazos onde os produtos de RURALtXA! tefan xa unha vantaxe competitiva clara. A
combinacién de diferenciaciéon e segmentacién focalizada permite abordar estes mercados con maior
eficacia.

Optimizamos os recursos dispofiibles (limitados). A estratexia competitiva do “guerrilleiro” alifiase con
centrar os esforzos de marketing en targets onde o impacto sexa mais relevante, evitando dispersarse en
segmentos de dificil acceso o con menor afinidade.

Ainda que o core target ¢ a prioridade inicial, os outros segmentos presentan oportunidades significativas

para expandir o alcance do proxecto. Estes incllien as seguintes figuras, que poderan ser abordados con

accions especificas e adaptadas as slas necesidades:

Consumidores que valoran a calidade e autenticidade: sensibles a produtos que combinen diferenciacion e
prezo competitivo, especialmente no mercado nacional.

Pequenos comercios e mercados locais: necesitan soluciéns adaptadas &s demandas dos seus clientes,
como formatos especificos.

Restauracién e hostaleria: representan unha via para elevar a percepcién de marca, introducindo produtos
diferenciados nos seus menus.

Turistas rurais e ecoléxicos: un segmento con interese en experiencias Unicas e produtos locais.

L o TARoicmo Plan de Recuperacian, e rlrbaqqnaclizo por
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A estratexia a longo prazo para estes segmentos incluird accions especificas e adaptadas as suas

necesidades, sempre garantindo a coherencia cos valores de RURALtXA! e construindo unha narrativa sélida
que conecte consumidores e territorio.

Outros segmentos a ter en conta no longo prazo:

Ademais dos segmentos recollidos na taboa, identificase unha potencial area de oportunidade a longo
prazo:

e (s mercados internacionais, como ltalia, Alemafa ou Xapén, representan un potencial relevante debido &
alta valoracién que estes paises tefen por produtos ecoléxicos e exclusivos. Recomendamos explorar estas
oportunidades nunha etapa posterior, unha vez consolidada a marca en mercados local e nacional. Ainda
que estea lonxe dalgun dos valores de RURALtXA! (pegada de carbono), nestes mercados poden ter cabida
produtos ou parte dos produtos que nos mercados locais se consideran descartes.

3.2. Posicionamento

Estamos ante a definicion da percepcidon que queremos que tefian da nosa ‘marca’ os segmentos
estratéxicos; e dicir, con que atributos de imaxe quero que se me identifique na mente do consumidor.

0 enfoque para RURALtXA! centrarase en destacar o compromiso coa biodiversidade e a preservacién de
hébitats naturais como queirogais e turbeiras, elementos chave non sé para o equilibrio ambiental, senén
tamén para o desenvolvemento sostible das comunidades rurais.

Os atributos clave deste posicionamento son:

e Compromiso coa biodiversidade. RURALtXA! é moito méis que un proxecto de producién; é unha iniciativa
creada para conservar e revitalizar os ecosistemas que definen o rural galego.

e Preservacidn activa de habitats naturais. Os queirogais e as turbeiras das areas piloto RURALtXA! son mais
que espazos naturais; son aliados ambientais que actdan como depésitos de carbono e reguladores do solo
e da auga.

e Desenvolvemento rural. Os consumidores que elixen produtos RURALtXA! non s estan adquirindo bens de
calidade e tradicion, sendn que tamén estdn formando parte dun cambio positivo, contribuindo 4
revitalizacién das comunidades rurais.

e Autenticidade: Os produtos e experiencias avalados por este distintivo estéan profundamente arraigados nas
tradicidns rurais galegas, destacando o valor dos costumes locais e a identidade cultural dnica das éareas
implicadas.

e Prezo: a sostibilidade implica uns custos e isto ten que reflexarse nunha estratexia de prezos altos.

RURALtXA! busca tamén crear unha conexién emocional duradeira entre os consumidores e o territorio.
Cada produto conta unha historia Unica, que permite ao consumidor sentirse parte activa da conservacion
ambiental e do apoio &s comunidades rurais. Este vinculo emocional reforza a fidelidade e fai que os
produtos sexan mais valorados non s6 pola sua calidade, senén tamén polo seu significado.

- Plan de Recu_;_:eracic'm, o rlrbaqglacllzo por
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Todo isto lévanos a describir un posicionamento global e que poderiamos resumir coma:

RURALtXA! vincula emocionalmente ao consumidor co territorio a través da
identificacién dun modelo produtivo que promove a biodiversidade e preserva
habitats singulares mediante practicas sostibles.

Para trasladar este posicionamiento ao mercado, a nosa estratexia centrarase en comunicar de maneira
coherente e efectiva os valores e atributos clave da RURALtXA! a través de diversas canles e medios, con
mensaxes claras e persuasivas. Estas mensaxes destacaran ese posicionamento definido:

e (0 compromiso coa biodiversidade
e A preservacion de hébitats naturais como queirogais e turbeiras
e (0 impacto positivo nas comunidades rurais

Adaptaremos as nosas accidns s necesidades e preferencias dos segmentos prioritarios, garantindo
relevancia e impacto en cada canle. Ademais, implementaremos unha politica de comunicacion orientada
ao medio prazo, dirixida a prescritores respectados polos segmentos definidos, como ambientalistas,
chefs, guias turisticos e influencers, que axuden a amplificar a nosa mensaxe e reforzar a credibilidade de
RURALtXAL A ‘reputacion’ se constrie mellor cando medios e ‘xente de prestixio’ falan ben dos nosos
produtos.

Para reforzar este posicionamento e garantir a stia coherencia no tempo, sera clave a construcion dunha
identidade de marca sdlida. Esta debe converterse nun distintivo de confianza para os consumidores e nun
selo de valor para os produtores, asegurando que os produtos e experiencias que abarca se asocien
inmediatamente cos valores de biodiversidade, autenticidade e sostibilidade que representan.

Ademais, a creacién dunha comunidade activa ao redor da marca, mediante a asociacion dos produtores e
outros actores clave do territorio, permitira reforzar a sua credibilidade e potenciar o seu impacto. Amarca
e a rede de traballo deben actuar como catalizadores do cambio, garantindo que o modelo RURALtXA! tefa
continuidade e expansion a longo prazo.

As diversas ferramentas de comunicacién que se recomendarén combinan desde medios tradicionais ata
eventos e colaboraciéns estratéxicas, para consolidar a imaxe de RURALtXA! como un referente na
promocién da biodiversidade e da revitalizacién do medio rural en Galicia.

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU
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3.3. Proposta de valor e carteira de produtos

A proposta de valor de RURALtXA! susténtase nos seus valores fundamentais: biodiversidade, sostibilidade
e revitalizacion rural. Estes principios guian a creacién dunha carteira de produtos e servizos que reflicten
a autenticidade, a calidade e o compromiso coa conservacion de habitats singulares como queirogais e
turbeiras.

Proposta de valor
RURALtXA! ofrece aos consumidores unha experiencia que vai mais al6 do produto, conectando co territorio
e co impacto positivo na biodiversidade e nas comunidades locais. A proposta de valor estrutdrase en tres
piares:
e Biodiversidade: Cada produto apoia a conservacién de ecosistemas e habitats singulares, queirogais e
turbeiras.
e Conexidn emocional: Os consumidores poden formar parte activa dun proxecto que protexe o medio
ambiente e revitaliza o rural galego.
e Impacto nas comunidades locais: Compromiso coas comunidades rurais, impulsando a bioeconomia e
preservando o patrimonio natural e cultural.

Estrutura da carteira

A carteira de produtos de RURALtXA! baséase nunha estratexia que garante a coherencia e o impacto do
proxecto no mercado. Para iso, é clave contar cunha asociacién que agrupe aos produtores baixo unha
identidade comun, garantindo estandares de calidade, trazabilidade e acceso a mercados. Esta estrutura
organizativa facilitard a comercializaciéon dos produtos e experiencias, asegurando que todos eles
compartan os valores de biodiversidade, sostibilidade e impacto positivo nas comunidades rurais. O
distintivo de marca seré o elemento identificador que certificara esta vinculacién, reforzando a confianza
dos consumidores e a diferenciaciéon no mercado.

A carteira de produtos inclde:

e Carne de gandaria extensiva: principalmente procedente de vacun, ovino e equino, criados en ecosistemas
naturais e sostibles. Son un produto premium, sostible e trazable que apoia a conservacion de ecosistemas
singulares.

e Mel e produtos apicolas: obtidos mediante précticas sostibles en hébitats protexidos, que promoven a
biodiversidade e a apicultura sostible.

e Experiencias de ecoturismo: actividades en contacto cos habitats naturais e as tradiciéns locais, como rutas
guiadas, observacioén da fauna ou curros. Experiencias inmersivas que conectan aos visitantes coa riqueza
cultural e ambiental de Galicia.

En base a todo isto, cremos que podemos facer unha primeira aproximacion s seguintes asociacions
produto/mercado, basedndonos na segmentacion previamente definida:

S, RS e Plan de Recu_;_:eracic'm, :,. = rlrbaqglacllzo por
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Estratexia de promocién e comercializacion

Produtos

Razons

CORE TARGET
Pablico
Necesidades
obxectivo
Consumidores | Trazabilidade
conscientes e Etiquetado claro
responsables Exclusividade
Prezo
Impacto positivo
Proximidade
OUTROS TARGETS

Publico

. Necesidades
obxectivo

Carne de gandarfa extensiva
Mel de brezo

Experiencias eco turisticas

Valoran produtos trazables
e sostibles, que reforzan a
conexion coa
biodiversidade. Tamén
experiencias auténticas e
Unicas vinculadas ao

territorio.

Produtos

Razons

Restauracion e |[Informacién técnica
Innovaciéon

Fiabilidade

tendas gourmet

Carne premium (vacin,
cabrito de monte)

Mel para mentis gourmet

Ofrecer ingredientes
singulares que melloren a
narrativa e o
posicionamenteo dos
establecementos como
defensores dos produtos de
proximidade e

autenticidade.

Turistas rurais |Experiencias auténticas

Experiencias de ecoturismo

Buscan conexion coa

quevalorana |Etiquetado

calidade e Receitas e usos

autenticidade

Mel

/ ecoloxicos Etiquetado Lotes de productos locais natureza, o territorio e as
Formatos (carne e derivados e mel) tradicions culturais locais,
favorecendo o turismo
sostible.
Consumidores |Prezo competitivo Carne de gandarfa extensiva |Valoran productos que

combinen calidade,
autenticidade e
accesibilidade. O etiquetado
e as receitas facilitan a sfa

decisiéon de compra.
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Pequenos

comercios e

Formatos adaptados

Fiabilidade

Estratexia de promocién e comercializacion

Carne de ganderia extensiva

Mel

Necesitan solucions que se

adapten aos seus clientes e

mercados Servizo eficiente reforcen a confianza na
locais trazabilidade e sostibilidade
dos produtos.
Mercado Exclusividade Carne de cabalo Existen oportunidades en
internacional |Sostibilidade Mel mercados con alta
Autenticidade Lotes promocionais sostibles |valoraciéon dos productos

Cortes pezas (descartes)

ecol6xicos e exclusivos.

Ainda que os mercados internacionais non forman parte da segmentacion inicial, identificanse agora como
unha oportunidade estratéxica a longo prazo para diversificar a carteira de produtos e maximizar o impacto
global do proxecto.

En calquera caso, a proposta de valor para RURALtXA! estd desefada para maximizar o impacto nos
mercados obxectivo e fortalecer a identidade do proxecto.

Para implementar a estratexia de carteira, recomendamos un enfoque progresivo:

e Fase inicial - Galicia: Consolidar a marca a nivel rexional, enfocdndose en consumidores locais (que valoran
a biodiversidade e os produtos sostibles) e no turismo rural

e Segunda Fase - Resto de Espafia: Expandir a presenza dos produtos en mercados gourmet e na restauracion
premium a nivel nacional.

e Terceira Fase - Fdra de Espafia (longo prazo): Abordar mercados como Italia o Alemana para a carne, é Xapon
para o mel, onde existe unha alta valoracién destes produtos, participando en feiras internacionais e
destacando o impacto positivo do proxecto. Esta fase baséase no éxito previo nas fases locais e nacionais.

O distintivo unificara as ofertas das areas piloto, transmitindo unha narrativa coherente e convincente que
conecta os consumidores cos valores de sostibilidade, biodiversidade e revitalizacion do rural.

A proposta de valor e a carteira de produtos estan plenamente alifiadas cos piares da estratexia de
mérketing:
e Diferenciacién: a carteira céntrase en produtos singulares vinculados & biodiversidade, sostibilidade e
revitalizacién rural.
e Segmentacidn: a proposta de valor responde 4s necesidades dos segmentos prioritarios e secundarios
definidos previamente.
e Conexidn emocional: cada produto e experiencia conta unha historia que reforza a conexién co territorio e
cos consumidores comprometidos.
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Este enfoque reforza a conexion entre a carteira de produtos, o distintivo de marca e os segmentos de
mercado obxectivos, garantindo unha narrativa consistente e efectiva tanto a nivel local como nacional ou
internacional. Ademais, esté en coherencia coa estratexia de diferenciacién comentada anteriormente.

2, TACHA . SO % Plan de Recuperacién, RSP Financiado por
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4. MARKETING OPERATIVO

Dentro deste apartado abdrdanse as tacticas e acciéns de marketing (ferramentas) que se suxiren para

pofner en marcha, tendo en conta que seguiremos as linas definidas anteriormente no plantexamento
estratéxico, que nos permitan optimizar os recursos e construir, pouco a pouco, unha comunidade de
consumidores comprometidos que, a longo prazo, sexa a base do éxito comercial.

No caso de RURALtXA!, o mérketing operativo ten como obxectivo definir e pofier en marcha as acciéns
concretas necesarias para a promocion e comercializacion dos produtos e servizos definidos no marco
estratéxico. Estas accidns inclie tanto a exploracion e seleccion das canles de comercializacion mais
axeitadas para cada segmento como a visibilizacién da oferta, asegurando que os produtos cheguen ao
mercado de maneira efectiva e alinada cos valores fundamentais do proxecto: sostibilidade, autenticidade
e conexion co territorio

Todas as accions de mérketing operativo estardn desenadas para construir unha narrativa coherente ao
redor dos valores do proxecto. Desde a seleccién de canles de distribucion ata o desefo das accions de
comunicacion (acciéns promocionas), cada elemento reforzard esta conexién, facendo que os
consumidores perciban os produtos RURALtXA! como un reflexo do compromiso co territorio e coas

comunidades rurais.

Aintegracidén destas accidns permitira que os valores do proxecto sexan visibles en cada punto de contacto
co cliente, consolidando a percepcién de autenticidade e garantindo unha experiencia coherente tanto para
consumidores locais como de féra.

0 Mérketing Operativo, ou Marketing Mix, estrutdrase arredor de catro elementos clave:

e  Produto. Definicién dos produtos auténticos e sostibles que reflictan os valores de RURALtXA!, asi como os
seus atributos.

e Prezo. Non abordaremos este apartado dado o rol do proxecto.

e Distribucién. Seleccién de canles que conecten de forma efectiva cos segmentos obxectivos e reforcen a
narrativa do proxecto.

e  Comunicacion/Promocién. Creacidn das acciéns promocionais orientadas a destacar os valores diferenciais
de RURALtXA! (onde nos centraremos).

Este enfoque permite priorizar as variables que tefien un impacto directo e inmediato no posicionamento e
éxito do proxecto RURALtXA! (produto/marca, distribucién e promocion), ao tempo que reconece as
limitacions actuais (prezo). Ademais, asegura que todas as acciéns estén alinadas co obxectivo principal:
desefar un Plan de Promocion efectivo e coherente cos valores do proxecto.
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4.1. Produto

Un produto é todo aquelo que se pode ofrecer nun mercado para a sla adquisicion ou consumo, e que
satisface un desexo ou unha necesidade. Estamos por tanto a falar de percepciéns, necesidades e
preferencias do consumidor, en definitiva de experiencias (proposta de valor para o cliente).

Un produto, mais ala de ser un ‘elemento tanxible’ que se pode consumir, é a suma dese elemento tanxible
mais outros elementos tanxibles e intanxibles que o cliente valora e, sobre todo, aprecia, coma un
conxunto. E esa suma é a que define a decisidon de compra, o que supdn un “valor” para o cliente.

A calidade percibida do produto xoga un papel fundamental na decisién de compra dos consumidores. Esta
percepcion vai mais ala das caracteristicas tanxibles do produto, como o seu sabor ou a sUa aparencia
fisica. A experiencia do cliente desempena un papel crucial na formacion desta percepcion.

Cada interaccidn que un cliente ten co produto, desde o momento en que o descobre no mercado ata o
momento en que o consume, contrible & sta percepcidn da calidade. Factores como o empaquetado, a
presentacion, a facilidade de uso ou o servizo ao cliente son elementos clave que inflien na experiencia
xeral do consumidor e, por tanto, en como percibe a calidade e o valor dese produto.

Esta percepcion de calidade afecta tanto 4 decisidon de compra do cliente como ao impacto significativo na
‘marca’ (percepcién da proposta de valor). En consecuencia, é crucial para a nosa estratexia de produto
ofrecer produtos de alta calidade 6 tempo que se desefan experiencias coherentes co que agardan os
clientes, reforzando asi a percepcién de calidade que desexamos.

Tamén debemos ter en conta o enfoque de Produto Bésico e Produto Aumentado:

e Produto Basico: O mel, a carne e as experiencias turisticas. Basicamente satisfacen necesidades
fundamentais como a alimentacién ou o contacto coa natureza e a cultura rural. Por outra banda, como
consecuencia da investigacion realizada, unha das oportunidades detectadas é o desenvolvemento de
produtos de valor engadido.

e Produto Aumentado: Vai méis alé da funcionalidade basica, engadindo atributos diferenciadores como a
autenticidade, a biodiversidade e o vinculo co territorio, que son clave para os consumidores conscientes e
responsables. Eses atributos engadidos que constrien o produto ampliado correspéndense a diferentes
necesidades detectadas na pirdmide de Maslow.

A diferenciacién entre produto bésico e aumentado permite adaptar a oferta de RURALtXA! as preferencias
e necesidades especificas de cada segmento, maximizando a sua percepcion de valor. Este enfoque
asegura que cada produto satisfaga necesidades fundamentais, 6 tempo que tamén xere conexiéns
emocionais duradeiras cos consumidores, fortalecendo a identidade do proxecto a longo prazo.
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© Autorrealizacién

Necesidades de estima @)

©) Necesidades sociais

Seguridade &

o Necesidades basicas

A estratexia de produto vai mais al6 das caracteristicas intrinsecas dos produtos ofrecidos (carne, mel e
ecoturismo) como acabamos de ver. E un dos atributos méis relevantes é a marca, xa que actda como un
atributo clave para engadir valor e cohesionar os produtos das distintas areas piloto.

] 4.1.1. Marca

A politica de produto debe ter en conta en que fase da vida do produto estamos, xa que isto indicaranos
que ferramentas deberemos utilizar. E diferente introducir un produto novo no mercado, que un produto
que xa estd no declive no seu ciclo de

vida. Neste caso, ainda que os produtos Ciclo de Vida del Producto
xa estén presentes no mercado, a sta
asociacion con RURALtXA! como ‘marca Crecimionto TS Daslive
paraugas’ supdn o inicio dunha nova
etapa. Polo que, o que imos analizar é a
fase do ciclo de vida da ‘marca’.

Ventas

Estamos nunha fase de introducién da
‘marca’, na que as acciéns se orientaran
a:

e Construir conecemento da ‘marca’
Tiempo

o Comunicar os valores que

aporta a ‘marca’ aos
produtos xa existentes, como a sda conexién co territorio, 0 compromiso con desenvolvemento
rural e a biodiversidade.
o Diferenciar os produtos RURALtXA! do resto da oferta agroalimentaria ou turistica, resaltando as
sUas caracteristicas Unicas.
e Reforzar a percepcién de calidade baixo o distintivo que finalmente decidamos que nos represente.
e  Xerar fidelizacién.

;ﬁi o AR BR oo ﬁ w :Ian c;e Recu_r_:eracién,
¢ DB e ransformacién
ot s cosac 7Za -
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Neste sentido, temos que abordar o tema da creacion dunha marca ou distintivo que aglutine a todos os

produtos RURALtXA! co que iso significa.

A marca é o que distingue o noso produto, é o que lle atrible unha serie de caracteristicas que fai que se
perciba dunha maneira determinada. Se xestionamos estas caracteristicas correctamente, o noso produto
serd percibido como Unico.

Por que é necesario crear una marca?
A creacion dunha marca para RURALtXA vai mais ala de ter un distintivo gréfico; tratase de dispofier dunha
ferramenta estratéxica para:
e Unificar a identidade dos produtos e servizos que xorden nas zonas piloto baixo uns valores comuns.
Permite integrar bioeconomia, conservacidn e ecoturismo nun identificador Unico.
e (arantir aos consumidores uns estandares claros de calidade, sostibilidade e autenticidade. Xerar
confianza neles.
e Diferenciar os produtos en mercados competitivos, facilitando o acceso a mercados premium.
e Fomentar o desenvolvemento socioecondmico local nas zonas implicadas, fornecendo o orgullo comunitario
e xerando emprego.
e Atender a demanda crecente de consumidores que buscan produtos responsables que xeren impacto
positivo no medio ambiente e nas comunidades locais.

Riscos da ausencia dunha marca distintiva:
e Senunha marca, cada produtor compite pola sta conta, perdendo a oportunidade de beneficiarse da forza
colectiva.
e 0Os produtos poderian diluirse no mercado, perdendo a sda conexién cos valores e estdndares promovidos
por RURALtXA! e a sua diferenciacién doutros.
e Desaproveitase o crecente interese dos consumidores por produtos auténticos e sostibles, quedando fora
de mercados premium.

Este distintivo funcionard como unha marca paraugas que aglutinard os valores de sostibilidade,
biodiversidade e desenvolvemento rural compartidos polas areas piloto do proxecto (Xistral, Faladoira,
Monte Maior e Groba).

0 obxectivo principal da marca é facilitar que os consumidores identifiquen, de forma clara e confiable, os
produtos e servizos que venen das areas RURALtXA! e que estdn vinculados a practicas sostibles,
tradicionais e responsables. A través desta marca, preténdese incrementar a competitividade no mercado
e mellorar a percepcién de valor dos produtos e experiencias xurdidos no dmbito das &reas RURALtXAL

A marca destacara que os produtos e servizos proceden de précticas sostibles e tradicionais, garantindo
que cada compra:

e Contrible a conservacion dos habitats naturais (queirogais e turbeiras).

e Apoia s comunidades locais.

e Reflicte un compromiso coa autenticidade e a biodiversidade.
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[ 4.1.2. Packaging

0 packaging cumpre unha funcién moi importante, ademais de servir de contedor do produto, que é a de
comunicar, facer recofecible o produto e apoiar e reforzar o seu posicionamento, asi como outorgarlle uns
valores ao través do seu deseno e materiais utilizados. Dise que o packaging € un vendedor silencioso.

Como os produtos RURALtXA! son tan variados, propofiemos a creacién dalgunha ferramenta que permita a
sUa identificacién baixo o paraugas da marca que se cree. Polo que, recomendamos a creacion dunhas
etiquetas, que xogaran un papel crucial ao transmitir os valores distintivos da marca e ao mesmo tempo
atraer aos clientes.

Para a sUa integracion no packaging debera ter en conta duas opciéns:

e  Uso exclusivo da marca
Esta opcidn seria aplicable principalmente a produtos que carezan dunha marca propia ou para aqueles
casos onde os produtores desexen vincularse exclusivamente 4 marca paraugas. O distintivo seré o
elemento central do packaging e materializarase nunha etiqueta.
0O deseno serd uniforme para todos os produtos, que comunique unha identidade compartida, reforzando a
narrativa de biodiversidade e sostibilidade.
Esta opcién garante que o consumidor asocie o produto directamente coa marca, maximizando a sua
visibilidade no mercado e diferencidndoa respecto de outros produtos.

e Convivencia coas marcas dos produtores
Para aqueles produtores que xa tefian unha marca consolidada, esta opcién permite integrar a nova marca
paraugas no packaging existente, garantindo a convivencia entre ambas identidades. Isto ofrece
flexibilidade e evita diluir a presenza das marcas locais, respectando a sua singularidade.
Serfa unha etiqueta adicional (contraetiqueta) que inclia o logotipo e/ou unha frase representativa dos
valores do proxecto, asi coma un sistema visual que non compita coa marca orixinal, seguindo os mesmos
criterios que no caso anterior (coherencia).
Esta solucién permite que os produtores locais conserven a sua identidade, mentres engaden valor ao
asociarse cos principios e recofecemento da nova marca.

A entidade xestora da marca serd responsable de velar polo uso correcto da mesma. Estableceranse
directrices claras para o seu uso no packaging, tanto en casos de uso exclusivo como de convivencia coas
marcas locais, materializadas no Manual de uso. Ademais, a xestora podera liderar iniciativas para o desefio
de packaging adaptado &s necesidades dos produtores. Este servizo ofreceriase a través de
subcontratacién de expertos no desenvolvemento de envases, asegurando que reflictan de forma
consistente os valores de RURALtXAL Deste xeito, a xestora toma a iniciativa para garantir a correcta
aplicacion da marca en todos os produtos.
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Con esta proposta, garantimos que o packaging sexa un reflexo fiel dos valores de RURALtXA!, ao tempo

que ofrece soluciéns adaptadas és necesidades dos diferentes produtores e produtos implicados no
proxecto. Conseguimos:
e Consolidacién da identidade de RURALXA!: o packaging actuara como unha ferramenta para fortalecer o
reconecemento e a percepcion positiva da marca.
e Aumento da confianza: tanto no produto como no proxecto, ao comunicar trazabilidade, sostibilidade e
autenticidade.
e Flexibilidade para os produtores: integracion respectuosa e eficaz das marcas locais sen perder a
coherencia coa narrativa do proxecto.

S, SR o 2 Plan de Recuperacién, REPM Financiado por
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4.2. DISTRIBUCION

Buscaremos optimizar o acceso dos consumidores aos produtos (carne, mel e ecoturismo) e ampliar a sta
presenza en mercados clave, todo alinado cos valores de sostibilidade, biodiversidade e revitalizacién do
rural. Imos garantir que os produtos e servizos de RURALtXA! cheguen aos mercados obxectivos de forma
eficiente, mantendo os valores diferenciais do proxecto.

A continuacién, amosamos as nosas recomendaciéns para a estratexia de canles de venta que
exploraremos para ampliar a presenza dos produtos RURALtXA! no mercado e asi chegar a unha audiencia
més ampla. A distribucion se centrara na diversificacion de canles para alcanzar preferentemente ao core
target e os outros targets definidos, reforzando a conexién cos valores do proxecto e maximizando a
rendibilidade. As principais canles seran:

(] 4.2.1. Prazas e mercados de abastos.

0 obxectivo é consolidar a presenza en mercados locais e fomentar a conexidn directa cos consumidores
locais, destacando as caracteristicas que fan uUnico o produto. Os consumidores valoran cada vez mais a

compra directa en espazos que transmiten autenticidade.

Plaza de Abastos, Santiago de Compostela

(] 4.2.2. Comercio

e Carnicerias locais. implementar acordos con pequenas carnicerias que valoren produtos sostibles. Aportarlles
displays e etiquetas que reforcen o vinculo entre os produtos e a biodiversidade. Organizar dias de
degustacion.

e Tendas gourmet e delicatessen: identificar e priorizar establecementos premium que compartan os valores
do proxecto. 0 obxectivo é posicionar os produtos como opciéns premium dirixidas a un publico con alto poder
adquisitivo e sensibilidade pola sostibilidade (core target). Este publico, cunha maior cultura de produto
gourmet, valora a exclusividade e estd disposto a pagar prezos mais altos. Poderianse ofrecer lotes
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exclusivos desenados para este canal.

A tenda de Yoli
Ourense

Feitizos de Sabor

A Coruna
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e Tendas de especialidade (ecoldxicas, queixerias): Introducir os produtos en tendas ecoléxicas, queixerias é
outros establecementos especializados que valoren a producion sostible. Colaborar con eles para organizar

campanas promocionais conxuntas.

Cadena de supermercados Veritas (B Corp)

e Colmados, ultramarinos e tendas de conveniencia: Introducir os produtos RURALtXA! en puntos de venta locais
que poidan proporcionar unha opcién de proximidade aos consumidores habituais. Principalmente, aqueles
que xa apoian productos locais ou ecoldxicos.

e Puntos de venta en zonas turisticas: Colocar produtos en tendas de recordos e produtos locais, cercanas &s
&reas piloto para captar turistas concienciados, como poderia ser en tendas de Santiago de Compostela
(ndcleo turistico de Galicia), Lugo, Ourense ou A Coruna, cara a captar turistas concienciados. Seria
interesante crear lotes ad hoc para levar ou enviar. E establecer acordos coas oficinas de turismo e
aloxamentos rurais para vender ali os produtos ou como experiencias inmersivas.

[ 4.2.3. HORECA. Hostalaria, restauracién y cafetarias

Integrar os produtos na oferta dos estableceremos de alta categoria, que valoren a exclusividade e
sostibilidade, para ganar visibilidade e prestixio. Isto permitiranos promover o0 consumo do noso produto na
gastronomia local e internacional.

Financiado por
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e  Alta restauracion: Colaborar con restauradores de alto nivel para incluir os nosos produtos nos seus mends
exclusivos. Tamén recomendamos desenvolver alianzas con asociaciéns de cocifeiros. Desenar

presentaciéns para chefs, destacando as caracteristicas diferenciais da carne e o mel, como a sua orixe e
sostibilidade.

6casreivon EXD €D

Amigos da Cocina Galega

Arbore da Veira. Estrelas Michelin galegas.

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU

o i Plan de Recuperacién,
i 7 i“w‘ P i Y Transformacién

Fundacién Blodiversidad y Resiliencia

30
S =

S UNIVERSIDADE DA CORURA I thi U S C




Estratexia de promocién e comercializacion

nl RURALTXA!
— o

e Restaurantes de cocifia tradicional. Ampliar o consumo de carne e mel en restaurantes que valoren a conexién

cos sabores e tradicions locais.

e Escolas de hostalerfa. E moi importante organizar obradoiros e degustaciéns nestes centros de formacién
para xerar interese nos futuros profesionais do sector, para formas s novas xeraciéns de profesionais da
cocina sobre os valores e a calidade dos produtos RURALtXA!l. Recomendamos estas visitas de maneira cotié
e proactiva.

Centro Superior de Hostalaria de Galicia

] 4.2.4. Feiras e mercados tradicionais.

Participar neste tipo de eventos para promocionar os produtos como exemplos de biodiversidade e
compromiso co territorio. Levar stand experiencial que combine degustaciéns, charlas e demostraciéns de
cocina en vivo que conecten aos visitantes cos valores do proxecto.

(] 4.2.5. Colectividades.

Dentro desta canle preséntanse moitas posibilidades e variedades de restauracién, e cada unha delas
pddenos axudar co noso posicionamento en xeral, e abordar a diversos targets en particular, tanto para o
mel como para as carnes (vacun, cabrito e potro).

Os produtos RURALtXA! ofrecen un relato Unico que poder ser moi atractivo para programas de
alimentacién responsable.

Financiado por
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e Residencias de maiores e centros de dia: promover o uso do mel como edulcorante natural en mends para
maiores, destacando os beneficios para a salde, como o aporte dunha alta cantidade de polifenois,

responsables dun mellor envellecemento. Por outra banda, introducir a carne de vacun nos seus mends,
destacando a sua trazabilidae, a sua orixe local e o seu valor nutricional.

leceVitam

SRR

Clece Vitam

e Empresas con comedores propios: posicionar a carne e o mel de RURALtXA! como opcidns saudables e
sostibles nos menus que lles ofrecen ao seus empregados. Pode ser un bo discurso cara a reforzar a sua
responsabilidade social empresarial a través destes menus sostibles e de KO.

TRADICIONAL
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e Comedores escolares: introducir os produtos en programas de alimentacién escolar para fomentar habitos
alimenticios sostibles desde a infancia. Sobre todo en colexios con cocina propia.

n 4.2.6. Obradoiros de alimentacién

crear alianzas estratéxicas con empresas de alimentacién compatibles co noso posicionamento, que nos
permitan incorporar 0 noso mel e a nosa carne en produtos elaborados como postres, salsas gourmet,
pratos preparados (5° gama) ou semipreparados (4° gama). Isto permitiranos diversificar a nosa oferta e
chegar a novos segmentos de consumidores, ampliando asi as nosas oportunidades de comercializacion, &
vez que se reforza a percepcion premium e sostible dos produtos RURALXAL

Grupo Marofio, Narén

¢« > C % grupomarono.es B & o Reiniciar para atualizar *

4 3 [

Sobre nosotros Productos Contacto

, o
e PROVEEDORES DE PRODUCTOS
= DE PANADERIA, CONFITERIA Y

HOSTELERIA EN GALICIA

‘ Grupo Maroinio

NQESTRA HISTORIA
Sobre Grupo Maroiio

Un exemplo seria colaborar con empresas como Grupo Marofo, que provee ingredientes a pastelerias, para
incorporar o mel de RURALtXA! na elaboracién de pasteleria artesanal. Este tipo de sinerxia permitiria aos
produtores locais acceder a novos mercados e reforzar o valor diferencial dos seus produtos.

Outro exemplo nos que podemos fixarnos € a recente colaboracion entre Estrella Galicia e El Aimendro, que
lanzaron un turrén de chocolate negro & cervexa. Unha accidn similar poderia aplicarse para desenvolver
produtos innovadores que combinen a carne de gandaria extensiva ou 0 mel con propostas de alimentacién
gourmet, ampliando as oportunidades de comercializacion e posicionando os produtos de RURALtXA! Como
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opcidns exclusivas e sostibles.

[ 4.2.7. E-commerce
Evaluaremos opcidns no ambito do comercio electronico:
e Ecommerce propio de cada produtor. Desde a futura asociacion creada no marca de RURALtXA! asumirase un
papel de apoio e guia para que cada produtor interesado poida crear o seu propio ecommerce de maneira

S?Almen T

dro 2 ;

s FABRICA DE Cervezns M -
al Estrella Galicia o H

autonoma. Ofreceranse formacions e recursos formativos, asi como orientacién para que as plataformas de
venda mantenan a coherencia coa proposta de valor global.

e Marketplace comin da marca. Onde se vendan todos os produtos RURALtXA! que destaque os valores da
‘marca’ garantindo unha experiencia de compra intuitiva e personalizada.

e Un dos elementos diferenciadores clave serd a implementacién dunnha funcionalidade de trazabilidade dos
produtos. Este sistema permitira aos consumidores cofnecer con detalle a orixe dos produtos e o impacto
positivo de cada compra, destacando a sta contribucién & conservacion dos habitats naturais.

e E tamén se poderia incluir unha ferramenta de personalizacion tipo “crea tu lote” para carne, mel e
experiencias turisticas, adaptdndose és necesidades e preferencias dos consumidores.

e Marketplaces existentes (Son de Lugo , comercio gallego, mentta, veritas, Correos Market, Amazon bio,
Ankorstore, Carabunas, etc.), para expandir a nosa presencia no mercado dixital e chegar aos consumidores
que prefiren realizar compras en lifa.

Por exemplo, que alguns dos produtores da rede de traballo consiga incluir os seus produtos

no marketplace “Son de Lugo”

Neste apartado teriase que ter en conta o tema dos envios sostibles. E dicir, teriamos que promover
embalaxes ecoldxicas e a reduccion de emisidns na loxistica como parte da mensaxe de ‘marca’.

[ 4.2.8. Outras canles experienciais:

e  Pop up Market rural: mercados temporais organizados por RURALtXA! en zonas urbanas e rurais para conectar
consumidores cos produtos e a sua historia, combinando venta directa e a experiencia inmersiva (catas,
charlas, demostraciéns).

e Showrooms en aloxamentos turisticos: colaborar con hoteis rurais para instalar pequenos showrooms con
produtos RURALtXA! & venda. Isto permitiranos a venta directa a turistas e reforzar a narrativa do proxecto.
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Na seguinte tdboa amdsanse as canai prioritarias de comercializacion segundo o tipo de produto. Isto non

quere dicir que non se poidan utilizar os demais.

Produto Canles prioritarias

Carne Mercados tradicionais
(vactn, cabrito, potro) HORECA
Colectividades
Industria elaboradora

Mel Tengas gourmet
Panaderias e confitarias
Colectividades
Industria elaboradora
Ecommerce

Ecoturismo Showrooms en aloxamentos turisticos
pop-up markets
Ecommerce

Por outra banda, incluimos aqui un cadro no que reflexamos o tipo de canles comentadas para unha maior

comprension.

Canal Directo vs Indirecto = Curto vs Longo
Mercado de abastos Directo Curto
Carnicerias locales Indirecto Curto
Tiendas gourmet e delicatessen Indirecto Curto
Colmados e ultramarinos Indirecto Curto
Tiendas de recordos Indirecto Curto
Colectividades Indirecto Longo
Horeca (restauracion e hostaleria) Indirecto Curto
Oficinas de turismo e aloxamento rurais Indirecto Curto
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Ademais desta diversificacion de canles, temos recomendacions cara a expansion xeografica, tal € como

xa comentamos anteriormente: Priorizar a expansion cara a mercados rexionais e nacionais antes de
considerar a internacionalizacion, aproveitando a proximidade, o idioma e a cultura compartida. Ao
diversificar a nosa presenza xeogréfica, non sé poderiamos aumentar a nosa posicién competitiva a nivel
nacional, sendn que esta maior presenza en diferentes rexiéns permitirianos mitigar os riscos asociados 4
dependencia dun Unico mercado local.

Posteriormente, poderiamos encarar a expansion a mercados como ltalia, Alemana ou Xapdn, onde existe
unha alta valoracion polos produtos RURALEXAL Por exemplo, exportar carne de poldro a Italia ou mel de alta
calidade a Alemana, e complementar isto coa asistencia a Feiras importantes neses mercados: Biogach
(Alemana) ou SIAL (Paris).

A xestora da marca desempenard un papel clave na implementacién da estratexia de distribucién. Esta
entidade tera como misién:

e Facilitar 0 acceso as diferentes canles identificadas

e \Velar pola correcta representacion da marca nas canais de distribucion

e Fomentar a colaboracién entre produtores, distribuidores e outros actores relevantes.

Polo tanto, a estratexia de distribucién proposta garante a chegada eficiente dos produtos RURALtXA! aos
consumidores, reforzando os valores do proxecto. Con esta diversificaciéon de canles e unha expansion
xeografica progresiva, aseguraremos o crecemento sostible e o posicionamento dos produtos como
referentes no mercado rexional, nacional e internacional (futuro).
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4.3. COMUNICACION

A promocién é unha das ferramentas clave dentro da estratexia de comunicacion de mérketing. O seu
propdsito é establecer unha ponte directa entre a marca e os seus publicos obxectivos. A través de accidns
planificadas e coherentes, a promocién permite dar visibilidade aos produtos e servicios, transmitir os
valores fundamentais do proxecto, e persuadir aos consumidores para que elixan a proposta de valor
ofrecida.

No contexto de RURALtXA!, as accions promocionais adquiren un significado especial. Non so buscan
posicionar os produtos no mercado e captar a atencién dos consumidores, sendn tamén reforzar o
compromiso cos principios que definen o proxecto: biodiversidade, sostibilidade e revitalizacion rural.
Estas actividades non se limitan ao &mbito comercial, sendn que se converten en ferramentas que conectan
emocionalmente aos consumidores co territorio e a sla riqueza cultural e natural.

As accions propostas neste apartado foron desenadas para abarcar diferentes publicos obxectivo, desde
os produtores locais, que son o piar fundamental do proxecto, ata os consumidores conscientes e
responsables, pasando polos ecoturistas e outros citados anteriormennte. Cada accidn responde a un
obxectivo claro e alifase cos obxectivos estratéxicos definidos neste Plan de Promocién.

[ 4.3.1. Presenza dixital: paxina web e redes sociais

No marco da estratexia de comunicacion de RURALtXA!, a presenza dixital é fundamental para amplificar o
alcance das accidns promocionais, establecer un contacto directo cos consumidores e transmitir os valores
do proxecto. Considérase clave a creacion dunha péxina web oficial e o desenvolvemento dunha estratexia
sélida en redes sociais que permita complementar e amplificar as acciéns promocionais, asi como reforzar
a conexién co publico obxectivo. Estas ferramentas dixitais seran fundamentais para a difusion de contidos,
interaccion directa con consumidores, consolidar a identidade da marca e visibilizacién dos valores do
proxecto.
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Paxina web

Nunha primeira fase, RURALtXA! contard cun apartado especifico na sla péxina web para visibilizar aos
produtores adheridos ao proxecto. Este espazo servird como punto de referencia inicial.

A medio prazo, o obxectivo é a creacidn dun espazo centralizado (web) onde os consumidores, produtores
e outros actores interesados poidan atopar informacion detallada sobre cada un deles, asi como facilitar a
promocion e comercializacion dos seus produtos.

Propofemos a seguinte estrutura:

e Inicio: introducion aos valores e mision do proxecto

e Produtos e produtores: detalle dos produtos dispofibles e presentacion dos produtores locais.

e (Calendario de eventos: informacién actualizada sobre as acciéns promocionais e os eventos
programados, incluindo un calendario interactivo.

e Blog: contidos relacionados coa sostibilidade, biodiversidade, revitalizacion do rural, produtores,
etc.

e E-commerce: Si finalmente se optase por esta alternativa deberia estar integrada nesta web o
marketplace onde todos os produtores poidan pola disposicién do mercado os seus produtos.

e (Contacto: formulario de contacto e teléfono.

;Qué funcionalidades deberia ter?:
e Integracion coas RRSS para facilitar que se compartan os contidos
e Un apartado sobre trazabilidade para que os consumidores poidan cofecer a orixe dos produtos
o Mapa interactivo onde os usuarios poidan localizar as areas piloto e as explotacions
involucradas, coa informacién de cada produtor.
o Ficha de produto, detallando a sta orixe, o proceso de producion e os valores ambientais
e sociais asociados.
o Calculadora de impacto sobre a biodiversidade
e Unha seccién multimedia con videos, imaxes e outros.
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Redes sociais

0 obxectivo é a xeracion de comunidade arredor da marca, a difusion das acciéns promocionais e contidos
educativos, asi como a interaccion directa cos consumidores e stakeholders.

¢En qué plataformas deberia estar?

e Instagram: foco en contidos visuais que destaquen a beleza das paisaxes, 0s produtos e as tradiciéns locais.
Perfecta para destacar os valores de biodiversidade e sostibilidade. Permite interaccién directa con
consumidores consclentes (core) e ecoturistas. Stories e reels ofrecen oportunidades para crear contido
dindmico.

e Facebook: contidos méis detallados sobre acciéns e eventos (feiras, pop-ups, semanas tematicas), asi como
publicaciéns destinadas a un publico méais amplo. Util para chegar a produtores locais e_consumidores méis
madauros. Permite a creacién de comunidades arredor de valores.

e Tik Tok: enfocado en contidos visuais dinamicos e entretidos, é unha plataforma clave para conectar cun
publico méis novo é diverso. E ideal para destacar a autenticidade e os valores de RURALtXA!. Ademais de
amosar a beleza das paisaxes, 0s procesos de producién ou as historias dos produtores, é idénea para
promover o ecoturismo e a biodiversidade de forma innovadora e atractiva, aproveitando tendencias virais
e desafios.

Estratexia de contidos:
e (Calendario de publicaciéns: planificaciéon mensual con contidos variados (informativos, promocionais,
educativos)
e Campanias especificas: Amosamos un exemplo de campana:
o  Obxectivo.:promover os produtos de RURALtXA! como ingredientes para receitas Unicas e sostibles.
o Accions:
m Publicaciéns semanais de receitas elaboradas por chefs locais utilizando carne ou mel, con
imaxes atractivas e videos en formato reel/stories para as rrss pero tamén na web.
m  Concurso en Instagram e Facebook onde os usuarios compartan as slas propias receitas
cos produtos RURALtXA!, premiando 4s mais creativas.
m  Contidos en TikTok que mostren a preparacién de receitas répidas, destacando a calidade
e a orixe dos produtos.
e Cobertura en directo: durante eventos e acciéns promocionais.
e Testemunas: historias de produtores e consumidores

Indicadores de éxito:
e Numero de seguidores e interaccions en cada red social
e Trafico xerado desde as RRSS & paxina web
e |mpacto das campanas promocionais

As publicacions deben ser regulares e combinadas con campanas pagadas para ampliar o alcance. Tanto a
web como as redes sociais actlian como catalizadores para todas as accidns promocionais, facilitando a
sua difusién e ampliando o seu alcance. Desde a promocion de eventos ata a publicacién de videos e fotos
das accidns, estas ferramentas dixitais garantiran unha maior visibilidade e un impacto méis profundo no
publico obxectivo.
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Alifianse coa estratexia:

e Segmentacidn: dirixida a todos os publicos obxectivos identificados.
e Posicionamento: Reforza a imaxe innovadora, sostible e conectada.
e (arteira: todos os produtos.
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4.3.2. Acciéns promocionais

A continuacion, preséntanse unha bateria de propostas de acciéns promocionais recomendadas,
organizadas segundo a sUa orientacion aos principais grupos de interese. Estas accions estan desenadas
como un punto de partida e poderan ser implementadas progresivamente segundo os recursos disponibles
e as necesidades da futura asociacién de produtores. Algunhas destas propostas seran levadas a cabo en
2025 no marco do proxecto RURALtXA!

Cada accidn inclie o seu obxectivo, unha descricion detallada da sta implementacion, o impacto esperado,
como vaise medir e a sta alinacion coa estratexia xeneral do proxecto. A asociacidn poderad adaptar ou
ampliar estas iniciativas no futuro, garantindo unha promocion eficaz e sostible dos produtos e valores que
representa,

Obradoiros de formacion.

e (Obxectivo: Formar aos produtores das &reas piloto en temas clave que respondan &s necesidades
identificadas previamente. E dicir, mellorar as slas competencias en teméaticas concretas. Este obradoiros
comezaran no marco de RURALtXA! en 2025.

e Descricién: Organizacion de obradoiros especializados en temas concretos que reforcen as capacidades dos
produtores para xestionar e promocionar os seus produtos e servizos de maneira profesional e sostible. Esta
accion fomenta a colaboracién e resiliencia ao conectar produtores locais entre si e coas mellores practicas
do sector. Tamén apoia a sostibilidade ao integrar este enfoque na planificacién das formacions concretas.

o Localizacién: Realizaranse varios obradoiros presenciais nas diferentes areas piloto (Serra do Xistral
e Serra da Groba).

o  Contido dos obradoiros:

m  Agromérketing e xestién de marcas.

m Capacitacién en turismo de natureza e ecoturismo.

m |deacion e creacidn dun cebadeiro e sala de despezamento.

m Asbestas que coidan o0 monte: xestién comunal das greas para a conservacion

e Impacto esperado: Dotar aos produtores de ferramentas concretas, cofiecementos, para mellorar a sda
visibilidade, aumentando a sla capacidade para atraer novos mercados e consolidar 0s seus negocios.
Ademais, fortalecer a cohesién dentro da rede de traballo ao promover aprendizaxes compartidas.

e  Medicion (KPIs):

o numero de asistentes por temética e zona piloto

o avaliacion de satisfaccion dos participantes (enquisas post-obradoiro)

o aplicacién practica do aprendido: nimero de iniciativas novas ou melloradas vinculadas aos
obradoiros

e Alifiacion coa estratexia:

o  Segmentacidn: Produtores locais (core target).

o  Posicionamento: Reforza o compromiso coa sostibilidade e a revitalizacion rural, capacitando aos
productores locais para destacar os seus produtos no mercado, promovendo unha maior
profesionalizacién no sector.

o Carteira: Todos en xeral.
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Premios as boas practicas

Obxectivo: Reconecer e premiar aos produtores e outros actores do proxecto que implementen as mellores
practicas dentro das categorias establecidas por RURALtXA!.
Descricién: Organizacién duns premios anuais nos sectores que abarca o proxecto. Os premios destacaran
aos produtores que implementen as mellores practicas en cada categoria, de maneira que se premie aqueles
que ponan mais en valor os habitats de queirogais e turbeiras, asi como a excelencia e o compromiso cos
valores do proxecto. Estes premios sublinan a resiliencia ao promover innovacion e mellora continua, mentres
fortalecen a colaboracién ao celebrar os esforzos conxuntos entre os produtores e as comunidades.
o Actividades:
m  Convocatoria aberta para toda a rede de traballo (futura asociacion)
m  Xurado composto por expertos en biodiversidade (UDC, USC, FJV)
m  Cerimonia de entrega de premios con difusion en medios locais e rexionais.
o Categorias propostas: mellor produtor gandeiro, mellor apicultor e mellor iniciativa de ecoturismo.
o Publicacion en redes sociais e na web destacando os logros dos premiados.
Impacto esperado: Xerar un sentido de comunidade e motivar a mellora continua entre os produtores.
Ademais de incrementar a visibilidade do proxecto e dos seus valores asociados. E ter una excusa para
realizar comunicacién en diferentes medios
Medicién (KPIs):
o Numero de participantes na convocatoria de premios.
o Numero de publicaciéns e interaccidns en redes sociais relacionadas cos premios.
o Impacto medidtico: nimero de noticias ou menciéns en medios locais e rexionais.
Alifiacion coa estratexia:
o Segmentacidn: Produtores locais (core target).
o Posicionamento: Promove a excelencia e 0 compromiso.
o Carteira: Reforza a calidade dos produtos baixo a marca.
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Fin de semana tematica en restauracién (Accién piloto)

Obxectivo: Visibilizar os produtos RURALtXA! a través de experiencias gastrondmicas en restaurantes locais.
Descricién: Coordinacién con restaurantes das areas piloto para ofrecer menus tematicos elaborados con
produtos locais durante unha semana (ou fin de semana). Esta accion visibiliza a sostibilidade ao promover
produtos con trazabilidade e baixo impacto ambiental, reforza a colaboracién ao traballar con Horeca e
produtores locais, e contrible 4 revitalizacion rural ao conectar aos consumidores cos valores do territorio.

o Actividades:

m Creacion de pratos e menus especiais con produtos locais (carne, mel)
m Catas paraclientes
o Promocidn en redes sociais cara a impulsar a asistencia.
o Promocién na web que incluird un apartado dedicado a esta accién, indicando os restaurantes
participantes, os menus creados e as historias dos produtores involucrados.

Impacto esperado: Incrementar o consumo de produtos locais, visibilizar a marca na contorna e reforzar a
conexién emocional entre os consumidores e os produtores.
Medicidn (KPIs):

o Incremento nas reservas dos restaurante participantes

o Consumo de produtos durante a accién

o Valoracién dos menus polos comensais (enquisas)
Alifiacién coa estratexia:

o Segmentacidn: Consumidores conscientes e responsables (core target) e Horeca.

o Posicionamento: Reforza a exclusividade e autenticidade dos produtos, posicionando como unha

marca para consumidores conscientes.
o Carteira: Promove produtos premium como carne e mel.
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Presenza en mercados locais de Galicia

Obxectivo: Incrementar a visibilidade da marca en comunidades locais e fomentar o consumo de produtos
sostibles.
Descricién: Participacion activa en mercados locais de abastos situados nas éreas piloto e arredores (mais
urbanas), con stands interactivos que inclian degustaciéns e actividades educativas. Esta acciéon promove
a revitalizacién rural ao dar visibilidade aos produtos locais, reforza a sostibilidade ao destacar as practicas
sostibles detrds dos produtos, e fomenta a colaboracién ao conectar directamente produtores e
consumidores.
o Actividades:
m Instalacién dun stand interactivo no mercado de abastos seleccionado (visitar diferentes
mercados ao longo do ano)
m  Ofrecer degustacions de produtos
m Actividades educativas: obradoiros e charlas.
o  Difusién previa e posterior en redes sociais e web (fotos, testemunas, etc.)
Impacto esperado: Mellorar a interaccion entre consumidores e produtores e reforzar a percepcién de
autenticidade e trazabilidade dos produtos entre eses consumidores.
Medicidn (KPIs):
o Numero de mercados locais visitados ao longo do ano.
o Numero de consumidores que interactdan cos stands (rexistro de asistentes).
o Volume de produtos vendidos durante os eventos.
o Numero de contactos establecidos con pequenos comercios locais ou novos distribuidores.
Alifiacion coa estratexia:
o Segmentacidn: Core target e pequenos comercios locais.
o Posicionamento: Reforza a conexién co territorio e promove a confianza nos produtos grazas a
interaccién directa cos produtores.
o Carteira: Inclie toda a gama de produtos.
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Estratexia de promocién e comercializacion

Pop-Up Markets RURALtXA!

Obxectivo: Ofrecer experiencias de compra Unicas e promover os valores do proxecto en contornas urbanas
clave.
Descricién: Organizacion de mercados temporais (pop - up markets) desefiados para achegar os produtos
RURALtXA! &s cidades clave mais préximas &s areas piloto, para achegar os produtos a novos publicos. Estes
eventos reflicten a revitalizacién rural ao levar produtos locais a entornos urbanos, fortalecen a sostibilidade
ao destacar o impacto positivo do consumo responsable, e promoven a colaboracién ao integrar produtores
e consumidores nunha experiencia compartida.
o Actividades:
m Instalacion de tendas temporais nos centros comerciais de méis trafico nas cidades como
Santiago de Compostela, A Corufa, Ourense ou Vigo. Necesidade de estruturas mébiles que
reflictan a identidade da marca
m  Organizar catas e demostraciéns dos produtos por parte dos produtores e narrativas que
expliquen os valores do proxecto, como a biodiversidade, os ecosistemas e os habitas
singulares.
o Duracién: cada pop-up market durard un dia e tera unha frecuencia trimestral.
o Interaccién nas redes sociais: convocatoria previa, publicaciéns en directo e seguimento posterior
para manter a conexién co publico urbano.
Impacto esperado: Aumentar a visibilidade de marca en contornas urbanas e fomentar a conexién emocional
con consumidores urbanos que valoran este tipo de produtos.
Medicidn (KPIs):
o Asistencia diaria
o Numero de produtos vendidos durante o evento
o Alcance da promocién en redes sociais
Alifiacién coa estratexia:
o Segmentacidn: Core target.
o Posicionamento: Reforza a exclusividade e a conexion co territorio dos produtos.
o Carteira: Presenta toda a gama de produtos.
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nl RURALTXA!

Estratexia de promocién e comercializacion

Roteiro do Saber RURALtXA!

Obxectivo: Conectar aos consumidores directamente cos produtores locais, destacando a riqueza cultural e
natural das &reas piloto.
Descricién: Deseno de itinerarios guiados que incldan visitas a produtores locais con actividades culturais e
gastronémicas. Os participantes descubriran os procesos de producién sostibles a través das visitas directas
aos produtores, acompanadas de degustacidns e actividades que pofen en valor os sabores do territorio.
Esta accién reflicte a revitalizacion rural ao conectar consumidores coas comunidades locais e fortalecer as
stas economias. Tamén destaca a sostibilidade ao pofer en valor préacticas respectuosas co medio ambiente
e promove a colaboracién ao integrar diferentes actores locais nunha experiencia compartida.
o Actividades:
m Visitas guiadas a explotacions gandeiras e apicolas para cofecer os procesos de producién
sostible.
Demostracidns practicas dos produtores locais.
Degustaciéns de produtos no lugar, se é posible (principalmente meD.
Conclusion do roteiro cun mend especial elaborado con produtos RURALtXA! nun
restaurante local.
o Duracién: itinerarios dun dia, organizados durante fins de semana en tempadas clave (primavera e
outono)
o Creacién dun apartado na web oficial onde os interesados poidan reservar praza, consultar
itinerarios e acceder a contidos exclusivos sobre os produtores participantes.
o Difusién previa en redes sociais para captar participantes, cobertura en directo dos roteiros con
videos e fotos, e publicacién de testemunas dos asistentes para fomentar novas ediciéns.
Impacto esperado: Incrementar o cofiecemento sobre os produtos locais e a sda conexion co territorio e
reforzar a percepcion de calidade e autenticidade.
Medicidn (KPIs):
o Nudmero de participantes en cada roteiro
o Satisfaccion dos participantes (enquisas post-evento)
o Volumen de ventas dos produtos promocionados durante ou tras o roteiro
o Alcance e interaccion nas publicacions relacionadas co roteiro en redes sociais.
Alifiacion con estratexia:
o  Segmentacidn: Core target e ecoturistas.
o Posicionamento: Reforza a conexidon emocional entre biodiversidade e bioeconomia a través dunha
experiencia inmersiva.
o Carteira: Toda a gama de produtos.
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nl RURALTXA!

Estratexia de promocién e comercializacion

Adopta un Habitat

Obxectivo: Promover o apoio & conservacion de hébitats naturais mediante a participacién directa dos
consumidores.
Descricién: Creacién dunha seccidn na web que permita aos consumidores apadrifiar queirogais e turbeiras,
co fin de contribuir ao seu mantemento co pago dunha cota. Esta accién reflicte a sostibilidade ao apoiar a
preservacion de ecosistemas clave, promove a colaboracién ao involucrar aos consumidores no proxecto, e
fortalece a resiliencia ao asegurar recursos para o desenvolvemento das comunidades
o Actividades:
m Desenvolvemento dunha seccién na web para o rexistro das “adopcions”.
e Opcidns: adoptar cabalos, turbeiras, abellas, etc.
m Certificados personalizados de adopcién para os participantes, destacando o seu impacto.
Envio de actualizaciéns periédicas sobre o impacto das suas doazéns (mantemento do
proxecto).
o Campana en redes sociais para promocionar a iniciativa.
Impacto esperado: Xerar ingresos adicionais para a conservacién dos habitats e reforzar o vinculo emocional
cos consumidores.
Medicidn (KPIs):
o Nudmero de hébitats adoptados
o Tréafico 4 web asociado a esta campana
o Incremento na percepcidn positiva da marca (enquisas online)
Alifiacién coa estratexia:
o  Segmentacién: Core target e ecoturistas.
o Posicionamento: Reforza a imaxe do proxecto como lider en biodiversidade, innovador, que conecta
aos consumidores co impacto positivo das suas eleccidns.
o Carteira: Complementa os produtos cunha experiencia emocional Unica.
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nl RURALTXA!
- 4

Estratexia de promocién e comercializacion

Habitats vivos

Obxectivo: crear unha experiencia inmersiva que combine a exploracién dos habitats singulares coas
tradiciéns culturais das areas piloto.
Descricién: organizar unha actividade que mestura rutas guiadas polos hébitats naturais emblematicos
(queirogais e turbeiras) con demostracions practicas de actividades relacionadas coas tradiciéns loacis e o
maexo sostible dos recursos. A accién conecta os valores de sostibilidade e revitalizacién rural coa
promocidn turistica, reforzando a resiliencia das comunidades locais e visibilizando as practicas sostibles de
gandeiros e apicultores.
o Actividades:
m  Ruta guiada: guias especializados destacaran a importancia dos hébitats e a sUa relevancia
ecoldxica durante a ruta.
m Demostracions practicas. Por exemplo:
e Observacion de cabalos salvaxes en liberdade coas explicacions de gandeiros
locais (Serra da Groba)
e Demostracion do proceso de extraccidn do mel por parte de apicultores (Serra do
Xistral e Serra da Groba)
e Talleres practicos, por exemplo sobre pastoreo, cultivo sostible, etc.
Impacto esperado: fomentar o cofiecemento e a valoracion dos habitats e as practicas tradicionais. Motivar
aos participantes a converterse en mabixadors dos valores do proxecto e consolidar as areas piloto como
destinos de ecoturismo.
Medicidn (KPIs):
o Nudmero de participantes nas actividades
o Satisfaccion dos asistentes (enquisas post-actividade)
o incremento no interese por visitas guiadas e ecoturismo nas &reas piloto (nimero de solicitudes
para participar)
Alifiacion coa estratexia:
o  Segmentacidn: ecoturistas, consumidores conscientes e outros consumidores
o  Posicionamento: reférzase a imaxe de compromiso coa sostibilidade e a revitalizacidn rural.
o Carteira: ecoturismo e o mel.
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Estratexia de promocién e comercializacion

nl RURALTXA!
- 4

Visitas escolares
e (Obxectivo: educar &s novas xeracion sobre a importancia dos hébitats singulares das éareas piloto de

RURALtXA!, destacando a sua biodiversidade e o seu papel na sostibilidade, promovendo a conexién emocional
co territorio a través de actividades educativas e practicas.

e Descricién: organizacién de visitas escolares onde os estudantes aprenderdn sobre a biodiversidade e a
sostibilidade mediante actividades interactivas. Estas visitas axudan a sensibilizar 4s novas xeraciéns sobre
a conservacién dos ecosistemas e as practicas sostibles, fomentando o compromiso coas tradicions locais.
A accion reflicte os valores de sostibilidade, colaboracién e revitalizacién do rural ao involucrar &s
comunidades locais e conectar as futuras xeracidns con medio natural.

o Actividades:

m  Auta educativa guiada por expertos ambientais, que explicaran as caracteristicas e a
importancia ecoldxica dos queirogais e turbeiras. Por exemplo:
e Uisita ds colmeas: os apicultores explicardn o proceso de producién do mel e a
importancia das abellas na preservacion da biodiversidade. (Accién piloto)
e Observacion de cabalos salvaxes:en colaboracidn con gandeiros, os alumnos poderan
ver cabalos en liberdade e conecer o seu impacto no ecosistema.

o Material a entregar: fichas para traballar na clase segundo a actividade realizada e obsequio que lles
recorde a actividade como por exemplo: un certificado de “Amigo/a dos hébitats de queirogais e
turbeiras” e un mini tarrino de mel ou postais (poden sair das fotografias dos obradoiros
fotogréficos) cunha breve resefa explicativa no reverso, ou incluso pegatinas de queirogais, calalos
salvaxes, abellas,...

e Impacto esperado: sensibilizacion dos estudantes sobre a importancia dos hébitats singulares e a
sostibilidade, ademais da creacion dun vinculo emocional co territorio, motivando o seu compromiso co
medio ambiente. Tamén conseguirase un incremento do cofecemento sobre as practicas tradicionais e a
biodiversidades das &reas piloto.

e  Medicion (KPIs):

o Numero de centros educativos participantes

o Numero de alumnos asistentes

o Nivel de satisfaccion dos profesores e estudantes (enquisas post-actividade)

e Alifiacion coa estratexia:

o  Segmentacidn: estudantes de primaria e secundaria: futuros consumidores conscientes, e 0s seus
profesores.

o Posicionamento: refdrzase a imaxe de compromiso coa sostibilidade e de vinculacion co territorio
(escolas da contorna).

o  Carteira: productos apicolas e ecoturismo.
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Estratexia de promocién e comercializacion

nl RURALTXA!

Presenza en Feiras sectoriais

e  (Obxectivo: Reforzar a presenza de RURALtXA! no sector gastronémico e agroalimentario mediante asistencia
a feiras clave, que comezard no marco de RURALtXA! en 2025.

e Descricién: Participacion en feiras clave con stands que amose produtos sostibles para conectar con publicos
obxectivos e potenciais distribuidores e consumidores. Esta accién promove a revitalizacién rural ao
posicionar produtos locais como referentes de calidade, reforza a sostibilidade ao destacar as practicas
respectuosas co medio, e fomenta a colaboracién ao establecer conexiéns con potenciais socios comerciais.

o Aaccién incluirén:
m  Stand: instalacién dun espazo visualmente atractivo que reflicta os valores.
m Charlas e degustacions: organizacion de catas de produtos e presentaciéns sobre
trazabilidade, sostibilidade e impacto positivo
o Promocion da nosa participacién nas feiras mediante a web e as redes sociais para atraer visitantes
ao stand. Publicacion de videos e testemunas de participantes durante e despois do evento.

e Feiras propostas (A algunhas acudirase no marco do proxecto en 2025);

o Mercado da Primavera (0 Valadouro, Lugo, primavera 2025).

o Férum Gastrondmico (A Corufia, marzo 2025)

o Salimat Abanca (Silleda, Pontevedra, xullo 2025)

o Feira do Mel (0 Valadouro, Lugo, outono 2025)

o Feira do Pilar. Feira de produtos do Rosal (O Rosal, Pontevedra, outubro 2025)
o  Feira do Mel (Muras, novembro 2025)

e Impacto esperado: Establecer relacions comerciais con pequenos comercios e restaurantes, xerar maior
visibilidade para a marca e mellorar a percepciéon da mesma.

e Medicion (KPIs):

o Ndmero de contactos establecidos (leads)
o Distribuidores interesados en incluir os produtos
o Feedback recibido nas enquisas in situ

e Alifiacion coa estratexia:

o  Segmentacidn: Core target (consumidores conscientes), consumidores que valoran a calidade e
autenticidade e pequenos comercios locais.

o Posicionamento: Reforza a percepcién dos produtos como opciéns premium e sostibles.

o Carteira: Dependendo da feira, algins produtos ou toda a gama de produtos.
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nl RURALTXA!
- 4

Estratexia de promocién e comercializacion

Colaboracion con Escolas de Hostalaria

Obxectivo: Introducir os produtos RURALtXA! nas escolas de hostalaria promovendo o seu uso en précticas
culinarias e fomentando o conecemento dos valores do proxecto entre futuros profesionais da restauracién.
Descricién: Establecemento de colaboraciéns con escolas de hostalaria de Galicia para incluir os produtos e
os valores de RURALtXA! nas suas actividades formativas. Esta accién reflicte o valor da colaboracion, ao
construir vinculos coas institucidéns educativas e as futuras xeraciéns de profesionais do sector. Tamén
fomenta a revitalizacion rural, ao conecta o cofiecemento gastronémico con produtos locais, salientando a
sUa calidade e autenticidade. E apoia a resiliencia so formar a estudiantes na integracién de préacticas
sostibles e éticas na hostalaria.
o Actividades:
m Organizacién de sesiéns informativas sobre a gandaria extensiva, a apicultura e outras
practicas sostibles nas 4reas piloto.
m Invitacién de chefs colaboradores de RURALtXA! para mostrar como incorporar os
produtos (carne, mel, etc.) en receitas innovadoras e tradicionais.
m Entrega de lotes de produtos: Distribucién de mostras para précticas culinarias nos
centros educativos, destacando a trazabilidade, a sostibilidade e a calidade dos mesmos.
m  Concursos gastrondémicos: Promocién de competicidns internas nas escolas para crear
pratos exclusivos con produtos RURALtXA!, premiando as receitas mais innovadoras e
sostibles.
Impacto esperado: aumentar o cofiecemento dos produtos e valores de RURALtXA! entre os futuros
profesionais da hostalaria, conseguindo que estes actlen como prescritores naturais na sta futura carreira
profesional, asi como posicionar os produtos como opciéns preferentes para restaurantes e
establecementos gourmet.
Medicién (KPIs):
o Numero de escolas participantes e estudantes implicados.
o Numero de eventos realizados en colaboracién coas escolas.
o Satisfaccion dos estudantes e docentes coa experiencia (enquisas).
Alifiacion coa estratexia:
o  Segmentacidn: estudantes de hostalaria e futuros profesionais da restauracion, asi como ao
profesorado destas escolas.
o Posicionamento: reforza a imaxe de RURALtXA! como un proxecto comprometido coa calidade e a
sostibilidade, ademais de como aliado na formacién de novos talentos gastronémicos.
o  Carteira: Promove o uso dos produtos RURALtXA! : carne e mel
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nl RURALTXA!
- 4

Estratexia de promocién e comercializacion

Embaixadores do territorio

Obxectivo: Aumentar a visibilidade e a credibilidade da marca a través de persoas influentes que compartan
os valores de sostibilidade, biodiversidade e revitalizacion rural.
Descricién: Seleccionar a persoas influentes (bloggers, chefs, expertos en sostibilidade, ecoturismo ou
incluso apicultores reconecidos) que representen a filosofia de RURALtXA! e poidan actuar como prescriptores
naturais. Esta accién promove a colaboracién ao establecer alianzas estratéxicas con lideres de opinidn,
reflicte a sostibilidade ao destacar produtos trazables e responsables, e fortalece a revitalizacién rural ao
poner en valor a conexiéon emocional co territorio.
o Disefar un programa de embaixadores con acciéns como:
m Visitas &s areas piloto do proxecto (turbeiras, queirogais).
m Participacién en eventos como mercados locais, feiras ou roteiros do sabor.
m  Creacion de contido auténtico (posts en redes sociais, blogs, videos) sobre a experiencia
vivida e or produtos a difundir nas stas rrss.
m  Exemplos:
e lago Pazos: cocifeiro e empresario, cofundador de Abastos 2.0
e Maria Rubio: creadora do proxecto “un salto a Galicia” (promove experiencias de
turismo sostible en Galicia, poderia falar das nosas)
e QOutros
Impacto esperado: a xeracién de contido orgénico e emocional que permita conectar de maneira efectiva cos
consumidores conscientes, ao tempo que se incrementa tanto o alcance coma o engagement da marca nas
redes sociais. Ademais, contrible a establecer a marca como un referente en sostibilidade e tradicion,
reforzando a sUa posicién no mercado.
Medicidn (KPIs):
o Nudmero de publicaciéns realizadas polos embaixadores.
o Alcance e interaccions xeradas por esas publicaciéns (likes, comentarios, compartidos).
o Participacion dos embaixadores en eventos e actividades promocionais.
Alifiacién coa estratexia:
o Segmentacidn: core target, ecoturistas e publico interesado en sostibilidade e experiencias
locais.
o Posicionamento: Potencia a percepcion dos produtos como exclusivos e sostibles, reforzando a
autenticidade e compromiso do proxecto..
o  Carteira: todos os produtos
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- 4

Estratexia de promocién e comercializacion

Comedores escolares (Accién piloto)

Obxectivo: Introducir a carne de ganderia extensiva das éreas piloto nos comedores escolares adscritos ao
programa EO Alimenta, promovendo unha alimentacién sostible baseada en produtos de proximidade e
concienciando & comunidade educativa sobre a importancia do consumo responsable.

Descricién: Para incorporar esta carne no menud dos comedores escolares (EO Alimenta) establecerase unha
colaboracién cos centros participantes, asegurandolles un subministro estable e a integracién do produto na
sUa planificacién alimentaria. A iniciativa ird acompanada de acciéns de sensibilizacién para reforzar o seu
impacto na comunidade educativa.

o Actividades:

m  Elaboracién dun convenio de colaboracion co proxecto EQ Alimenta e as escolas
participantes.

m  Subministracién periédica de produtos cérnicos para o seu uso nos menus escolares.
Organizacidn de charlas educativas e obradorios sobre alimentacién sostible para alumnos,
pais/nais e profesorado.

m Creacion de materiais divulgativos, como mends de receitas saudables e sostibles para
levar para a casa, fichas que explique a orixe dos produtos e o seu impacto, etc.

o Difusién da iniciativa a través de redes sociais, medios locais e na web oficial de RURALtXA! (mentres
non tenades a propia)
Impacto esperado: sensibilizar 4 comunidade educativa sobre os beneficios dunha alimentacién sostible e de
proximidade, crear unha via de comercializacién estable para os produtores e mellorar a percpecién dos
produtos de ganderia extensiva como opcién saudable, trazable e sostible.
Medicién (KPIs):
o Numero de escolas participantes na iniciativa
o Volume de carne distribuida aos comedores adscritos ao programa
o Satisfaccion da comunidade educativa (enquisas a profesorado, familias e alumnos)
Alifiacion coa estratexia:
o  Segmentacidn: familias que valoran a auteticidade e a orixe
o Posicionamento: reforza a percepcidn da carne de ganderia extensiva como unha opcién saudable,
sostible e vinculada & preservacion dos ecosistemas.
o  Carteira: carne, quiz tamén o mel.
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nl RURALTXA!
- 4

Estratexia de promocién e comercializacion

Enfogue na biodiversidade

Obxectivo: Promover o ecoturismo a través da fotografia de natureza, salientando a biodiversidade e a
beleza paisaxistica das &reas piloto, mentres se sensibiliza aos participantes sobre a importancia da
conservacién dos hébitats naturais.

Descricion: organizacion de obradoiros de fotografia ao longo do ano, dirixido por expertos en fotografia de
natureza, centrados en captar a esencias das é&reas piloto. Estas accions conectan os valores de
sostibilidade e revitalizacién rural coa promocién do turismo sostible, ao destacar a beleza dos queirogais e
turbeiras. Ademais, fomentan a colaboracién entre fotdgrafo, guia ambiental é comunidade local.

o Actividades:

m Obradorio fotogréafico: sesiéns de medio dia ou dia completo en colaboracién con
fotografos recofiecidos, onde os participantes aprenderan técnicas para captar a esencia
dos hébitats naturais.

m Ruta fotogréfica guiada: percorrido por queirogais, turbeiras e outros espazos clave,
acompanados dun guia ambiental que explicara a importancia destes ecosistemas.

m  Exposicién fotogréafica: mostra das mellores imaxes en evento locais, online e itinerantes,
reforzando a visibilidaes dos valores do proxecto.

o Concurso fotogréfico en rrss: co tema “Os valores RURALtXA! captados pola tda cdmara”
Impacto esperado: xerar contido visual de alta calidade que destaque a biodiversidade das &reas piloto e
conecte emocionalmente cos consumidores conscientes. Tamén, incrementar o trafico s redes socias e &
paxina web, grazas ao contido xerado polos participantes e consolidar a imaxe do proxecto como referente
en sostibilidade e ecoturismo.
Medicién (KPIs):

o Numero de participantes nos obradoiros e rutas fotogréaficas

o Cantidade de contido xerado e compartido en redes sociais e eventos.

o Incremento no tréafico da paxina web e seguidores en redes sociais.
Alifiacion coa estratexia:

o  Segmentacidn: ecoturistas e consumidores conscientes.

o Posicionamento: reférzase a imaxe de compromiso coa biodiversidade e a conservacién dos

ecosistemas.
o Carteira: experiencias turisticas.
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Estratexia de promocién e comercializacion

Documental

e  (Obxectivo: Narrar o impacto positivo do proxecto nas comunidades locais e os valores que o sustentan.

e Descricién: Producion dun documental que narre o impacto positivo nas comunidades e nos ecosistemas
locais; a través de historias de productores locais, paisaxes das dreas piloto e actividades tradicionais do
proxecto, como por exemplo unha rapa das bestas. Esta accion destaca a sostibilidade ao visibilizar as
practicas que contriblden & preservacién ambiental, reflicte a colaboracién ao dar voz aos actores implicados
no proxecto e sublifia a resiliencia ao mostrar os esforzos por adaptar as comunidades rurais a un futuro
sostible.

o Contidos principais:
m Testemunas dos produtores que forman parte da rede de traballo
m Imaxes das 4reas naturais clave, destacando a sUa biodiversidade.
m  Explicacion do impacto positivo de RURALtXA! na sostibilidade e na revitalizacién do rural.
o Distribucién: O documental serd promocionado en feiras (Salimat, Férum Gastronémico,etc.) web,
redes sociais e plataformas dixitais e proxectado en eventos locais.

e Impacto esperado: Incrementar o cofiecemento e a percepcion positiva do proxecto, € xerar un vinculo
emocional cos consumidores a través das historias auténticas.

e  Medicién (KPIs):

o Nudmero de visualizacidns do documental en plataformas dixitais.

o Numero de difusiéns realizadas en medios tradicionais ou eventos.

o Satisfaccién e impacto percibidos segundo enquisas de espectadores.

o Incremento no recofiecemento da marca tras o lanzamento. (enquisas pre y post)

e Alifiacion coa estratexia:

o Segmentacidn: Publico xeral. Consumidores conscientes e responsables e ecoturistas.
o Posicionamento: Liderado en biodiversidade e conservacién.
o Carteira: Todos os produtos.
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nl RURALTXA!

Estratexia de promocién e comercializacion

Escenario RURALtXA!

Obxectivo: promover os hébitas singulares e paisaxes naturais das &reas piloto como localizaciéns ideais
para peliculas, series, publicidade e outros proxectos audiovisuais, destacando a sla beleza e autenticidade.
Descricién: crear un programa especifico que ofreza os espazos naturais das zonas piloto para proxectos
audiovisuais. Esta accién permitira visibilizar o patrimonio rural a través da pronocién indirecta dos seus
valores. Ademias, foméntase a sostibilidade ao atraer proxectos audiovisuais que valoren a preservacién e o
respecto polos habitais naturais.
o Actividades:
m  Elaboracién dun catalogo visual de localizacions con fotografias e descricidns dos espazos
naturais, salientado as stas caracteristicas Unicas.
m Promociéon do catélogo entre produtoras audiovisuais, axencias de publicidade e
plataformas de streaming.
m Establecemento de acordos con produtoras interesadas, garantindo précticas
responsables que respecten os valores ambientais e culturais de RURALtXA!
o  Comunicacidn das produciéns realizadas nas zonas piloto, ampliando a sUa visibilidade en medios e
redes sociais.
Impacto esperado: aumentar a visibilidade de RURALtXA! como destino singular para proxectos audiovisuais,
xerando beneficios indirectos a través do turismo asociado e fortalecendo a percepcién de calidade e
autenticidade do prxecto.
Medicién (KPIs):
o Numero de solicitudes de uso das localizaciéns por produtoras.
o Nudmero de proxectos audiovsuais realizados nas areas piloto.
o Incremento no interese turistico nas zonas promocionadas (consultas ou visitas tras a emisién das
produciéns)
Alifiacién coa estratexia:
o Segmentacidn: en Ultima instancia a consumidores finais, principalmente os conscientes.
o Posicionamento: reférzase a imaxe de proxecto comprometido coa biodiversidade e a revitalizacion
rural, promovendo préacticas sostibles.
o Carteira: experiencias turisticas
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Estratexia de promocién e comercializacion

Turismo asociado aos curros (Accién piloto)

Obxectivo: Fomentar o ecoturismo a través desta tradicion, vinculdndoa & conservacion de habitats naturais.
Descricién: Organizacion de eventos turisticos arredor da rapa das bestas, destacando a sla importancia
cultural e ecoldxica via rutas guiadas e catas de produtos locais. Esta accién visibiliza a revitalizacién rural
ao conectar turistas coa tradicién cultural e econémica das areas piloto. Tamén reflicte a sostibilidade ao
destacar a importancia da xestion dos ecosistemas locais e fomenta a colaboracién ao integrar produtores,
guias locais e axencias turisticas.
o Actividades:
m Visitas guiadas durante a celebracion de diferentes curros (xufio - xullo).
m  Rutas de sendeirismo pola Serra da Groba, complementadas con explicacions sobre a
conservacidén de habitats como queirogais e turbeiras.
m Catas de produtos locais como mel e carne
m  Colaboracion con aloxamentos rurais para crear paquetes turisticos integrados.
o Promocién nas rrss previamente coas datas clave e publicacién de videos en directo da actividade.
Compartirase tamén contido educativo sobre o significado cultural e ambiental da rapa das bestas.
o Duracién: eventos anuais coincidentes coas datas tradicionais da rapa das bestas.
Impacto esperado: Incrementar os ingresos locais para as comunidades locais, xerar visibilidade para os
produtos, fortalecer a percepcién de autenticidade e sensibilizar sobre a importancia desta tradicion.
Medicidn (KPIs):
o Nudmero de participantes nas actividades turisticas relacionadas cos curros.

o

Ingresos xerados por estas experiencias.

o

Avaliacion da satisfaccién dos turistas a través de enquisas.
o Cobertura medidtica xerada sobre as actividades.
Alifacién coa estratexia:
o  Segmentacidn: ecoturistas e core target
o Posicionamento: Reforza a conexién emocional co territorio e os seus valores culturais.
o Carteira: Inclle experiencias de ecoturismo Unicas.
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Estratexia de promocién e comercializacion

Guia de produtos turisticos e entidades adheridas a RURALtXA!

Obxectivo: Crear un recurso que recolla todas as iniciativas turisticas e produtores locais incluidos en
RURALtXA!. Esta guia procura facilitar aos visitantes e consumidores a identificacién é acceso a todos eles.
Descricién: Desenvolvemento dunha guia que destaque tantos as experiencias turisticas dispofibles nas
areas piloto como os produtores adheridos ao proxecto. Esta guia reflicte os valores de colaboracién, ao
unir produtos e servizos baixo unha mesma plataforma que visibiliza o esforzo conxunto das comunidades
locais; de revitalizacion rural, ao impulsar o desenvolvemento socioecondmico das 4reas piloto mediante a
promocién da sua oferta produtiva e turistica; e de sostibilidade, ao destacar iniciativas que preservan os
recursos naturais e fomentan précticas responsables..
o Actividades:
m  Recopilacién de informacidn sobre todas as iniciativas turisticas e produtores adheridos
ao proxecto (gandeiros, apicultores, ecoturismo).
m Creacion de contidos visuais e narrativos para destacar a autenticidade e o impacto
positivo de cada experiencia.
Desefo dunha guia atractiva, disponible en formato dixital e fisico, e publicacion.
m  Actualizacién periddica para incluir novas iniciativas que se vaian unindo ao proxecto e
mellorar a informacién existente.
o Distribucién da guia nas redes sociais, na paxina web e en puntos estratéxicos como oficinas de
turismo, feiras e outros eventos.
Impacto esperado: facilitar o acceso a todas as iniciativas do proxecto, incrementar a visibilidade e
reconecemento de todos os produtores, servir como ferramenta de promocidn para xerar oportunidades de
comunicacién en medios.
Medicidn (KPIs):
o Numero de entidades adheridas incluidas na guia.
o Opinién dos usuarios sobre a utilidade da guia (mediante enquisas).
o Numero de descargas dixitais e copias impresas distribuidas.
Alifiacién coa estratexia:
o  Segmentacidn: turistas rurais e ecoloxicos, consumidores conscientes e responsables, operadores
turisticos e clientes interesados en productos locais sostibles.
o Posicionamento: reforza a imaxe de RURALtXA! coma un proxecto integrador, que conecta
produtos locais e experiencias Unicas cos seus valores de biodiversidade e sostibilidade.
o Carteira: inclie tanto os produtos (carne e mel) coma as experiencias (curros, visitas apicuolas,
ecoturismo) baixo un mesmo distintivo.

Estas accidéns promocionais foron desefadas para maximizar a visibilidade do proxecto, conectar

emocionalmente cos consumidores e reforzar o compromiso de RURALtXA! coa sostibilidade e a

revitalizacion rural. A sla correcta execucidn garantira o éxito e posicionard os produtos como referentes

no mercado.
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nl RURALTXA!
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[ 4.3.3. Cronograma

A planificacion temporal das accidns promocionais estrutirase para maximizar o seu impacto en
diferentes etapas do proxecto.

Neste documento preséntase o calendario de actuacions para 2025 dentro do marco de RURALtXA!L, mentre
que a futura asociacién que lidere a marca decidira que outras acciéns acometer e en que momento,
segundo as sUas necesidades e recursos disponibles.

Esta planificacion ten en conta as dindmicas temporais e os picos de actividade relacionados cos sectores
agroalimentario, turistico e comercial. Por exemplo, a participacion en feiras como Salimat Abanca coincide
con eventos clave do sector, maximizando a visibilidade e conexién cos publicos obxectivo. Ademais,
campanas como a “Fin de semana tematica en restauracion’ foron desenadas para coincidir con periodos
de alta actividade turistica e gastronémica, reforzando a sta capacidade para atraer atencién e fomentar
0 consumo.

Para 2025, no marco de RURALtXA!, estan programadas as seguintes acciéns:

O resto das acciéns presentadas neste documento conforman unha bateria de propostas, que a futura
asociacion poderd desenvolver progresivamente segundo o seu criterio e capacidades.

Q2 ek Q4

res) FEB 28
Obradoiros
de formacion

MAR 15 3UN 30
Fin de semana temtico
en restauracion

MAR 16 AR 31
cira de
Primavero

v 30
Tursmo asociados:
QS CUrTos

suns ot
Participacion en
Salimat Abanca

SePr15-0CTIE
Feiras do Mel
©Yaladosie

sePTis- 00T 1S
Feiras do Pilar
SRcual

ABR2) - 4UN 20

Visitas escolares

stpris-ocT 18
Feiras do Vel
Muras

ABR 21 JUN 2
Comedores escolares.

2075
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5. Reflexion final

Este Plan Estratéxico de Promocién Comercializacidon marca un punto de partida clave para posicionar o
proxecto como un referente na biodiversidade, a sostibilidade e a revitalizacion rural en Galicia. A través
das accidns promocionais propostas, buscamos non sé visibilizar os produtos e servizos das areas piloto,
sendén tamén crear conexidns duradeiras entre as comunidades locais, os consumidores e o territorio.

Este plan é un reflexo do compromiso de RURALtXA! cos seus valores fundamentais: a preservacion dos
hébitats naturais, a colaboracion efectiva entre actores, a resiliencia ante os retos actuais e futuros, e o
impulso ao desenvolvemento das areas rurais sen comprometer o medio natural.

Para garantir que esta estratexia tefa continuidade e impacto a longo prazo, a creacién dunha asociacién
de produtores e a consolidacién dunha marca serén fundamentais. A asociacion deberd actuar como o
paraugas baixo o que se desenvolvan as acciéns de promocion e comercializacién, facilitando a
coordinacion entre os produtores e asegurando que os produtos e servizos vinculados a RURALtXA!
mantenan unha identidade coherente e reconecible no mercado.

Esta asociacion terd un papel clave na promocion e comercializacién dos produtos, actuando como entidade
vertebradora dos produtos adheridos e coordinando as acciéns de promocidn, formacién e acceso aos
mercados. Ademais, facilitard a interlocucién con administraciéns publicas, institucions educativas,
distribuidores e outros axentes estratéxicos, asegurando que o proxecto tefa o respaldo e proxeccion
necesarios para consolidarse a longo prazo.

Coa implementacion deste plan e a consolidacion dunha estrutura organizativa estable, avanzaremos cara
a un modelo sostible que integra tradicions e innovacién, conectando &s persoas coas raices culturais e
ambientais de Galicia. Cada accion deste plan é unha oportunidade para demostrar o impacto positivo que
¢ posible cando traballamos conxuntamente.
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