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1. INTRODUCIÓN 

1.1. Contexto do proxecto 

Neste documento, formulamos un Plan estratéxico de Promoción e Comercialización, unha das ferramentas 

clave para impulsar a economía nos territorios que conforman a rede de traballo de RURALtXA!.  O seu 

obxectivo é posicionar o proxecto e, por extensión, a súa rede de traballo, como un referente en 

biodiversidade, conservación de ecosistemas e revitalización do rural en Galicia.  

Este plan, enmarcado na acción A7 de RURALtXA!, está aliñado cos Obxectivos de Desenvolvemento Sostible 

(ODS) e combina a conservación de hábitats singulares como queirogais e turbeiras, coa valorización de 

actividades tradicionais como a gandería extensiva, a apicultura, o ecoturismo e o manexo sostible dos 

cabalos en liberdade. 

As catro áreas piloto do proxecto - Serra da Faladoira, ZEC Monte Maior, ZEC Serra do Xistral e Serra da 

Groba - abranguen 19.365 hectáreas distribuídas en 25 montes de 10 concellos en 3 provincias. Estas áreas 

destacan pola súa riqueza natural e cultural, actuando como motores económicos para as comunidades 

locais mediante prácticas vinculadas á bioeconomía.  

RURALtXA! é un proxecto con impacto social e ambiental que: 

● Preserva a biodiversidade e ecosistemas clave (queirogais e turbeiras) fundamentais para o equilibrio 

climático e a vida sostible. Esta preservación non so combate o cambio climático, senón que tamén asegura 

recursos e hábitats naturais para xeracións futuras. 

● Impulsa a bioeconomía rural. Os produtos e experiencias da rede de traballo de RURALtXA! non só enriquecen 

a vida de quen os consume, se non que tamén empoderan aos produtores locais, impulsan a economía rural 

e fortalecen a identidade cultural. 

● Conecta persoas co territorio. Cada experiencia ou produto reflicte o compromiso coa autenticidade, os 

ecosistemas e o impacto positivo, inspirando aos consumidores a apoiar este modelo de desenvolvemento 

rural sostible. 

Este Plan de Promoción e Comercialización pon o seu foco en comunicar a conexión entre as persoas, a 

contorna e as tradicións, visibilizando a rede de traballo de RURALtXA! como un ecosistema colaborativo 

clave para a revitalización do rural. Buscarase consolidar un relato compartido que enmarque as bases para 

unha marca recoñecible e diferenciadora, que garanta biodiversidade, autenticidade e bioeconomía. 
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1.2. Obxectivos do Plan de Promoción 

Todo Plan de Promoción ten como obxectivo principal impulsar a visibilidade, o interese e as vendas dun 

produto, servizo ou marca, utilizando estratexias e ferramentas específicas para conectar co público 

obxectivo no momento e lugar axeitados. 

En concreto, este Plan de Promoción ten os seguintes obxectivos específicos: 

1. Posicionar a marca resultante de RURALtXA!: 

Consolidar a marca como un referente de produtos e experiencias sostibles, vinculados aos valores de 

biodiversidade, autenticidade e revitalización rural. 

2. Aumentar a visibilidade e o recoñecemento: 

Incrementar a notoriedade dos produtos e servizos xerados nas contornas RURALtXA! entre os 

consumidores conscientes e responsables. 

3. Fomentar a interacción entre os actores clave: 

Crear espazos de colaboración e sinerxía entre produtores locais, distribuidores, administracións e 

consumidores, fortalecendo as relacións entre todos os participantes do proxecto. 

4. Contribuír á revitalización económica das zonas RURALtXA!: 

Apoiar o desenvolvemento da bioeconomía a través da promoción de prácticas sostibles que impulsen a 

economía local, sen comprometer os recursos naturais nin a biodiversidade. 

5. Fortalecer a conexión emocional co territorio: 

Promover unha relación máis próxima entre os consumidores e o territorio, destacando a singularidade dos 

seus ecosistemas, a autenticidade dos seus produtos e o impacto positivo das súas prácticas tradicionais. 

6. Incrementar as vendas dos produtos e experiencias: 

Conseguir que os consumidores perciban os produtos RURALtXA! como unha oferta atractiva, diferenciada e 

de alta calidade, aumentando así a súa demanda no mercado local e rexional. 

7. Difundir os valores de RURALtXA!: 

Transmitir de forma consistente os principios que definen o proxecto, como a sostibilidade, a colaboración 

e a resiliencia, mediante accións promocionais que cheguen aos diferentes públicos obxectivo. 

Este conxunto de obxectivos permitirá guiar as accións promocionais propostas no documento, garantindo 

que cada iniciativa estea aliñada cos principios do proxecto e co impacto social e ambiental que busca 

acadar. 

As accións promocionais que propoñemos veñen determinadas polos obxectivos comentados máis arriba, 

así como polo análise do “Informe de caracterización de actividades gandeiras das áreas do ámbito 

RURALtXA! Galicia” e polas conclusións obtidas nas mesas de debate coa rede de traballo, onde se 

identificaron oportunidades, ameazas, fortalezas e debilidades. Tamén se tivo en conta as entrevistas con 

actores clave da rede, así como a validación interna das hipóteses de traballo. Todo isto permitiu establecer 

as bases para o deseño deste plan de promoción. 

Por isto, o que se plantexa neste documento son diferentes actuacións para acadar o obxectivo; o que non 

significa que sexa o único camiño para chegar ao mesmo. 
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1.3. Misión, visión e valores. 

Misión 
Promover a conservación dos hábitats naturais, a biodiversidade e as tradicións culturais a través da 
bioeconomía sostible, xerando oportunidades para os produtores locais e ofrecendo produtos e 
experiencias que conecten aos consumidores co territorio e os seus valores. 
 

Visión 
Ser un referente, en Galicia e máis alá, na promoción de prácticas sostibles que integren a conservación da 
biodiversidade co desenvolvemento socioeconómico local. A través de produtos e experiencias que 
conectan persoas co territorio, buscamos fortalecer as comunidades rurais e demostrar que o progreso 
económico pode ir da man da preservación ambiental. 
 

Valores 
Os valores a reflectir en cada produto e servizo serán: 

● Sostibilidade: compromiso coa preservación de hábitats e fomento de prácticas gandeiras e agrícolas 

sostibles, enfocado na conservación dos recursos naturais de montaña a longo prazo. 

● Colaboración: traballo conxunto coas comunidades locais e actores rexionais para dar pulo ao 

desenvolvemento e conservar os recursos naturais. 

● Resiliencia: adaptación aos retos ambientais e sociais, fortalecendo a contorna rural e promovendo a 

continuidade das tradicións locais nun mundo en constante cambio. 

● Revitalización rural: A través da bioeconomía, impulsamos o desenvolvemento das comunidades locais 

facendo a preservación do medio natural a nosa principal aliada. 
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2. DIAGNÓSTICO DA SITUACIÓN 

Partimos do análise do microentorno, feito tanto polo equipo de RURALtXA! como polas actuacións levadas 

a cabo ata o de agora pola Fundación Juana de Vega (FJV): mesas de debate, enquisas e entrevistas con 

actores clave. Este traballo colaborativo proporcionounos unha visión clara das fortalezas, debilidades, 

oportunidades e ameazas para as áreas piloto –Serra da Faladoira, ZEC Monte Maior, ZEC Serra do Xistral e 

Serra da Groba–.  

Estas zonas destacan pola súa riqueza ambiental e cultural, ofrecendo un potencial económico significativo 

a través da valorización dos seus recursos naturais e tradicionais. Ao mesmo tempo, enfrontan retos 

estruturais que requiren accións específicas para maximizar o impacto no mercado e fortalecer o vínculo 

entre o territorio e os consumidores.  

2.1. DAFO 

Para realizar esta valoración e preparar as bases do Plan Estratéxico de Promoción, utilizamos o DAFO como 

ferramenta de análise estratéxico. 

Este DAFO foi elaborado, como se indica máis arriba, grazas ás aportacións e conclusións extraídas das 

mesas de debate realizadas coa rede de traballo de RURALtXA!, complementadas coas entrevistas a actores 

clave e cos datos dos informes técnicos previos. Durante as mesas, os participantes identificaron e 

priorizaron os factores clave para o desenvolvemento das zonas piloto, achegando a súa perspectiva tanto 

dos desafíos como das oportunidades que se presentan. 

A estrutura do DAFO permite organizar toda esta información de maneira clara e funcional: 

● Fortalezas e Debilidades: recollen os aspectos internos das áreas piloto, propios de RURALtXA!, que 

favorecen ou dificultan o cumprimento dos obxectivos. 

● Oportunidades e Ameazas: centran a análise nos factores externos, aqueles que están fóra do 

control directo do proxecto pero que poden ter un impacto positivo ou negativo do mesmo. 

 A continuación expoñemos entón os factores clave identificado no DAFO: 
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Fortalezas 

1 
Riqueza ambiental (hábitats singulares, como queirogais e turbeiras, que son 

refuxios de biodiversidade e contribúen á preservación dos ecosistemas locais, 

valores clave para consumidores conscientes e premium) 

2 
Calidade dos produtos (produtos como carne, mel e experiencias de ecoturismo con 

alto valor percibido pola súa autenticidade, vínculo co territorio, biodiversidade e por 

ser elaborados con prácticas tradicionais baseadas no pastoreo natural) 

3 
Compromiso dos produtores locais co territorio e a autenticidade local (os 

produtores teñen unha forte identificación co territorio, coa preservación das razas 

autóctonas - rubia galega e vienesa - e a conservación das paisaxes tradicionais).  

4 
Modelo de produción sostible (a gandería extensiva e o manexo sostible dos cabalos 

salvaxes contribúen á conservación da paisaxe e a biodiversidade). 

5 
Valor cultural (as zonas piloto contan cun rico patrimonio cultural non masificado 

que reforza a conexión entre comunidades locais e visitantes) 

6 
Prevención de incendios forestais (grazas á gandería extensiva e o manexo sostible dos 

cabalos salvaxes) 

7 
Diversidade de canles de comercialización (posibilidade de vender directamente, en 

carnicerías, supermercados locais e mercados especializados) 

8 
Colaboración con asociacións (vínculos con entidades como Granxa Familiar e Slow 

Food, atracción do Camiño de Santiago para o turismo local, nacional e internacional) 

9 
Consumidores conscientes, locais e estranxeiros (carne de poldro), que buscan 

produtos de calidade, sostibles, e con certas características nutritivas. 

10 
O mel galego destaca pola súa aceptación e recoñecemento fóra de Galicia 
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Debilidades 

1 
Infraestructuras limitadas (carencia de matadoiros locais e máis salas de despezamento, así 

como estradas inadecuadas e minifundios que dificultan a eficiencia) 

2 
Baixa visibilidade dos produtos e recursos turísticos (escasa promoción fóra do ámbito local) 

3 
Relevo xeracional insuficiente (a escasa incorporación de mozos ao sector e unha poboación 

estacional afecta a continuidade) 

4 
Baixa coordinación inicial entre actores (aínda que o proxecto está a impulsar a creación dunha 

rede de traballo, históricamente faltou unha colabroación efectiva entre os diferentes sectores 

implicados) 

5 
Déficit tecnolóxico (falta de acceso a internet e ferramentas modernas, que limitan a 

innovación) 

6 
Mentalidade pesimista (percepción negativa sobre a viabilidade da actividade gandeira e 

agrícola por parte dos propios produtores) 

7 
Pouca promoción turística (falta de iniciativas para potenciar o turismo vinculado ás zonas piloto)  

8 
Baixo valor engadido (desenvolvemento limitado de produtos con maior diferenciación) 

9 
Falta de transparencia nas negociacións cos intermediarios. 

10 
Baixa demanda de carne de equino  
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Ameazas 

1 
O cambio climático (os impactos ambientais, como a reducción de recursos naturais é a 

perda de hábitats, afectan negativamente ás actividades locais). 

2 
Competencias de macrogranxas (a competencia con modelos de produción intensiva e de 

baixo custo erosionan o mercado para as iniciativas sostibles) 

3 
Despoboamento rural (a perda de poboación e a falta de relevo xeracional ameazan a 

continuidade das actividades tradicionais) 

4 
Normativas complexas (a regulación actual, especialmente en sanidade animal e 

certificacións, dificultan o acceso ao mercado) 

5 
Alta dependencia dos intermediarios (o que reduce a rendibilidade dos produtos) 

6 
Escasa valoración da calidade dos produtos locais e do patrimonio cultural (equino) 

7 
Insuficiente financiamiento para proxectos innovadores e altos custos asociados á 

burocracia e á lexislación ecolóxica (CRAEGA). 

8 
Aumento de depredadores (crecemento da poboación de lobos sen prácticas efectivas para 

protexer os rebaños) 

9 
Falta de promoción institucional para visibilizar os produtos e servizos do rural 
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Oportunidades 

1 
Demanda crecente de sostibilidade (o mercado actual está cada vez máis orientado a 

produtos con trazabilidade, autenticidade e impacto positivo no medio ambiente) 

2 
Creación dun distintivo (desenvolver este distintivo como un “selo/marca” ou narrativa que 

reflicta o compromiso coa biodiversidade e a conservación dos hábitats naturais). 

3 
Ecoturismo (potenciar rutas, visitas guiadas a curros ou explotacións apícolas, e experiencias 

vinculadas ás actividades e tradicións locais cara a turistas concienciados) 

4 
Colaboración coa restauración (posibilidade de incluir produtos en menús e propostas 

gastronómicas destacadas, reforzando o seu posicionamento) 

5 
Colaboración con axentes turísticos (posibilidade de promoción conxunta con oficinas de turismo 

e mancomunidades para posicionar as zonas piloto como destinos singulares, cunha 

identidade baseada na súa biodiversidade e tradicións) 

6 
Participación en eventos turísticos (promover os produtos e experiencias en eventos turísticos xa 

existentes, como feiras gastronómicas ou culturais; así como organizar eventos propios como 

xornadas temáticas que combinen actividades turísticas con demostracións prácticas (cociña con 

produtos locais, observación de cabalos salvaxes,...)) 

7 
Sinerxías con hospedaxe (promover que aloxamentos da zona incorporen información sobre as 

nosas actividades e produtos, ofrecendo experiencias combinadas con outros servizos 

turísticos) 

8 
Iniciativas dixitais (uso de ferramentas online para mellorar a visibilidade e educar ao 

consumidor sobre os beneficios dos produtos locais)  

9 
Ferramentas de financiación (aproveitamento de subvencións e programas para impulsar 

iniciativas como o apadriñamento do gando que combina ingresos adicionais e vínculos 

emocionais cos turistas) 

10 
Establecemento de cebadeiros e planta de despece comunitaria para pechar o ciclo produtivo. 

11 
Valorización dos produtos locais (comercialización de lotes de carne con trazabilidade 

garantida, exploración de mercados internacionais para carne de potro, etc.) 
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2.2. Resumo da análise do microentorno 

O microentorno salienta factores clave que afectan directamente o desenvolvemento e a implementación 

do proxecto: 

● Os produtores e os actores turísticos perciben sinerxías claras, como rutas guiadas ou experiencias 

gastronómicoas, que vinculen produtos locais coas tradicións e paisaxes das zonas piloto. 

● A participación en feiras é vista como unha oportunidade estratéxica a nivel promocional. 

● O mercado da hostalaría, restaurantes e cafetarías, HORECA, require un enfoque específico, como o reto de 

subministrar pezas individuais de carne que cumpran coas expectativas dos chefs, pero presenta un gran 

potencial para os produtos locais. 

● A creación de premios específicos para destacar as mellores práctica no manexo sostible e a conservación 

podería actuar como un incentivo motivador para os produtores. 

● As accións deben vincular a marca coa riqueza cultural e natural das zonas piloto, resaltando a súa 

singularidade como valor diferencial. 

● Ferramentas dixitais como catálogos de actividade, visitas guiadas e plataformas online poden mellorar a 

visibilidade dos produtos e educar aos consumidores sobre os beneficios da gandería extensiva. 

2.3. Conclusións da diagnose 

A diagnose realizada resalta claramente os valores diferenciais de RURALtXA! - biodiversidade, bioeconomía 

e revitalización rural - como eixes clave para a estratexia-. As fortalezas identificadas permiten conectar 

os produtos e servizos cos segmentos prioritarios, especialmente cos consumidores conscientes, mentres 

que as oportunidades sinalan vías claras para ampliar a visibilidade e impacto do proxecto. Ademais: 

● A conexión entre os sectores gandeiro, turístico e gastronómico pode amplificar os resultados das 

accións promocionais. 

● A implementación de estratexias dixitais permitirá educar, atraer e fidelizar aos consumidores, 

especialmente aos concienciados. 

● A aceptación dun distintivo (marca) dependerá de minimizar custos e da complexidade para os 

produtores, garantindo unha diferenciación accesible e valorada no mercado. 

Estas conclusións servirán de base para deseñar accións que maximicen o valor diferencial dos produtos e 

servizos RURALtXA! no mercado e garantan a conexión co territorio e os consumidores. 
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3. MÁRKETING ESTRATÉXICO  
A estratexia dunha organización depende, sen dúbida, da posición competitiva da que se parta e do 

contexto no que opera. Neste apartado, desenvolverase a estratexia de márketing que guiará o Plan 

estratéxico de Promoción de RURALtXA!. 

Temos 4 fórmulas de abordar os mercados:  

 

RURALtXA! non está en posición de competir por prezo. Os seus produtos destacan polo valor engadido en 

torno a biodiversidade, a conservación de ecosistemas e a revitalización rural, o que xustifica saír ao 

mercado con prezos acordes a súa exclusividade  

Dado que a marca non pode retar aos líderes do mercado nin seguilos de cerca, a mellor opción é centrarse 

en nichos de mercado onde os seus produtos teñan unha vantaxe competitiva clara, empregando os 

recursos de forma eficiente e focalizada. E dicir, abordariamos a “estratexia de guerrilleiro” . 
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A estratexia de márketing estrutúrase arredor de tres aspectos clave: 

● Segmentación. Identificar os mercados prioritarios e adaptar as accións ás súas necesidades 

específicas, maximizando o impacto nos segmentos máis receptivos. 

● Posicionamento. Construír a percepción de RURALtXA! como un proxecto comprometido coa 

biodiversidade, a sostibilidade e a revitalización rural, consolidando unha narrativa única que 

destaque a autenticidade dos seus produtos. 

● Carteira de produtos. Adaptar a carteira de produtos aos segmentos prioritarios, garantindo que 

cada produto reflicta os valores do proxecto. Isto inclúe carne de gandería extensiva, mel de 

queirogais e experiencias de ecoturismo.  

A continuación, desenvolvemos cada un destes aspectos para concretar a estratexia que conectará os 
valores de RURALtXA! cos seus mercados obxectivos. 

 

3.1. Segmentación 

A estratexia de segmentación consiste en dividir o mercado en grupos que comparten 
características similares e unhas necesidades comúns que obrigan a un tratamento diferente para 
cada un destes grupos (segmentos de mercado). Para RURALtXA!, a segmentación baséase na 
conexión dos consumidores cos valores do proxecto, así como nas oportunidades detectadas no 
mercado local e/ou nacional. 

A continuación preséntase unha segmentación detallada cos diferentes segmentos de mercado que 

definimos para este proxecto e as súas necesidades, de cara a orientar as accións promocionais: 



 

Estratexia de promoción e comercialización  

13  

        

       

TIPOLOXÍA de TARGET SEGMENTO NECESIDADES 

CORE TARGET 

Produtores locais 

Produto  
(ferramentas para maximizar o valor dos 

seus produtos) 
Formación  

(en boas prácticas e no uso da marca) 
Acceso a mercados 

(identificación de canles) 
Promoción 

(apoio na promoción dos seus produtos) 

Consumidores conscientes 
e responsables 

Trazabilidade 
 (garantías claras de orixe sostible e 

procesos respetuosos co medio) 
Etiquetado  

(información clara sobre os beneficios 
ambientais, culturais e sociais do produto) 

Exclusividade  
(produtos diferenciados que valoren a 

biodiversidade) 
Prezo 

(acorde co valor percibido do produto) 
Impacto positivo 

(contribución á conservación da 
biodiversidade e ás comunidades locais) 

Proximidade 
(produtos accesibles dentro do territorio) 

OUTROS TARGETS  
 

Consumidores que valoran 
a calidade e autenticidade 

(orixe) 

Prezo competitivo 
(para o mercado local e nacional) 

Etiquetado diferenciado 
(diferenciación visual clara mediante un 

distintitvo atractivo) 
Receitas e usos 

(suxerencias que faciliten o consumo) 

Pequenos comercios e 
mercados locais 

(cliente canal) 

Formatos adaptados 
(axustados ás necesidades dos seus 

clientes) 
Fiabilidade 

(garantías que reforcen a confianza do 
consumidor) 

Servizo eficiente 
(facilitación da loxística e entrega) 

Restauración e hostalería  
 

Información técnica 
(datos sobre trazabilidade, autenticidade e 

calidade para presentar aos clientes) 
Innovación 

(produtos singulares que enriquezan os 
seus menús e narrativas gastronómicas) 

Fiabilidade 
(elementos diferenciadores que garantan a 
calidade e a autenticidade fronte a produtos 

convencionais) 



 

Estratexia de promoción e comercialización  

14  

        

       

 

Neste Plan estratéxico de promoción, poñeremos o foco nos produtores locais e consumidores conscientes 

e responsables (core target), especialmente aqueles situados dentro de Galicia e áreas próximas 

(península).  Este enfoque reforza o compromiso do proxecto coa sostibilidade ao priorizar mercados de 

proximidade, minimizando a pegada de carbono. 

Os produtores locais representan a base produtiva do proxecto, mentres que os consumidores conscientes 

actúan como prescritores naturais que amplifican os valores de RURALtXA!. Este será o público central para 

as acción inicias do Plan de Promoción. 

Por que esta estratexia é adecuada?: 

1. Maximizamos o impacto dos valores do proxecto, ao priorizar un target local e rexional. Reforzase tamén a 

conexión emocional co territorio e minimiza a pegada de carbono asociada á distribución. Ademais, 

aproveitamos os recursos dispoñibles de forma máis eficiente ao concentrar os esforzos iniciais en 

consumidores próximos, cunha alta afinidade cos principios que definen RURALtXA!.  

2. Permítenos aproveitar nichos de mercado diferenciados. A estratexia busca segmentar o mercado para 

identificar aqueles espazos onde os produtos de RURALtXA! teñan xa unha vantaxe competitiva clara. A 

combinación de diferenciación e segmentación focalizada permite abordar estes mercados con maior 

eficacia. 

3. Optimizamos os recursos dispoñibles (limitados). A estratexia competitiva do “guerrilleiro” alíñase con 

centrar os esforzos de márketing en targets onde o impacto sexa máis relevante, evitando dispersarse en 

segmentos de difícil acceso o con menor afinidade. 

Aínda que o core target é a prioridade inicial, os outros segmentos presentan oportunidades significativas 

para expandir o alcance do proxecto. Estes inclúen as seguintes figuras, que poderán ser abordados con 

accións específicas e adaptadas as súas necesidades: 

● Consumidores que valoran a calidade e autenticidade: sensibles a produtos que combinen diferenciación e 

prezo competitivo, especialmente no mercado nacional. 

● Pequenos comercios e mercados locais: necesitan solucións adaptadas ás demandas dos seus clientes, 

como formatos específicos. 

● Restauración e hostalería: representan unha vía para elevar a percepción de marca, introducindo produtos 

diferenciados nos seus menús. 

● Turistas rurais e ecolóxicos: un segmento con interese en experiencias únicas e produtos locais. 

Turistas rurais e ecolóxicos 

Experiencias  
(produtos que conecten coas tradicións 

locais) 
Etiquetado 

(información que destaque a relación cos 
valores sostibles e culturais) 

Formatos 
(tamaños axeitados para consumo durante 

a viaxe ou como lembranza) 
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A estratexia a longo prazo para estes segmentos incluirá accións específicas e adaptadas ás súas 

necesidades, sempre garantindo a coherencia cos valores de RURALtXA! e construíndo unha narrativa sólida 

que conecte consumidores e territorio. 

Outros segmentos a ter en conta no longo prazo: 

Ademais dos segmentos recollidos na táboa, identifícase unha potencial área de oportunidade a longo 

prazo:  

● Os mercados internacionais, como Italia, Alemaña ou Xapón, representan un potencial relevante debido á 

alta valoración que estes países teñen por produtos ecolóxicos e exclusivos. Recomendamos explorar estas 

oportunidades nunha etapa posterior, unha vez consolidada a marca en mercados local e nacional. Aínda 

que estea lonxe dalgún dos valores de RURALtXA! (pegada de carbono), nestes mercados poden ter cabida 

produtos ou parte dos produtos que nos mercados locais se consideran descartes. 

3.2. Posicionamento 

Estamos ante a definición da percepción que queremos que teñan da nosa ‘marca’ os segmentos 

estratéxicos; e dicir, con que atributos de imaxe quero que se me identifique na mente do consumidor.  

O enfoque para RURALtXA! centrarase en destacar o compromiso coa biodiversidade e a preservación de 

hábitats naturais como queirogais e turbeiras, elementos chave non só para o equilibrio ambiental, senón 

tamén para o desenvolvemento sostible das comunidades rurais. 

 

Os atributos clave deste posicionamento son: 

● Compromiso coa biodiversidade. RURALtXA! é moito máis que un proxecto de produción; é unha iniciativa 

creada para conservar e revitalizar os ecosistemas que definen o rural galego.  

● Preservación activa de hábitats naturais. Os queirogais e as turbeiras das áreas piloto RURALtXA! son máis 

que espazos naturais; son aliados ambientais que actúan como depósitos de carbono e reguladores do solo 

e da auga.  

● Desenvolvemento rural. Os consumidores que elixen produtos RURALtXA! non só están adquirindo bens de 

calidade e tradición, senón que tamén están formando parte dun cambio positivo, contribuíndo á 

revitalización das comunidades rurais. 

● Autenticidade: Os produtos e experiencias avalados por este distintivo están profundamente arraigados nas 

tradicións rurais galegas, destacando o valor dos costumes locais e a identidade cultural única das áreas 

implicadas. 

● Prezo: a sostibilidade implica uns custos e isto ten que reflexarse nunha estratexia de prezos altos. 

 

RURALtXA! busca tamén crear unha conexión emocional duradeira entre os consumidores e o territorio. 

Cada produto conta unha historia única, que permite ao consumidor sentirse parte activa da conservación 

ambiental e do apoio ás comunidades rurais. Este vínculo emocional reforza a fidelidade e fai que os 

produtos sexan máis valorados non só pola súa calidade, senón tamén polo seu significado. 
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Todo isto lévanos a describir un posicionamento global e que poderíamos resumir coma: 

RURALtXA! vincula emocionalmente ao consumidor co territorio a través da 

identificación dun modelo produtivo que promove a biodiversidade e preserva 

hábitats singulares mediante prácticas sostibles.  

 

Para trasladar este posicionamiento ao mercado, a nosa estratexia centrarase en comunicar de maneira 

coherente e efectiva os valores e atributos clave da RURALtXA! a través de diversas canles e medios, con 

mensaxes claras e persuasivas. Estas mensaxes destacarán ese posicionamento definido: 

● O compromiso coa biodiversidade 

● A preservación de hábitats naturais como queirogais e turbeiras 

● O impacto positivo nas comunidades rurais  

Adaptaremos as nosas accións ás necesidades e preferencias dos segmentos prioritarios, garantindo 

relevancia e impacto en cada canle. Ademais, implementaremos unha política de comunicación orientada 

ao medio prazo, dirixida a prescritores respectados polos segmentos definidos, como ambientalistas, 

chefs, guías turísticos e influencers, que axuden a amplificar a nosa mensaxe e reforzar a credibilidade de 

RURALtXA!. A ‘reputación’ se constrúe mellor cando medios e ‘xente de prestixio’ falan ben dos nosos 

produtos. 

Para reforzar este posicionamento e garantir a súa coherencia no tempo, será clave a construción dunha 

identidade de marca sólida. Esta debe converterse nun distintivo de confianza para os consumidores e nun 

selo de valor para os produtores, asegurando que os produtos e experiencias que abarca se asocien 

inmediatamente cos valores de biodiversidade, autenticidade e sostibilidade que representan. 

Ademais, a creación dunha comunidade activa ao redor da marca, mediante a asociación dos produtores e 

outros actores clave do territorio, permitirá reforzar a súa credibilidade e potenciar o seu impacto. A marca 

e a rede de traballo deben actuar como catalizadores do cambio, garantindo que o modelo RURALtXA! teña 

continuidade e expansión a longo prazo. 

As diversas ferramentas de comunicación que se recomendarán combinan desde medios tradicionais ata 

eventos e colaboracións estratéxicas, para consolidar a imaxe de RURALtXA! como un referente na 

promoción da biodiversidade e da revitalización do medio rural en Galicia.  
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3.3. Proposta de valor e carteira de produtos  

A proposta de valor de RURALtXA! susténtase nos seus valores fundamentais: biodiversidade, sostibilidade 

e revitalización rural. Estes principios guían a creación dunha carteira de produtos e servizos que reflicten 

a autenticidade, a calidade e o compromiso coa conservación de hábitats singulares como queirogais e 

turbeiras.  

 Proposta de valor 

RURALtXA! ofrece aos consumidores unha experiencia que vai máis aló do produto, conectando co territorio 

e co impacto positivo na biodiversidade e nas comunidades locais. A proposta de valor estrutúrase en tres 

piares: 

● Biodiversidade: Cada produto apoia a conservación de ecosistemas e hábitats singulares, queirogais e 

turbeiras. 

● Conexión emocional: Os consumidores poden formar parte activa dun proxecto que protexe o medio 

ambiente e revitaliza o rural galego. 

● Impacto nas comunidades locais: Compromiso coas comunidades rurais, impulsando a bioeconomía e 

preservando o patrimonio natural e cultural. 

 Estrutura da carteira 

A carteira de produtos de RURALtXA! baséase nunha estratexia que garante a coherencia e o impacto do 

proxecto no mercado. Para iso, é clave contar cunha asociación que agrupe aos produtores baixo unha 

identidade común, garantindo estándares de calidade, trazabilidade e acceso a mercados. Esta estrutura 

organizativa facilitará a comercialización dos produtos e experiencias, asegurando que todos eles 

compartan os valores de biodiversidade, sostibilidade e impacto positivo nas comunidades rurais. O 

distintivo de marca será o elemento identificador que certificará esta vinculación, reforzando a confianza 

dos consumidores e a diferenciación no mercado. 

A carteira de produtos inclúe: 

● Carne de gandaría extensiva: principalmente procedente de vacún, ovino e equino, criados en ecosistemas 

naturais e sostibles. Son un produto premium, sostible e trazable que apoia a conservación de ecosistemas 

singulares. 

● Mel e produtos apícolas: obtidos mediante prácticas sostibles en hábitats protexidos, que promoven a 

biodiversidade e a apicultura sostible. 

● Experiencias de ecoturismo: actividades en contacto cos hábitats naturais e as tradicións locais, como rutas 

guiadas, observación da fauna ou curros. Experiencias inmersivas que conectan aos visitantes coa riqueza 

cultural e ambiental de Galicia. 

En base a todo isto, cremos que podemos facer unha primeira aproximación ás seguintes asociacións 

produto/mercado, baseándonos na segmentación previamente definida: 
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CORE TARGET 

Público 

obxectivo 
Necesidades Produtos Razóns 

Consumidores 

conscientes e 

responsables 

Trazabilidade 

Etiquetado claro 

Exclusividade  

Prezo 

Impacto positivo 

Proximidade 

Carne de gandaría extensiva  

Mel de brezo  

Experiencias eco turísticas 

Valoran produtos trazables 

e sostibles, que reforzan a 

conexión coa 

biodiversidade. Tamén 

experiencias auténticas e 

únicas vinculadas ao 

territorio. 

 

OUTROS TARGETS 

Público 

obxectivo 
Necesidades Produtos Razóns 

Restauración e 

tendas gourmet 

 

 

Información técnica 

Innovación 

Fiabilidade 

Carne premium (vacún, 

cabrito de monte) 

Mel para menús gourmet 

 

 

Ofrecer ingredientes 

singulares que melloren a 

narrativa e o 

posicionamenteo dos 

establecementos como 

defensores dos produtos de 

proximidade e 

autenticidade. 

Turistas rurais 

/ ecolóxicos 

Experiencias auténticas 

Etiquetado 

Formatos 

Experiencias de ecoturismo 

Lotes de productos locais 

(carne e derivados e mel) 

Buscan conexión coa 

natureza, o territorio e as 

tradicións culturais locais, 

favorecendo o turismo 

sostible. 

Consumidores 

que valoran a 

calidade e 

autenticidade 

Prezo competitivo 

Etiquetado 

Receitas e usos 

Carne de gandaría extensiva 

Mel 

Valoran productos que 

combinen calidade, 

autenticidade e 

accesibilidade. O etiquetado 

e as receitas facilitan a sía 

decisión de compra. 
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Pequenos 

comercios e 

mercados 

locais 

Formatos adaptados 

Fiabilidade 

Servizo eficiente 

Carne de gandería extensiva 

Mel 

Necesitan solucións que se 

adapten aos seus clientes e 

reforcen a confianza na 

trazabilidade e sostibilidade 

dos produtos. 

Mercado 

internacional 

Exclusividade 

Sostibilidade 

Autenticidade 

Carne de cabalo 

Mel  

Lotes promocionais sostibles 

Cortes pezas (descartes) 

Existen oportunidades en 

mercados con alta 

valoración dos productos 

ecolóxicos e exclusivos. 

 

 

Aínda que os mercados internacionais non forman parte da segmentación inicial, identifícanse agora como 

unha oportunidade estratéxica a longo prazo para diversificar a carteira de produtos e maximizar o impacto 

global do proxecto. 

En calquera caso, a proposta de valor para RURALtXA! está deseñada para maximizar o impacto nos 

mercados obxectivo e fortalecer a identidade do proxecto.  

Para implementar a estratexia de carteira, recomendamos un enfoque progresivo: 

● Fase inicial - Galicia: Consolidar a marca a nivel rexional, enfocándose en consumidores locais (que valoran 

a biodiversidade e os produtos sostibles) e no turismo rural 

● Segunda Fase - Resto de España: Expandir a presenza dos produtos en mercados gourmet e na restauración 

premium a nivel nacional. 

● Terceira Fase - Fóra de España (longo prazo): Abordar mercados como Italia o Alemaña para a carne, é Xapón 

para o mel, onde existe unha alta valoración destes produtos, participando en feiras internacionais  e 

destacando o impacto positivo do proxecto. Esta fase baséase no éxito previo nas fases locais e nacionais. 

O distintivo unificará as ofertas das áreas piloto, transmitindo unha narrativa coherente e convincente que 

conecta os consumidores cos valores de sostibilidade, biodiversidade e revitalización do rural.  

A proposta de valor e a carteira de produtos están plenamente aliñadas cos piares da estratexia de 
márketing: 

● Diferenciación: a carteira céntrase en produtos singulares vinculados á biodiversidade, sostibilidade e 
revitalización rural. 

● Segmentación: a proposta de valor responde ás necesidades dos segmentos prioritarios e secundarios 
definidos previamente. 

● Conexión emocional: cada produto e experiencia conta unha historia que reforza a conexión co territorio e 
cos consumidores comprometidos. 
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Este enfoque reforza a conexión entre a carteira de produtos, o distintivo de marca e os segmentos de 
mercado obxectivos, garantindo unha narrativa consistente e efectiva tanto a nivel local como nacional ou 
internacional. Ademais, está en coherencia coa estratexia de diferenciación comentada anteriormente. 
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4. MÁRKETING OPERATIVO 
Dentro deste apartado abórdanse as tácticas e accións de márketing (ferramentas) que se suxiren para 

poñer en marcha, tendo en conta que seguiremos as liñas definidas anteriormente no plantexamento 

estratéxico, que nos permitan optimizar os recursos e construír, pouco a pouco, unha comunidade de 

consumidores comprometidos que, a longo prazo, sexa a base do éxito comercial. 

No caso de RURALtXA!, o márketing operativo ten como obxectivo definir e poñer en marcha as accións 

concretas necesarias para a promoción e comercialización dos produtos e servizos definidos no marco 

estratéxico. Estas accións inclúe tanto a exploración e selección das canles de comercialización mais 

axeitadas para cada segmento como a visibilización da oferta, asegurando que os produtos cheguen ao 

mercado de maneira efectiva e aliñada cos valores fundamentais do proxecto: sostibilidade, autenticidade 

e conexión co territorio  

Todas as accións de márketing operativo estarán deseñadas para construír unha narrativa coherente ao 

redor dos valores do proxecto. Desde a selección de canles de distribución ata o deseño das accións de 

comunicación (accións promocionas), cada elemento reforzará esta conexión, facendo que os 

consumidores perciban os produtos RURALtXA! como un reflexo do compromiso co territorio e coas 

comunidades rurais. 

A integración destas accións permitirá que os valores do proxecto sexan visibles en cada punto de contacto 

co cliente, consolidando a percepción de autenticidade e garantindo unha experiencia coherente tanto para 

consumidores locais como de fóra. 

O Márketing Operativo, ou Márketing Mix, estrutúrase arredor de catro elementos clave: 

● Produto. Definición dos produtos auténticos e sostibles que reflictan os valores de RURALtXA!, así como os 

seus atributos. 

● Prezo. Non abordaremos este apartado dado o rol do proxecto. 

● Distribución. Selección de canles que conecten de forma efectiva cos segmentos obxectivos e reforcen a 

narrativa do proxecto. 

● Comunicación/Promoción. Creación das accións promocionais orientadas a destacar os valores diferenciais 

de RURALtXA! (onde nos centraremos). 

Este enfoque permite priorizar as variables que teñen un impacto directo e inmediato no posicionamento e 

éxito do proxecto RURALtXA! (produto/marca, distribución e promoción), ao tempo que recoñece as 

limitacións actuais (prezo). Ademais, asegura que todas as accións están aliñadas co obxectivo principal: 

deseñar un Plan de Promoción efectivo e coherente cos valores do proxecto.  
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4.1. Produto 

Un produto é todo aquelo que se pode ofrecer nun mercado para a súa adquisición ou consumo, e que 

satisface un desexo ou unha necesidade. Estamos por tanto a falar de percepcións, necesidades e 

preferencias do consumidor, en definitiva de experiencias (proposta de valor para o cliente).  

Un produto, máis alá de ser un ‘elemento tanxible’ que se pode consumir, é a suma dese elemento tanxible 

máis outros elementos tanxibles e intanxibles que o cliente valora e, sobre todo, aprecia, coma un 

conxunto. E esa suma é a que define a decisión de compra, o que supón un “valor” para o cliente.  

A calidade percibida do produto xoga un papel fundamental na decisión de compra dos consumidores. Esta 

percepción vai máis alá das características tanxibles do produto, como o seu sabor ou a súa aparencia 

física. A experiencia do cliente desempeña un papel crucial na formación desta percepción. 

Cada interacción que un cliente ten co produto, desde o momento en que o descobre no mercado ata o 

momento en que o consume, contribúe á súa percepción da calidade. Factores como o empaquetado, a 

presentación, a facilidade de uso ou o servizo ao cliente son elementos clave que inflúen na experiencia 

xeral do consumidor e, por tanto, en como percibe a calidade e o valor dese produto. 

Esta percepción de calidade afecta tanto á decisión de compra do cliente como ao impacto significativo na 

‘marca’ (percepción da proposta de valor). En consecuencia, é crucial para a nosa estratexia de produto 

ofrecer produtos de alta calidade ó tempo que se deseñan experiencias coherentes co que agardan os 

clientes, reforzando así a percepción de calidade que desexamos.  

Tamén debemos ter en conta o enfoque de Produto Básico e Produto Aumentado: 

● Produto Básico: O mel, a carne e as experiencias turísticas. Basicamente satisfacen necesidades 

fundamentais como a alimentación ou o contacto coa natureza e a cultura rural. Por outra banda, como 

consecuencia da investigación realizada, unha das oportunidades detectadas é o desenvolvemento de 

produtos de valor engadido. 

● Produto Aumentado: Vai máis aló da funcionalidade básica, engadindo atributos diferenciadores como a 

autenticidade, a biodiversidade e o vínculo co territorio, que son clave para os consumidores conscientes e 

responsables. Eses atributos engadidos que constrúen o produto ampliado correspóndense a diferentes 

necesidades detectadas na pirámide de Maslow. 

A diferenciación entre produto básico e aumentado permite adaptar a oferta de RURALtXA! ás preferencias 

e necesidades específicas de cada segmento, maximizando a súa percepción de valor. Este enfoque 

asegura que cada produto satisfaga necesidades fundamentais, ó tempo que tamén xere conexións 

emocionais duradeiras cos consumidores, fortalecendo a identidade do proxecto a longo prazo. 
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A estratexia de produto vai máis aló das características intrínsecas dos produtos ofrecidos (carne, mel e 

ecoturismo) como acabamos de ver. E un dos atributos máis relevantes é a marca, xa que actúa como un 

atributo clave para engadir valor e cohesionar os produtos das distintas áreas piloto. 

■ 4.1.1. Marca 

A política de produto debe ter en conta en que fase da vida do produto estamos, xa que isto indicaranos 

que ferramentas deberemos utilizar. É diferente introducir un produto novo no mercado, que un produto 

que xa está no declive no seu ciclo de 

vida. Neste caso, aínda que os produtos 

xa están presentes no mercado, a súa 

asociación con RURALtXA! como ‘marca 

paraugas’ supón o inicio dunha nova 

etapa. Polo que, o que imos analizar é a 

fase do ciclo de vida da ‘marca’. 

Estamos nunha fase de introdución da 

‘marca’, na que as accións se orientarán 

a: 

● Construír coñecemento da ‘marca’ 

○ Comunicar os valores que 

aporta a ‘marca’ aos 

produtos xa existentes, como a súa conexión co territorio, o compromiso con desenvolvemento 

rural e a biodiversidade. 

○ Diferenciar os produtos RURALtXA! do resto da oferta agroalimentaria ou turística, resaltando as 

súas características únicas. 

● Reforzar a percepción de calidade baixo o distintivo que finalmente decidamos que nos represente. 

● Xerar fidelización. 



 

Estratexia de promoción e comercialización  

24  

        

       

Neste sentido, temos que abordar o tema da creación dunha marca ou distintivo que aglutine a todos os 

produtos RURALtXA! co que iso significa.  

A marca é o que distingue o noso produto, é o que lle atribúe unha serie de características que fai que se 

perciba dunha maneira determinada. Se xestionamos estas características correctamente, o noso produto 

será percibido como único. 

Por que é necesario crear una marca? 

A creación dunha marca para RURALtXA vai máis alá de ter un distintivo gráfico; trátase de dispoñer dunha 

ferramenta estratéxica para: 

● Unificar a identidade dos produtos e servizos que xorden nas zonas piloto baixo uns valores comúns. 

Permite integrar bioeconomía, conservación e ecoturismo nun identificador único. 

● Garantir aos consumidores uns estándares claros de calidade, sostibilidade e autenticidade. Xerar 

confianza neles. 

● Diferenciar os produtos en mercados competitivos, facilitando o acceso a mercados premium. 

● Fomentar o desenvolvemento socioeconómico local nas zonas implicadas, fornecendo o orgullo comunitario 

e xerando emprego.  

● Atender á demanda crecente de consumidores que buscan produtos responsables que xeren impacto 

positivo no medio ambiente e nas comunidades locais. 

Riscos da ausencia dunha marca distintiva: 
● Sen unha marca, cada produtor compite pola súa conta, perdendo a oportunidade de beneficiarse da forza 

colectiva. 

● Os produtos poderían diluírse no mercado, perdendo a súa conexión cos valores e estándares promovidos 

por RURALtXA! e a súa diferenciación doutros. 

● Desaproveitase o crecente interese dos consumidores por produtos auténticos e sostibles, quedando fora 

de mercados premium. 

Este distintivo funcionará como unha marca paraugas que aglutinará os valores de sostibilidade, 

biodiversidade e desenvolvemento rural compartidos polas áreas piloto do proxecto (Xistral, Faladoira, 

Monte Maior e Groba). 

O obxectivo principal da marca é facilitar que os consumidores identifiquen, de forma clara e confiable, os 

produtos e servizos que veñen das áreas RURALtXA! e que están vinculados a prácticas sostibles, 

tradicionais e responsables. A través desta marca, preténdese incrementar a competitividade no mercado 

e mellorar a percepción de valor dos produtos e experiencias xurdidos no ámbito das áreas RURALtXA!. 

A marca destacará que os produtos e servizos proceden de prácticas sostibles e tradicionais, garantindo 

que cada compra: 

● Contribúe á conservación dos hábitats naturais (queirogais e turbeiras). 

● Apoia ás comunidades locais. 

● Reflicte un compromiso coa autenticidade e a biodiversidade. 
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■ 4.1.2. Packaging 

O packaging cumpre unha función moi importante, ademais de servir de contedor do produto, que é a de 

comunicar, facer recoñecible o produto e apoiar e reforzar o seu posicionamento, así como outorgarlle uns 

valores ao través do seu deseño e materiais utilizados. Dise que o packaging é un vendedor silencioso.  

Como os produtos RURALtXA! son tan variados, propoñemos a creación dalgunha ferramenta que permita a 

súa identificación baixo o paraugas da marca que se cree. Polo que, recomendamos a creación dunhas 

etiquetas, que xogarán un papel crucial ao transmitir os valores distintivos da marca e ao mesmo tempo 

atraer aos clientes. 

Para a súa integración no packaging deberá ter en conta dúas opcións: 

● Uso exclusivo da marca 

Esta opción sería aplicable principalmente a produtos que carezan dunha marca propia ou para aqueles 

casos onde os produtores desexen vincularse exclusivamente á marca paraugas. O distintivo será o 

elemento central do packaging e materializarase nunha etiqueta. 

O deseño será uniforme para todos os produtos, que comunique unha identidade compartida, reforzando a 

narrativa de biodiversidade e sostibilidade. 

Esta opción garante que o consumidor asocie o produto directamente coa marca, maximizando a súa 

visibilidade no mercado e diferenciándoa respecto de outros produtos. 

● Convivencia coas marcas dos produtores 

Para aqueles produtores que xa teñan unha marca consolidada, esta opción permite integrar a nova marca 

paraugas no packaging existente, garantindo a convivencia entre ambas identidades. Isto ofrece 

flexibilidade e evita diluír a presenza das marcas locais, respectando a súa singularidade. 

Sería  unha etiqueta adicional (contraetiqueta) que inclúa o logotipo e/ou unha frase representativa dos 

valores do proxecto, así coma un sistema visual que non compita coa marca orixinal, seguindo os mesmos 

criterios que no caso anterior (coherencia).  

Esta solución permite que os produtores locais conserven a súa identidade, mentres engaden valor ao 

asociarse cos principios e recoñecemento da nova marca. 

A entidade xestora da marca será responsable de velar polo uso correcto da mesma. Estableceranse 

directrices claras para o seu uso no packaging, tanto en casos de uso exclusivo como de convivencia coas 

marcas locais, materializadas no Manual de uso. Ademais, a xestora poderá liderar iniciativas para o deseño 

de packaging adaptado ás necesidades dos produtores. Este servizo ofreceríase a través de 

subcontratación de expertos no desenvolvemento de envases, asegurando que reflictan de forma 

consistente os valores de RURALtXA!. Deste xeito, a xestora toma a iniciativa para garantir a correcta 

aplicación da marca en todos os produtos. 
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Con esta proposta, garantimos que o packaging sexa un reflexo fiel dos valores de RURALtXA!, ao tempo 

que ofrece solucións adaptadas ás necesidades dos diferentes produtores e produtos implicados no 

proxecto. Conseguimos: 

● Consolidación da identidade de RURALtXA!: o packaging actuará como unha ferramenta para fortalecer o 

recoñecemento e a percepción positiva da marca. 

● Aumento da confianza: tanto no produto como no proxecto, ao comunicar trazabilidade, sostibilidade e 

autenticidade. 

● Flexibilidade para os produtores: integración respectuosa e eficaz das marcas locais sen perder a 

coherencia coa narrativa do proxecto. 
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4.2. DISTRIBUCIÓN 

Buscaremos optimizar o acceso dos consumidores aos produtos (carne, mel e ecoturismo) e ampliar a súa 

presenza en mercados clave, todo aliñado cos valores de sostibilidade, biodiversidade e revitalización do 

rural. Imos garantir que os produtos e servizos de RURALtXA! cheguen aos mercados obxectivos de forma 

eficiente, mantendo os valores diferenciais do proxecto. 

A continuación, amosamos as nosas recomendacións para a estratexia de canles de venta que 

exploraremos para ampliar a presenza dos produtos RURALtXA! no mercado e así chegar a unha audiencia 

más ampla. A distribución se centrará na diversificación de canles para alcanzar preferentemente ao core 

target e os outros targets definidos, reforzando a conexión cos valores do proxecto e maximizando a 

rendibilidade. As principais canles serán: 

■ 4.2.1. Prazas e mercados de abastos.  

O obxectivo é consolidar a presenza en mercados locais e fomentar a conexión directa cos consumidores 

locais, destacando as características que fan único o produto. Os consumidores valoran cada vez máis a 

compra directa en espazos que transmiten autenticidade. 

Plaza de Abastos, Santiago de Compostela 

■ 4.2.2. Comercio 

● Carnicerías locais: implementar acordos con pequenas carnicerías que valoren produtos sostibles. Aportarlles 

displays e etiquetas que reforcen o vínculo entre os produtos e a biodiversidade. Organizar días de 

degustación. 

● Tendas gourmet e delicatessen: identificar e priorizar establecementos premium que compartan os valores 

do proxecto. O obxectivo é posicionar os produtos como opcións premium dirixidas a un público con alto poder 

adquisitivo e sensibilidade pola sostibilidade (core target). Este público, cunha maior cultura de produto 

gourmet, valora a exclusividade e está disposto a pagar prezos máis altos. Poderíanse ofrecer lotes 
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exclusivos deseñados para este canal.  

A tenda de Yoli 

Ourense    

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

Feitizos de Sabor 

  A Coruña 
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● Tendas de especialidade (ecolóxicas, queixerías): Introducir os produtos en tendas ecolóxicas, queixerías é 

outros establecementos especializados que valoren a produción sostible. Colaborar con eles para organizar 

campañas promocionais conxuntas.  

Cadena de supermercados Veritas (B Corp) 

● Colmados, ultramarinos e tendas de conveniencia: Introducir os produtos RURALtXA! en puntos de venta locais 

que poidan proporcionar unha opción de proximidade aos consumidores habituais. Principalmente, aqueles 

que xa apoian productos locais ou ecolóxicos. 

● Puntos de venta en zonas turísticas: Colocar produtos en tendas de recordos e produtos locais, cercanas ás 

áreas piloto para captar turistas concienciados, como podería ser en tendas de Santiago de Compostela 

(núcleo turístico de Galicia), Lugo, Ourense ou A Coruña, cara a captar turistas concienciados. Sería 

interesante crear lotes ad hoc para levar ou enviar. E establecer acordos coas oficinas de turismo e 

aloxamentos rurais para vender alí os produtos ou como experiencias inmersivas. 

■ 4.2.3. HORECA. Hostalaría, restauración y cafetarías 

Integrar os produtos na oferta dos estableceremos de alta categoría, que valoren a exclusividade e 

sostibilidade, para gañar visibilidade e prestixio. Isto permitiranos promover o consumo do noso produto na 

gastronomía local e internacional. 
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● Alta restauración: Colaborar con restauradores de alto nivel para incluír os nosos produtos nos seus menús 

exclusivos. Tamén recomendamos desenvolver alianzas con asociacións de cociñeiros. Deseñar 

presentacións para chefs, destacando as características diferenciais da carne e o mel, como a súa orixe e 

sostibilidade.  

Amigos da Cociña Galega 

Árbore da Veira. Estrelas Michelín galegas. 
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● Restaurantes de cociña tradicional. Ampliar o consumo de carne e mel en restaurantes que valoren a conexión 

cos sabores e tradicións locais. 

● Escolas de hostalería. É moi importante organizar obradoiros e degustacións nestes centros de formación 

para xerar interese nos futuros profesionais do sector, para formas ás novas xeracións de profesionais da 

cociña sobre os valores e a calidade dos produtos RURALtXA!. Recomendamos estas visitas de maneira cotiá 

e proactiva. 

Centro Superior de Hostalaría de Galicia 

■ 4.2.4. Feiras e mercados tradicionais.  

Participar neste tipo de eventos para promocionar os produtos como exemplos de biodiversidade e 

compromiso co territorio. Levar stand experiencial que combine degustacións, charlas e demostracións de 

cociña en vivo que conecten aos visitantes cos valores do proxecto. 

■ 4.2.5. Colectividades.  

Dentro desta canle preséntanse moitas posibilidades e variedades de restauración, e cada unha delas 

pódenos axudar co noso posicionamento en xeral, e abordar a diversos targets en particular, tanto para o 

mel como para as carnes (vacún, cabrito e potro).  

Os produtos RURALtXA! ofrecen un relato único que poder ser moi atractivo para programas de 

alimentación responsable. 
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● Residencias de maiores e centros de día: promover o uso do mel como edulcorante natural en menús para 

maiores, destacando os beneficios para a saúde, como o aporte dunha alta cantidade de polifenois, 

responsables dun mellor envellecemento. Por outra banda, introducir a carne de vacún nos seus menús, 

destacando a sua trazabilidae, a súa orixe local e o seu valor nutricional. 

Clece Vitam 

● Empresas con comedores propios: posicionar a carne e o mel de RURALtXA! como opcións saudables e 

sostibles nos menús que lles ofrecen ao seus empregados. Pode ser un bo discurso cara a reforzar a súa 

responsabilidade social empresarial a través destes menús sostibles e de K0. 

    Inditex. Kibus 
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● Comedores escolares: introducir os produtos en programas de alimentación escolar para fomentar hábitos 

alimenticios sostibles desde a infancia. Sobre todo en colexios con cociña propia. 

■ 4.2.6. Obradoiros de alimentación 

crear alianzas estratéxicas con empresas de alimentación compatibles co noso posicionamento, que nos 

permitan incorporar o noso mel e a nosa carne en produtos elaborados como postres, salsas gourmet, 

pratos preparados (5ª gama) ou semipreparados (4ª gama). Isto permitiranos diversificar a nosa oferta e 

chegar a novos segmentos de consumidores, ampliando así as nosas oportunidades de comercialización, á 

vez que se reforza a percepción premium e sostible dos produtos RURALtXA!.  

Grupo Maroño, Narón 

Un exemplo sería colaborar con empresas como Grupo Maroño, que provee ingredientes a pastelerías, para 

incorporar o mel de RURALtXA! na elaboración de pastelería artesanal. Este tipo de sinerxía permitiría aos 

produtores locais acceder a novos mercados e reforzar o valor diferencial dos seus produtos. 

Outro exemplo nos que podemos fixarnos é a recente colaboración entre Estrella Galicia e El Almendro, que 

lanzaron un turrón de chocolate negro á cervexa. Unha acción similar podería aplicarse para desenvolver 

produtos innovadores que combinen a carne de gandaría extensiva ou o mel con propostas de alimentación 

gourmet, ampliando as oportunidades de comercialización e posicionando os produtos de RURALtXA! Como 
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opcións exclusivas e sostibles. 

■ 4.2.7. E-commerce 

Evaluaremos opcións no ámbito do comercio electrónico: 

● Ecommerce propio de cada produtor. Desde a futura asociación creada no marca de RURALtXA! asumirase un 

papel de apoio e guía para que cada produtor interesado poida crear o seu propio ecommerce de maneira 

autónoma. Ofreceranse formacións e recursos formativos, así como orientación para que as plataformas de 

venda manteñan a coherencia coa proposta de valor global. 

● Marketplace común da marca. Onde se vendan todos os produtos RURALtXA! que destaque os valores da 

‘marca’ garantindo unha experiencia de compra intuitiva e personalizada.  

● Un dos elementos diferenciadores clave será a implementación dunnha funcionalidade de trazabilidade dos 

produtos. Este sistema permitirá aos consumidores coñecer con detalle a orixe dos produtos e o impacto 

positivo de cada compra, destacando a súa contribución á conservación dos hábitats naturais.  

● E tamén se podería incluír unha ferramenta de personalización tipo “crea tu lote” para carne, mel e 

experiencias turísticas, adaptándose ás necesidades e preferencias dos consumidores. 

● Marketplaces existentes (Son de Lugo , comercio gallego, mentta, veritas, Correos Market, Amazon bio, 

Ankorstore, Carabuñas, etc.), para expandir a nosa presencia no mercado dixital e chegar aos consumidores 

que prefiren realizar compras en liña.  

Por exemplo, que algúns dos produtores da rede de traballo consiga incluír os seus produtos 

no marketplace “Son de Lugo”  

Neste apartado teríase que ter en conta o tema dos envíos sostibles. E dicir, teríamos que promover 

embalaxes ecolóxicas e a reducción de emisións na loxística como parte da mensaxe de ‘marca’. 

■ 4.2.8. Outras canles experienciais:  

● Pop up Market rural: mercados temporais organizados por RURALtXA! en zonas urbanas e rurais para conectar 

consumidores cos produtos e a súa historia, combinando venta directa e a experiencia inmersiva (catas, 

charlas, demostracións). 

● Showrooms en aloxamentos turísticos: colaborar con hoteis rurais para instalar pequenos showrooms con 

produtos RURALtXA! á venda. Isto permitiranos a venta directa a turistas e reforzar a narrativa do proxecto. 
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Na seguinte táboa amósanse as canai prioritarias de comercialización segundo o tipo de produto. Isto non 

quere dicir que non se poidan utilizar os demais. 

Produto Canles prioritarias 

Carne  

(vacún, cabrito, potro) 

Mercados tradicionais 

HORECA 

Colectividades 

Industria elaboradora 

Mel Tengas gourmet 

Panaderías e confitarías 

Colectividades 

Industria elaboradora 

Ecommerce 

Ecoturismo Showrooms en aloxamentos turísticos 

pop-up markets 

Ecommerce 

Por outra banda, incluímos aquí un cadro no que reflexamos o tipo de canles comentadas para unha maior 

comprensión. 

Canal Directo vs Indirecto Curto vs Longo 

Mercado de abastos Directo Curto 

Carnicerías locales Indirecto Curto 

Tiendas gourmet e delicatessen Indirecto Curto 

Colmados e ultramarinos Indirecto  Curto 

Tiendas de recordos Indirecto Curto 

Colectividades Indirecto Longo 

Horeca (restauración e hostalería) Indirecto Curto 

Oficinas de turismo e aloxamento rurais Indirecto  Curto 
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Ademais desta diversificación de canles, temos recomendacións cara a expansión xeográfica, tal é como 

xa comentamos anteriormente: Priorizar a expansión cara a mercados rexionais e nacionais antes de 

considerar a internacionalización, aproveitando a proximidade, o idioma e a cultura compartida. Ao 

diversificar a nosa presenza xeográfica, non só poderíamos aumentar a nosa posición competitiva a nivel 

nacional, senón que esta maior presenza en diferentes rexións permitiríanos mitigar os riscos asociados á 

dependencia dun único mercado local. 

Posteriormente, poderíamos encarar a expansión a mercados como Italia, Alemaña ou Xapón, onde existe 

unha alta valoración polos produtos RURALtXA!. Por exemplo, exportar carne de poldro a Italia ou mel de alta 

calidade a Alemaña, e complementar isto coa asistencia a Feiras importantes neses mercados: Biogach 

(Alemaña) ou SIAL (París). 

A xestora da marca desempeñará un papel clave na implementación da estratexia de distribución. Esta 

entidade terá como misión: 

● Facilitar o acceso as diferentes canles identificadas 

● Velar pola correcta representación da marca nas canais de distribución 

● Fomentar a colaboración entre produtores, distribuidores e outros actores relevantes. 

Polo tanto, a estratexia de distribución proposta garante a chegada eficiente dos produtos RURALtXA! aos 

consumidores, reforzando os valores do proxecto. Con esta diversificación de canles e unha expansión 

xeográfica progresiva, aseguraremos o crecemento sostible e o posicionamento dos produtos como 

referentes no mercado rexional, nacional e internacional (futuro). 
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4.3. COMUNICACIÓN 

A promoción é unha das ferramentas clave dentro da estratexia de comunicación de márketing. O seu 

propósito é establecer unha ponte directa entre a marca e os seus públicos obxectivos. A través de accións 

planificadas e coherentes, a promoción permite dar visibilidade aos produtos e servicios, transmitir os 

valores fundamentais do proxecto, e persuadir aos consumidores para que elixan a proposta de valor 

ofrecida. 

No contexto de RURALtXA!, as accións promocionais adquiren un significado especial. Non so buscan 

posicionar os produtos no mercado e captar a atención dos consumidores, senón tamén reforzar o 

compromiso cos principios que definen o proxecto: biodiversidade, sostibilidade e  revitalización rural. 

Estas actividades non se limitan ao ámbito comercial, senón que se converten en ferramentas que conectan 

emocionalmente aos consumidores co territorio e a súa riqueza cultural e natural. 

As accións propostas neste apartado foron deseñadas para abarcar diferentes públicos obxectivo, desde 

os produtores locais, que son o piar fundamental do proxecto, ata os consumidores conscientes e 

responsables, pasando polos ecoturistas e outros citados anteriormennte. Cada acción responde a un 

obxectivo claro e alíñase cos obxectivos estratéxicos definidos neste Plan de Promoción. 

■ 4.3.1. Presenza dixital: páxina web e redes sociais 

No marco da estratexia de comunicación de RURALtXA!, a presenza dixital é fundamental para amplificar o 

alcance das accións promocionais, establecer un contacto directo cos consumidores e transmitir os valores 

do proxecto. Considérase clave a creación dunha páxina web oficial e o desenvolvemento dunha estratexia 

sólida en redes sociais que permita complementar e amplificar as accións promocionais, así como reforzar 

a conexión co público obxectivo. Estas ferramentas dixitais serán fundamentais para a difusión de contidos, 

interacción directa con consumidores, consolidar a identidade da marca e visibilización dos valores do 

proxecto. 
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Páxina web 

Nunha primeira fase, RURALtXA! contará cun apartado específico na súa páxina web para visibilizar aos 

produtores adheridos ao proxecto. Este espazo servirá como punto de referencia inicial. 

A medio prazo, o obxectivo é a creación dun espazo centralizado (web) onde os consumidores, produtores 

e outros actores interesados poidan atopar información detallada sobre cada un deles, así como facilitar a 

promoción e comercialización dos seus produtos.  

 

Propoñemos a seguinte estrutura: 

● Inicio: introdución aos valores e misión do proxecto 

● Produtos e produtores: detalle dos produtos dispoñibles e presentación dos produtores locais. 

● Calendario de eventos: información actualizada sobre as accións promocionais e os eventos 

programados, incluíndo un calendario interactivo. 

● Blog: contidos relacionados coa sostibilidade, biodiversidade, revitalización do rural, produtores, 

etc. 

● E-commerce: Si finalmente se optase por esta alternativa debería estar integrada nesta web o 

marketplace onde todos os produtores poidan pola disposición do mercado os seus produtos. 

● Contacto: formulario de contacto e teléfono. 

 

¿Qué funcionalidades debería ter?: 

● Integración coas RRSS para facilitar que se compartan os contidos 

● Un apartado sobre trazabilidade para que os consumidores poidan coñecer a orixe dos produtos 

○ Mapa interactivo onde os usuarios poidan localizar as áreas piloto e as explotacións 

involucradas, coa información de cada produtor. 

○ Ficha de produto, detallando a súa orixe, o proceso de produción e os valores ambientais 

e sociais asociados. 

○ Calculadora de impacto sobre a biodiversidade 

● Unha sección multimedia con vídeos, imaxes e outros. 
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Redes sociais 

O obxectivo é a xeración de comunidade arredor da marca, a difusión das accións promocionais e contidos 

educativos, así como a interacción directa cos consumidores e stakeholders. 

¿En qué plataformas debería estar? 

● Instagram: foco en contidos visuais que destaquen a beleza das paisaxes, os produtos e as tradicións locais. 

Perfecta para destacar os valores de biodiversidade e sostibilidade. Permite interacción directa con 

consumidores conscientes (core) e ecoturistas. Stories e reels ofrecen oportunidades para crear contido 

dinámico. 

● Facebook: contidos máis detallados sobre accións e eventos (feiras, pop-ups, semanas temáticas), así como 

publicacións destinadas a un público máis amplo. Útil para chegar a produtores locais e consumidores máis 

maduros. Permite a creación de comunidades arredor de valores. 

● Tik Tok: enfocado en contidos visuais dinámicos e entretidos, é unha plataforma clave para conectar cun 

público máis novo é diverso. É ideal para destacar a autenticidade e os valores de RURALtXA!. Ademais de 

amosar a beleza das paisaxes, os procesos de produción ou as historias dos produtores, é idónea para 

promover o ecoturismo e a biodiversidade de forma innovadora e atractiva, aproveitando tendencias virais 

e desafíos. 

Estratexia de contidos: 

● Calendario de publicacións: planificación mensual con contidos variados (informativos, promocionais, 

educativos) 

● Campañas específicas: Amosamos un exemplo de campaña: 

○ Obxectivo: promover os produtos de RURALtXA! como ingredientes para receitas únicas e sostibles. 

○ Accións: 

■ Publicacións semanais de receitas elaboradas por chefs locais utilizando carne ou mel, con 

imaxes atractivas e vídeos en formato reel/stories para as rrss pero tamén na web. 

■ Concurso en Instagram e Facebook onde os usuarios compartan as súas propias receitas 

cos produtos RURALtXA!, premiando ás máis creativas. 

■ Contidos en TikTok que mostren a preparación de receitas rápidas, destacando a calidade 

e a orixe dos produtos. 

● Cobertura en directo: durante eventos e accións promocionais. 

● Testemuñas: historias de produtores e consumidores 

Indicadores de éxito: 

● Número de seguidores e interaccións en cada red social 

● Tráfico xerado desde as RRSS á páxina web 

● Impacto das campañas promocionais  

As publicacións deben ser regulares e combinadas con campañas pagadas para ampliar o alcance. Tanto a 

web como as redes sociais actúan como catalizadores para todas as accións promocionais, facilitando a 

súa difusión e ampliando o seu alcance. Desde a promoción de eventos ata a publicación de vídeos e fotos 

das accións, estas ferramentas dixitais garantirán unha maior visibilidade e un impacto máis profundo no 

público obxectivo. 
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Alíñanse coa estratexia: 

● Segmentación: dirixida a todos os públicos obxectivos identificados. 

● Posicionamento: Reforza a imaxe innovadora, sostible e conectada. 

● Carteira: todos os produtos. 
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4.3.2. Accións promocionais 

A continuación, preséntanse unha batería de propostas de accións promocionais recomendadas, 

organizadas segundo a súa orientación aos principais grupos de interese. Estas accións están deseñadas 

como un punto de partida e poderán ser implementadas progresivamente segundo os recursos dispoñibles 

e as necesidades da futura asociación de produtores. Algunhas destas propostas serán levadas a cabo en 

2025 no marco do proxecto RURALtXA! 

Cada acción inclúe o seu obxectivo, unha descrición detallada da súa implementación, o impacto esperado, 

como vaise medir e a súa aliñación coa estratexia xeneral do proxecto. A asociación poderá adaptar ou 

ampliar estas iniciativas no futuro, garantindo unha promoción eficaz e sostible dos produtos e  valores que 

representa, 

Obradoiros de formación.  

● Obxectivo: Formar aos produtores das áreas piloto en temas clave que respondan ás necesidades 

identificadas previamente. E dicir, mellorar as súas competencias en temáticas concretas. Este obradoiros 

comezarán no marco de RURALtXA! en 2025. 

● Descrición: Organización de obradoiros especializados en temas concretos que reforcen as capacidades dos 

produtores para xestionar e promocionar os seus produtos e servizos de maneira profesional e sostible. Esta 

acción fomenta a colaboración e resiliencia ao conectar produtores locais entre sí e coas mellores prácticas 

do sector. Tamén apoia a sostibilidade ao integrar este enfoque na planificación das formacións concretas.  

○ Localización: Realizaranse varios obradoiros presenciais nas diferentes áreas piloto (Serra do Xistral 

e Serra da Groba). 

○ Contido dos obradoiros: 

■ Agromárketing e xestión de marcas. 

■ Capacitación en turismo de natureza e ecoturismo. 

■ Ideación e creación dun cebadeiro e sala de despezamento. 

■ As bestas que coidan o monte: xestión comunal das greas para a conservación 

● Impacto esperado: Dotar aos produtores de ferramentas concretas, coñecementos, para mellorar a súa 

visibilidade, aumentando a súa capacidade para atraer novos mercados e consolidar os seus negocios. 

Ademais, fortalecer a cohesión dentro da rede de traballo ao promover aprendizaxes compartidas. 

● Medición (KPIs): 

○ número de asistentes por temática e zona piloto 

○ avaliación de satisfacción dos participantes  (enquisas post-obradoiro) 

○ aplicación práctica do aprendido: número de iniciativas novas ou melloradas vinculadas aos 

obradoiros 

● Aliñación coa estratexia: 

○ Segmentación: Produtores locais (core target). 

○ Posicionamento: Reforza o compromiso coa sostibilidade e a revitalización rural, capacitando aos 

productores locais para destacar os seus produtos no mercado, promovendo unha maior 

profesionalización no sector. 

○ Carteira: Todos en xeral. 
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Premios ás boas prácticas 

● Obxectivo: Recoñecer e premiar aos produtores e outros actores do proxecto que implementen as mellores 

prácticas dentro das categorías establecidas por RURALtXA!. 

● Descrición: Organización duns premios anuais nos sectores que abarca o proxecto. Os premios destacarán 

aos produtores que implementen as mellores prácticas en cada categoría, de maneira que se premie aqueles 

que poñan mais en valor os hábitats de queirogais e turbeiras, así como a excelencia e o compromiso cos 

valores do proxecto. Estes premios subliñan a resiliencia ao promover innovación e mellora continua, mentres 

fortalecen a colaboración ao celebrar os esforzos conxuntos entre os produtores e as comunidades. 

○ Actividades: 

■ Convocatoria aberta para toda a rede de traballo (futura asociación) 

■ Xurado composto por expertos en biodiversidade (UDC, USC, FJV) 

■ Cerimonia de entrega de premios con difusión en medios locais e rexionais. 

○ Categorías propostas: mellor produtor gandeiro, mellor apicultor e mellor iniciativa de ecoturismo. 

○ Publicación en redes sociais e na web destacando os logros dos premiados. 

● Impacto esperado: Xerar un sentido de comunidade e motivar a mellora continua entre os produtores. 

Ademais de incrementar a visibilidade do proxecto e dos seus valores asociados. E ter una excusa para 

realizar comunicación en diferentes medios 

● Medición (KPIs): 

○ Número de participantes na convocatoria de premios. 

○ Número de publicacións e interaccións en redes sociais relacionadas cos premios. 

○ Impacto mediático: número de noticias ou mencións en medios locais e rexionais. 

● Aliñación coa estratexia: 

○ Segmentación: Produtores locais (core target). 

○ Posicionamento: Promove a excelencia e o compromiso. 

○ Carteira: Reforza a calidade dos produtos baixo a marca. 
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Fin de semana temática en restauración (Acción piloto) 

● Obxectivo: Visibilizar os produtos RURALtXA! a través de experiencias gastronómicas en restaurantes locais. 

● Descrición: Coordinación con restaurantes das áreas piloto para ofrecer menús temáticos elaborados con 

produtos locais durante unha semana (ou fin de semana). Esta acción visibiliza a sostibilidade ao promover 

produtos con trazabilidade e baixo impacto ambiental, reforza a colaboración ao traballar con Horeca e 

produtores locais, e contribúe á revitalización rural ao conectar aos consumidores cos valores do territorio. 

○ Actividades: 

■ Creación de pratos e menús especiais con produtos locais (carne, mel) 

■ Catas para clientes 

○ Promoción en redes sociais cara a impulsar a asistencia. 

○ Promoción na web que incluirá un apartado dedicado a esta acción, indicando os restaurantes 

participantes, os menús creados e as historias dos produtores involucrados. 

● Impacto esperado: Incrementar o consumo de produtos locais, visibilizar a marca na contorna e reforzar a 

conexión emocional entre os consumidores e os produtores. 

● Medición (KPIs): 

○ Incremento nas reservas dos restaurante participantes 

○ Consumo de produtos durante a acción 

○ Valoración dos menús polos comensais (enquisas) 

● Aliñación coa estratexia: 

○ Segmentación: Consumidores conscientes e responsables (core target) e Horeca. 

○ Posicionamento: Reforza a exclusividade e autenticidade dos produtos, posicionando como unha 

marca para consumidores conscientes. 

○ Carteira: Promove produtos premium como carne e mel. 
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Presenza en mercados locais de Galicia 

● Obxectivo: Incrementar a visibilidade da marca en comunidades locais e fomentar o consumo de produtos 

sostibles. 

● Descrición: Participación activa en mercados locais de abastos situados nas áreas piloto e arredores (máis 

urbanas), con stands interactivos que inclúan degustacións e actividades educativas. Esta acción promove 

a revitalización rural ao dar visibilidade aos produtos locais, reforza a sostibilidade ao destacar as prácticas 

sostibles detrás dos produtos, e fomenta a colaboración ao conectar directamente produtores e 

consumidores. 

○ Actividades: 

■ Instalación dun stand interactivo no mercado de abastos seleccionado (visitar diferentes 

mercados ao longo do ano) 

■ Ofrecer degustacións de produtos 

■ Actividades educativas: obradoiros e charlas. 

○ Difusión previa e posterior en redes sociais e web (fotos, testemuñas, etc.) 

● Impacto esperado: Mellorar a interacción entre consumidores e produtores e reforzar a percepción de 

autenticidade e trazabilidade dos produtos entre eses consumidores. 

● Medición (KPIs): 

○ Número de mercados locais visitados ao longo do ano. 

○ Número de consumidores que interactúan cos stands (rexistro de asistentes). 

○ Volume de produtos vendidos durante os eventos. 

○ Número de contactos establecidos con pequenos comercios locais ou novos distribuidores. 

● Aliñación coa estratexia: 

○ Segmentación: Core target e pequenos comercios locais. 

○ Posicionamento: Reforza a conexión co territorio e promove a confianza nos produtos grazas á 

interacción directa cos produtores.  

○ Carteira: Inclúe toda a gama de produtos. 
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Pop-Up Markets RURALtXA! 

● Obxectivo: Ofrecer experiencias de compra únicas e promover os valores do proxecto en contornas urbanas 

clave. 

● Descrición: Organización de mercados temporais (pop - up markets) deseñados para achegar os produtos 

RURALtXA! ás cidades clave máis próximas ás áreas piloto, para achegar os produtos a novos públicos. Estes 

eventos reflicten a revitalización rural ao levar produtos locais a entornos urbanos, fortalecen a sostibilidade 

ao destacar o impacto positivo do consumo responsable, e promoven a colaboración ao integrar produtores 

e consumidores nunha experiencia compartida. 

○ Actividades: 

■ Instalación de tendas temporais nos centros comerciais de máis tráfico nas cidades como 

Santiago de Compostela, A Coruña, Ourense ou Vigo. Necesidade de estruturas móbiles que 

reflictan a identidade da marca 

■ Organizar catas e demostracións dos produtos por parte dos produtores e narrativas que 

expliquen os valores do proxecto, como a biodiversidade, os ecosistemas e os hábitas 

singulares.  

○ Duración: cada pop-up market durará un día e terá unha frecuencia trimestral. 

○ Interacción nas redes sociais: convocatoria previa, publicacións en directo e seguimento posterior 

para manter a conexión co público urbano. 

● Impacto esperado: Aumentar a visibilidade de marca en contornas urbanas e fomentar a conexión emocional 

con consumidores urbanos que valoran este tipo de produtos. 

● Medición (KPIs): 

○ Asistencia diaria 

○ Número de produtos vendidos durante o evento 

○ Alcance da promoción en redes sociais 

● Aliñación coa estratexia: 

○ Segmentación: Core target. 

○ Posicionamento: Reforza a exclusividade e a conexión co territorio dos produtos. 

○ Carteira: Presenta toda a gama de produtos. 
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Roteiro do Saber RURALtXA! 

● Obxectivo: Conectar aos consumidores directamente cos produtores locais, destacando a riqueza cultural e 

natural das áreas piloto. 

● Descrición: Deseño de itinerarios guiados que inclúan visitas a produtores locais con actividades culturais e 

gastronómicas. Os participantes descubrirán os procesos de produción sostibles a través das visitas directas 

aos produtores, acompañadas de degustacións e actividades que poñen en valor os sabores do territorio. 

Esta acción reflicte a revitalización rural ao conectar consumidores coas comunidades locais e fortalecer as 

súas economías. Tamén destaca a sostibilidade ao poñer en valor prácticas respectuosas co medio ambiente 

e promove a colaboración ao integrar diferentes actores locais nunha experiencia compartida. 

○ Actividades: 

■ Visitas guiadas a explotacións gandeiras e apícolas para coñecer os procesos de produción 

sostible. 

■ Demostracións prácticas dos produtores locais. 

■ Degustacións de produtos no lugar, se é posible (principalmente mel). 

■ Conclusión do roteiro cun menú especial elaborado con produtos RURALtXA! nun 

restaurante local. 

○ Duración: itinerarios dun día, organizados durante fins de semana en tempadas clave (primavera e 

outono) 

○ Creación dun apartado na web oficial onde os interesados poidan reservar praza, consultar 

itinerarios e acceder a contidos exclusivos sobre os produtores participantes. 

○ Difusión previa en redes sociais para captar participantes, cobertura en directo dos roteiros con 

vídeos e fotos, e publicación de testemuñas dos asistentes para fomentar novas edicións. 

● Impacto esperado: Incrementar o coñecemento sobre os produtos locais e a súa conexión co territorio e 

reforzar a percepción de calidade e autenticidade. 

● Medición (KPIs): 

○ Número de participantes en cada roteiro 

○ Satisfacción dos participantes (enquisas post-evento) 

○ Volumen de ventas dos produtos promocionados durante ou tras o roteiro 

○ Alcance e interacción nas publicacións relacionadas co roteiro en redes sociais. 

● Aliñación con estratexia: 

○ Segmentación: Core target e ecoturistas. 

○ Posicionamento: Reforza a conexión emocional entre biodiversidade e bioeconomía a través dunha 

experiencia inmersiva. 

○ Carteira: Toda a gama de produtos. 
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Adopta un Hábitat 

● Obxectivo: Promover o apoio á conservación de hábitats naturais mediante a participación directa dos 

consumidores. 

● Descrición: Creación dunha sección na web que permita aos consumidores apadriñar queirogais e turbeiras, 

co fin de contribuir ao seu mantemento co pago dunha cota. Esta acción reflicte a sostibilidade ao apoiar a 

preservación de ecosistemas clave, promove a colaboración ao involucrar aos consumidores no proxecto, e 

fortalece a resiliencia ao asegurar recursos para o desenvolvemento das comunidades 

○ Actividades: 

■ Desenvolvemento dunha sección na web para o rexistro das “adopcións”. 

● Opcións: adoptar cabalos, turbeiras, abellas, etc. 

■ Certificados personalizados de adopción para os participantes, destacando o seu impacto. 

■ Envío de actualizacións periódicas sobre o impacto das súas doazóns (mantemento do 

proxecto). 

○ Campaña en redes sociais para promocionar a iniciativa. 

● Impacto esperado: Xerar ingresos adicionais para a conservación dos hábitats e reforzar o vínculo emocional 

cos consumidores. 

● Medición (KPIs): 

○ Número de hábitats adoptados 

○ Tráfico á web asociado a esta campaña 

○ Incremento na percepción positiva da marca (enquisas online) 

● Aliñación coa estratexia: 

○ Segmentación: Core target e ecoturistas. 

○ Posicionamento: Reforza a imaxe do proxecto como líder en biodiversidade, innovador, que conecta 

aos consumidores co impacto positivo das súas eleccións. 

○ Carteira: Complementa os produtos cunha experiencia emocional única. 
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Hábitats vivos 

● Obxectivo: crear unha experiencia inmersiva que combine a exploración dos hábitats singulares coas 

tradicións culturais das áreas piloto. 

● Descrición: organizar unha actividade que mestura rutas guiadas polos hábitats naturais emblemáticos 

(queirogais e turbeiras) con demostracións prácticas de actividades relacionadas coas tradicións loacis e o 

maexo sostible dos recursos. A acción conecta os valores de sostibilidade e revitalización rural coa 

promoción turística, reforzando a resiliencia das comunidades locais e visibilizando as prácticas sostibles de 

gandeiros e apicultores. 

○ Actividades: 

■ Ruta guiada: guías especializados destacarán a importancia dos hábitats e a súa relevancia 

ecolóxica durante a ruta. 

■ Demostracións prácticas. Por exemplo: 

● Observación de cabalos salvaxes en liberdade coas explicacións de gandeiros 

locais (Serra da Groba) 

● Demostración do proceso de extracción do mel por parte de apicultores (Serra do 

Xistral e Serra da Groba) 

● Talleres prácticos, por exemplo sobre pastoreo, cultivo sostible, etc. 

● Impacto esperado: fomentar o coñecemento e a valoración dos hábitats e as prácticas tradicionais. Motivar 

aos participantes a converterse en mabixadors dos valores do proxecto e consolidar as áreas piloto como 

destinos de ecoturismo. 

● Medición (KPIs):  

○ Número de participantes nas actividades 

○ Satisfacción dos asistentes (enquisas post-actividade) 

○ incremento no interese por visitas guiadas e ecoturismo nas áreas piloto (número de solicitudes 

para participar) 

● Aliñación coa estratexia: 

○ Segmentación: ecoturistas, consumidores conscientes e outros consumidores 

○ Posicionamento: refórzase a imaxe de compromiso coa sostibilidade e a revitalización rural. 

○ Carteira: ecoturismo e o mel. 
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Visitas escolares 

● Obxectivo: educar ás novas xeración sobre a importancia dos hábitats singulares das áreas piloto de 

RURALtXA!, destacando a súa biodiversidade e o seu papel na sostibilidade, promovendo a conexión emocional 

co territorio a través de actividades educativas e prácticas. 

● Descrición: organización de visitas escolares onde os estudantes aprenderán sobre a biodiversidade e a 

sostibilidade mediante actividades interactivas. Estas visitas axudan a sensibilizar ás novas xeracións sobre 

a conservación dos ecosistemas e as prácticas sostibles, fomentando o compromiso coas tradicións locais. 

A acción reflicte os valores de sostibilidade, colaboración e revitalización do rural ao involucrar ás 

comunidades locais e conectar ás futuras xeracións con medio natural. 

○ Actividades: 

■ Ruta educativa guiada por expertos ambientais, que explicarán as características e a 

importancia ecolóxica dos queirogais e turbeiras. Por exemplo: 

● Visita ás colmeas: os apicultores explicarán o proceso de produción do mel e a 

importancia das abellas na preservación da biodiversidade. (Acción piloto) 

● Observación de cabalos salvaxes: en colaboración con gandeiros, os alumnos poderán 

ver cabalos en liberdade e coñecer o seu impacto no ecosistema. 

○ Material a entregar: fichas para traballar na clase segundo a actividade realizada e obsequio que lles 

recorde a actividade como por exemplo: un certificado de “Amigo/a dos hábitats de queirogais e 

turbeiras” e un mini tarriño de mel ou postais (poden saír das fotografías dos obradoiros 

fotográficos) cunha breve reseña explicativa no reverso, ou incluso pegatinas  de queirogais, calalos 

salvaxes, abellas,... 

● Impacto esperado: sensibilización dos estudantes sobre a importancia dos hábitats singulares e a 

sostibilidade, ademais da creación dun vínculo emocional co territorio, motivando o seu compromiso co 

medio ambiente. Tamén conseguirase un incremento do coñecemento sobre as prácticas tradicionais e a 

biodiversidades das áreas piloto. 

● Medición (KPIs): 

○ Número de centros educativos participantes 

○ Número de alumnos asistentes 

○ Nivel de satisfacción dos profesores e estudantes (enquisas post-actividade) 

● Aliñación coa estratexia: 

○ Segmentación: estudantes de primaria e secundaria: futuros consumidores conscientes, e os seus 

profesores. 

○ Posicionamento: refórzase a imaxe de compromiso coa sostibilidade e de vinculación co territorio 

(escolas da contorna). 

○ Carteira: productos apícolas e ecoturismo. 
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Presenza en Feiras sectoriais   

● Obxectivo: Reforzar a presenza de RURALtXA! no sector gastronómico e agroalimentario mediante asistencia 

a feiras clave, que comezará no marco de RURALtXA! en 2025. 

 

● Descrición: Participación en feiras clave con stands que amose produtos sostibles para conectar con públicos 

obxectivos e potenciais distribuidores e consumidores. Esta acción promove a revitalización rural ao 

posicionar produtos locais como referentes de calidade, reforza a sostibilidade ao destacar as prácticas 

respectuosas co medio, e fomenta a colaboración ao establecer conexións con potenciais socios comerciais. 

○ A acción incluirán: 

■ Stand: instalación dun espazo visualmente atractivo que reflicta os valores.  

■ Charlas e degustacións: organización de catas de produtos e presentacións sobre 

trazabilidade, sostibilidade e impacto positivo 

○ Promoción da nosa participación nas feiras mediante a web e as redes sociais para atraer visitantes 

ao stand. Publicación de vídeos e testemuñas de participantes durante e despois do evento. 

● Feiras propostas (A algunhas acudirase no marco do proxecto en 2025): 

○ Mercado da Primavera (O Valadouro, Lugo, primavera 2025).  

○ Fórum Gastronómico (A Coruña, marzo 2025) 

○ Salimat Abanca (Silleda, Pontevedra, xullo 2025) 

○ Feira do Mel (O Valadouro, Lugo, outono 2025) 

○ Feira do Pilar. Feira de produtos do Rosal (O Rosal, Pontevedra, outubro 2025) 

○ Feira do Mel (Muras, novembro 2025)  

● Impacto esperado: Establecer relacións comerciais con pequenos comercios e restaurantes, xerar maior 

visibilidade para a marca e mellorar a percepción da mesma. 

● Medición (KPIs): 

○ Número de contactos establecidos (leads) 

○ Distribuidores interesados en incluir os produtos 

○ Feedback recibido nas enquisas in situ 

● Aliñación coa estratexia: 

○ Segmentación: Core target (consumidores conscientes), consumidores que valoran a calidade e 

autenticidade e pequenos comercios locais. 

○ Posicionamento: Reforza a percepción dos produtos como opcións premium e sostibles. 

○ Carteira: Dependendo da feira, algúns produtos ou toda a gama de produtos. 
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Colaboración con Escolas de Hostalaría 

● Obxectivo: Introducir os produtos RURALtXA! nas escolas de hostalaría promovendo o seu uso en prácticas 

culinarias e fomentando o coñecemento dos valores do proxecto entre futuros profesionais da restauración. 

● Descrición: Establecemento de colaboracións con escolas de hostalaría de Galicia para incluír os produtos e 

os valores de RURALtXA! nas súas actividades formativas. Esta acción reflicte o valor da colaboración, ao 

construir vínculos coas institucións educativas e as futuras xeracións de profesionais do sector. Tamén 

fomenta a revitalización rural, ao conecta o coñecemento gastronómico con produtos locais, salientando a 

súa calidade e autenticidade. E apoia a resiliencia so formar a estudiantes na integración de prácticas 

sostibles e éticas na hostalaría. 

○ Actividades: 

■ Organización de sesións informativas sobre a gandaría extensiva, a apicultura e outras 

prácticas sostibles nas áreas piloto. 

■ Invitación de chefs colaboradores de RURALtXA! para mostrar como incorporar os 

produtos (carne, mel, etc.) en receitas innovadoras e tradicionais. 

■ Entrega de lotes de produtos: Distribución de mostras para prácticas culinarias nos 

centros educativos, destacando a trazabilidade, a sostibilidade e a calidade dos mesmos. 

■ Concursos gastronómicos: Promoción de competicións internas nas escolas para crear 

pratos exclusivos con produtos RURALtXA!, premiando as receitas máis innovadoras e 

sostibles. 

● Impacto esperado:  aumentar o coñecemento dos produtos e valores de RURALtXA! entre os futuros 

profesionais da hostalaría, conseguindo que estes actúen como prescritores naturais na súa futura carreira 

profesional, así como posicionar os produtos como opcións preferentes para restaurantes e 

establecementos gourmet. 

● Medición (KPIs): 

○ Número de escolas participantes e estudantes implicados. 

○ Número de eventos realizados en colaboración coas escolas. 

○ Satisfacción dos estudantes e docentes coa experiencia (enquisas). 

● Aliñación coa estratexia: 

○ Segmentación: estudantes de hostalaría e futuros profesionais da restauración, así como ao 

profesorado destas escolas. 

○ Posicionamento: reforza a imaxe de RURALtXA! como un proxecto comprometido coa calidade e a 

sostibilidade, ademais de como aliado na formación de novos talentos gastronómicos. 

○ Carteira: Promove o uso dos produtos RURALtXA! : carne e mel  
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Embaixadores do territorio 

● Obxectivo: Aumentar a visibilidade e a credibilidade da marca a través de persoas influentes que compartan 

os valores de sostibilidade, biodiversidade e revitalización rural. 

● Descrición: Seleccionar a persoas influentes (bloggers, chefs, expertos en sostibilidade, ecoturismo ou 

incluso apicultores recoñecidos) que representen a filosofía de RURALtXA! e poidan actuar como prescriptores 

naturais. Esta acción promove a colaboración ao establecer alianzas estratéxicas con líderes de opinión, 

reflicte a sostibilidade ao destacar produtos trazables e responsables, e fortalece a revitalización rural ao 

poñer en valor a conexión emocional co territorio. 

○ Diseñar un programa de embaixadores con accións como: 

■ Visitas ás áreas piloto do proxecto (turbeiras, queirogais). 

■ Participación en eventos como mercados locais, feiras ou roteiros do sabor. 

■ Creación de contido auténtico (posts en redes sociais, blogs, vídeos) sobre a experiencia 

vivida e or produtos a difundir nas súas rrss. 

■ Exemplos: 

● Iago Pazos: cociñeiro e empresario, cofundador de Abastos 2.0 

● María Rubio: creadora do proxecto “un salto a Galicia” (promove experiencias de 

turismo sostible en Galicia, podería falar das nosas) 

● Outros 

● Impacto esperado: a xeración de contido orgánico e emocional que permita conectar de maneira efectiva cos 

consumidores conscientes, ao tempo que se incrementa tanto o alcance coma o engagement da marca nas 

redes sociais. Ademais, contribúe a establecer a marca como un referente en sostibilidade e tradición, 

reforzando a súa posición no mercado. 

● Medición (KPIs): 

○ Número de publicacións realizadas polos embaixadores. 

○ Alcance e interaccións xeradas por esas publicacións (likes, comentarios, compartidos). 

○ Participación dos embaixadores en eventos e actividades promocionais. 

● Aliñación coa estratexia: 

○ Segmentación: core target, ecoturistas e  público interesado en sostibilidade e experiencias 

locais. 

○ Posicionamento: Potencia a percepción dos produtos como exclusivos e sostibles, reforzando a 

autenticidade e compromiso do proxecto.. 

○ Carteira: todos os produtos 
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Comedores escolares (Acción piloto) 

● Obxectivo:  Introducir a carne de gandería extensiva das áreas piloto nos comedores escolares adscritos ao 

programa EO Alimenta, promovendo unha alimentación sostible baseada en produtos de proximidade e 

concienciando á comunidade educativa sobre a importancia do consumo responsable. 

● Descrición: Para incorporar esta carne no menú dos comedores escolares (EO Alimenta) establecerase unha 

colaboración cos centros participantes, asegurandolles un subministro estable e a integración do produto na 

súa planificación alimentaria. A iniciativa irá acompañada de accións de sensibilización para reforzar o seu 

impacto na comunidade educativa. 

○ Actividades: 

■ Elaboración dun convenio de colaboración co proxecto EO Alimenta e as escolas 

participantes. 

■ Subministración periódica de produtos cárnicos para o seu uso nos menús escolares. 

■ Organización de charlas educativas e obradorios sobre alimentación sostible para alumnos, 

pais/nais e profesorado. 

■ Creación de materiais divulgativos, como menús de receitas saudables e sostibles para 

levar para a casa, fichas que explique a orixe dos produtos e o seu impacto, etc. 

○ Difusión da iniciativa a través de redes sociais, medios locais e na web oficial de RURALtXA!  (mentres 

non teñades a propia) 

● Impacto esperado: sensibilizar á comunidade educativa sobre os beneficios dunha alimentación sostible e de 

proximidade, crear unha vía de comercialización estable para os produtores e mellorar a percpeción dos 

produtos de gandería extensiva como opción saudable, trazable e sostible. 

● Medición (KPIs): 

○ Número de escolas participantes na iniciativa 

○ Volume de carne distribuida aos comedores adscritos ao programa 

○ Satisfacción da comunidade educativa (enquisas a profesorado, familias e alumnos) 

● Aliñación coa estratexia: 

○ Segmentación: familias que valoran a auteticidade e a orixe  

○ Posicionamento: reforza a percepción da carne de gandería extensiva como unha opción saudable, 

sostible e vinculada á preservación dos ecosistemas. 

○ Carteira: carne, quizá tamén o mel. 
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Enfoque na biodiversidade 

● Obxectivo: Promover o ecoturismo a través da fotografía de natureza, salientando a biodiversidade e a 

beleza paisaxística das áreas piloto, mentres se sensibiliza aos participantes sobre a importancia da 

conservación dos hábitats naturais. 

● Descrición: organización de obradoiros de fotografía ao longo do ano, dirixido por expertos en fotografía de 

natureza, centrados en captar a esencias das áreas piloto. Estas accións conectan os valores de 

sostibilidade e revitalización rural coa promoción do turismo sostible, ao destacar a beleza dos queirogais e 

turbeiras. Ademais, fomentan a colaboración entre fotógrafo, guía ambiental é comunidade local. 

○ Actividades: 

■ Obradorio fotográfico: sesións de medio día ou día completo en colaboración con 

fotógrafos recoñecidos, onde os participantes aprenderán técnicas para captar a esencia 

dos hábitats naturais. 

■ Ruta fotográfica guiada: percorrido por queirogais, turbeiras e outros espazos clave, 

acompañados dun guía ambiental que explicará a importancia destes ecosistemas. 

■ Exposición fotográfica: mostra das mellores imaxes en evento locais, online e itinerantes, 

reforzando a visibilidaes dos valores do proxecto. 

○ Concurso fotográfico en rrss: co tema “Os valores RURALtXA! captados pola túa cámara” 

● Impacto esperado: xerar contido visual de alta calidade que destaque a biodiversidade das áreas piloto e 

conecte emocionalmente cos consumidores conscientes. Tamén, incrementar o tráfico ás redes socias e á 

páxina web, grazas ao contido xerado polos participantes e consolidar a imaxe do proxecto como referente 

en sostibilidade e ecoturismo. 

● Medición (KPIs): 

○ Número de participantes nos obradoiros e rutas fotográficas 

○ Cantidade de contido xerado e compartido en redes sociais e eventos. 

○ Incremento no tráfico da páxina web e seguidores en redes sociais. 

● Aliñación coa estratexia: 

○ Segmentación: ecoturistas e consumidores conscientes. 

○ Posicionamento: refórzase a imaxe de compromiso coa biodiversidade e a conservación dos 

ecosistemas. 

○ Carteira: experiencias turísticas. 
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Documental 

● Obxectivo: Narrar o impacto positivo do proxecto nas comunidades locais e os valores que o sustentan. 

● Descrición: Produción dun documental que narre o impacto positivo nas comunidades e nos ecosistemas 

locais; a través de historias de productores locais, paisaxes das áreas piloto e actividades tradicionais do 

proxecto, como por exemplo unha rapa das bestas. Esta acción destaca a sostibilidade ao visibilizar as 

prácticas que contribúen á preservación ambiental, reflicte a colaboración ao dar voz aos actores implicados 

no proxecto e subliña a resiliencia ao mostrar os esforzos por adaptar as comunidades rurais a un futuro 

sostible. 

○ Contidos principais: 

■ Testemuñas dos produtores que forman parte da rede de traballo  

■ Imaxes das áreas naturais clave, destacando a súa biodiversidade. 

■ Explicación do impacto positivo de RURALtXA! na sostibilidade e na revitalización do rural. 

○ Distribución: O documental será promocionado en feiras (Salimat, Fórum Gastronómico,etc.) web, 

redes sociais e plataformas dixitais e proxectado en eventos locais. 

● Impacto esperado: Incrementar o coñecemento e a percepción positiva do proxecto, é xerar un vínculo 

emocional cos consumidores a través das historias auténticas. 

● Medición (KPIs): 

○ Número de visualizacións do documental en plataformas dixitais. 

○ Número de difusións realizadas en medios tradicionais ou eventos. 

○ Satisfacción e impacto percibidos segundo enquisas de espectadores. 

○ Incremento no recoñecemento da marca tras o lanzamento. (enquisas pre y post) 

● Aliñación coa estratexia: 

○ Segmentación: Público xeral. Consumidores conscientes e responsables e ecoturistas. 

○ Posicionamento: Liderado en biodiversidade e conservación. 

○ Carteira: Todos os produtos. 
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Escenario RURALtXA! 

● Obxectivo: promover os hábitas singulares e paisaxes naturais das áreas piloto como localizacións ideais 

para películas, series, publicidade e outros proxectos audiovisuais, destacando a súa beleza e autenticidade. 

● Descrición: crear un programa específico que ofreza os espazos naturais das zonas piloto para proxectos 

audiovisuais. Esta acción permitirá visibilizar o patrimonio rural a través da pronoción indirecta dos seus 

valores. Ademias, foméntase a sostibilidade ao atraer proxectos audiovisuais que valoren a preservación e o 

respecto polos hábitais naturais. 

○ Actividades: 

■ Elaboración dun catálogo visual de localizacións con fotografías e descricións dos espazos 

naturais, salientado as súas características únicas. 

■ Promoción do catálogo entre produtoras audiovisuais, axencias de publicidade e 

plataformas de streaming. 

■ Establecemento de acordos con produtoras interesadas, garantindo prácticas 

responsables que respecten os valores ambientais e culturais de RURALtXA! 

○ Comunicación das producións realizadas nas zonas piloto, ampliando a súa visibilidade en medios e 

redes sociais. 

● Impacto esperado: aumentar a visibilidade de RURALtXA! como destino singular para proxectos audiovisuais, 

xerando beneficios indirectos a través do turismo asociado e fortalecendo a percepción de calidade e 

autenticidade do prxecto. 

● Medición (KPIs): 

○ Número de solicitudes de uso das localizacións por produtoras. 

○ Número de proxectos audiovsuais realizados nas áreas piloto. 

○ Incremento no interese turístico nas zonas promocionadas (consultas ou visitas tras a emisión das 

producións) 

● Aliñación coa estratexia: 

○ Segmentación: en última instancia a consumidores finais, principalmente os conscientes. 

○ Posicionamento: refórzase a imaxe de proxecto comprometido coa biodiversidade e a revitalización 

rural, promovendo prácticas sostibles. 

○ Carteira: experiencias turísticas 
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Turismo asociado aos curros (Acción piloto) 

● Obxectivo: Fomentar o ecoturismo a través desta tradición, vinculándoa á conservación de hábitats naturais. 

● Descrición: Organización de eventos turísticos arredor da rapa das bestas, destacando a súa importancia 

cultural e ecolóxica vía rutas guiadas e catas de produtos locais. Esta acción visibiliza a revitalización rural 

ao conectar turistas coa tradición cultural e económica das áreas piloto. Tamén reflicte a sostibilidade ao 

destacar a importancia da xestión dos ecosistemas locais e fomenta a colaboración ao integrar produtores, 

guías locais e axencias turísticas. 

○ Actividades: 

■ Visitas guiadas durante a celebración de diferentes curros (xuño - xullo). 

■ Rutas de sendeirismo pola Serra da Groba, complementadas con explicacións sobre a 

conservación de hábitats como queirogais e turbeiras. 

■ Catas de produtos locais como mel e carne  

■ Colaboración con aloxamentos rurais para crear paquetes turísticos integrados. 

○ Promoción nas rrss previamente coas datas clave e publicación de vídeos en directo da actividade. 

Compartirase tamén contido educativo sobre o significado cultural e ambiental da rapa das bestas. 

○ Duración: eventos anuais coincidentes coas datas tradicionais da rapa das bestas. 

● Impacto esperado: Incrementar os ingresos locais para as comunidades locais, xerar visibilidade para os 

produtos, fortalecer a percepción de autenticidade e sensibilizar sobre a importancia desta tradición. 

● Medición (KPIs): 

○ Número de participantes nas actividades turísticas relacionadas cos curros. 

○ Ingresos xerados por estas experiencias. 

○ Avaliación da satisfacción dos turistas a través de enquisas. 

○ Cobertura mediática xerada sobre as actividades. 

● Aliñación coa estratexia: 

○ Segmentación: ecoturistas e core target 

○ Posicionamento: Reforza a conexión emocional co territorio e os seus valores culturais. 

○ Carteira: Inclúe experiencias de ecoturismo únicas. 
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Guía de produtos turísticos e entidades adheridas a RURALtXA! 

● Obxectivo: Crear un recurso que recolla todas as iniciativas turísticas e produtores locais incluidos en 

RURALtXA!. Esta guía procura facilitar aos visitantes e consumidores a identificación é acceso a todos eles. 

● Descrición: Desenvolvemento dunha guía que destaque tantos as experiencias turísticas dispoñibles nas 

áreas piloto como os produtores adheridos ao proxecto. Esta guía reflicte os valores de colaboración, ao 

unir produtos e servizos baixo unha mesma plataforma que visibiliza o esforzo conxunto das comunidades 

locais; de revitalización rural, ao impulsar o desenvolvemento socioeconómico das áreas piloto mediante a 

promoción da súa oferta produtiva e turística; e de sostibilidade, ao destacar iniciativas que preservan os 

recursos naturais e fomentan prácticas responsables.. 

○ Actividades: 

■ Recopilación de información sobre todas as iniciativas turísticas e produtores adheridos 

ao proxecto (gandeiros, apicultores, ecoturismo). 

■ Creación de contidos visuais e narrativos para destacar a autenticidade e o impacto 

positivo de cada experiencia. 

■ Deseño dunha guía atractiva, dispoñible en formato dixital e físico, e publicación. 

■ Actualización periódica para incluír novas iniciativas que se vaian unindo ao proxecto e 

mellorar a información existente. 

○ Distribución da guía nas redes sociais, na páxina web e en puntos estratéxicos como oficinas de 

turismo, feiras e outros eventos. 

● Impacto esperado: facilitar o acceso a todas as iniciativas do proxecto, incrementar a visibilidade e 

recoñecemento de todos os produtores, servir como ferramenta de promoción para xerar oportunidades de 

comunicación en medios. 

● Medición (KPIs): 

○ Número de entidades adheridas incluídas na guía. 

○ Opinión dos usuarios sobre a utilidade da guía (mediante enquisas). 

○ Número de descargas dixitais e copias impresas distribuídas. 

● Aliñación coa estratexia: 

○ Segmentación: turistas rurais e ecolóxicos, consumidores conscientes e responsables, operadores 

turísticos e clientes interesados en productos locais sostibles. 

○ Posicionamento: reforza a imaxe de RURALtXA! coma un proxecto integrador, que conecta 

produtos locais e experiencias únicas cos seus valores de biodiversidade e sostibilidade. 

○ Carteira: inclúe tanto os produtos (carne e mel) coma as experiencias (curros, visitas apícuolas, 

ecoturismo) baixo un mesmo distintivo. 

Estas accións promocionais foron deseñadas para maximizar a visibilidade do proxecto, conectar 

emocionalmente cos consumidores e reforzar o compromiso de RURALtXA! coa sostibilidade e a 

revitalización rural. A súa correcta execución garantirá o éxito e posicionará os produtos como referentes 

no mercado. 
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■ 4.3.3. Cronograma 

A planificación temporal das  accións promocionais estrutúrase para maximizar o seu impacto en 

diferentes etapas do proxecto.  

Neste documento preséntase o calendario de actuacións para 2025 dentro do marco de RURALtXA!, mentre 

que a futura asociación que lidere a marca decidirá que outras accións acometer e en que momento, 

segundo as súas necesidades e recursos dispoñibles. 

Esta planificación ten en conta as dinámicas temporais e os picos de actividade relacionados cos sectores 

agroalimentario, turístico e comercial. Por exemplo, a participación en feiras como Salimat Abanca coincide 

con eventos clave do sector, maximizando a visibilidade e conexión cos públicos obxectivo. Ademais, 

campañas como a “Fin de semana temática en restauración' foron deseñadas para coincidir con períodos 

de alta actividade turística e gastronómica, reforzando a súa capacidade para atraer atención e fomentar 

o consumo.  

Para 2025, no marco de RURALtXA!, están programadas as seguintes accións: 

O resto das accións presentadas neste documento conforman unha batería de propostas, que a futura 

asociación poderá desenvolver progresivamente segundo o seu criterio e capacidades. 
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5. Reflexión final 

Este Plan Estratéxico de Promoción  Comercialización marca un punto de partida clave para posicionar o 

proxecto como un referente na biodiversidade, a sostibilidade e a revitalización rural en Galicia. A través 

das accións promocionais propostas, buscamos non só visibilizar os produtos e servizos das áreas piloto, 

senón tamén crear conexións duradeiras entre as comunidades locais, os consumidores e o territorio. 

Este plan é un reflexo do compromiso de RURALtXA! cos seus valores fundamentais: a preservación dos 

hábitats naturais, a colaboración efectiva entre actores, a resiliencia ante os retos actuais e futuros, e o 

impulso ao desenvolvemento das áreas rurais sen comprometer o medio natural. 

Para garantir que esta estratexia teña continuidade e impacto a longo prazo, a creación dunha asociación 

de produtores e a consolidación dunha marca serán fundamentais. A asociación deberá actuar como o 

paraugas baixo o que se desenvolvan as accións de promoción e comercialización, facilitando a 

coordinación entre os produtores e asegurando que os produtos e servizos vinculados a RURALtXA! 

manteñan unha identidade coherente e recoñecible no mercado. 

Esta asociación terá un papel clave na promoción e comercialización dos produtos, actuando como entidade 

vertebradora dos produtos adheridos e coordinando as accións de promoción, formación e acceso aos 

mercados. Ademais, facilitará a interlocución con administracións públicas, institucións educativas, 

distribuidores e outros axentes estratéxicos, asegurando que o proxecto teña o respaldo e proxección 

necesarios para consolidarse a longo prazo. 

Coa implementación deste plan e a consolidación dunha estrutura organizativa estable, avanzaremos cara 

a un modelo sostible que integra tradicións e innovación, conectando ás persoas coas raíces culturais e 

ambientais de Galicia. Cada acción deste plan é unha oportunidade para demostrar o impacto positivo que 

é posible cando traballamos conxuntamente.  

 


